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PREFACE 


This report is the first Statistics Canada 
publication providing the type of detailed 
operating ratio information often requested by 
small businesses and entrepreneurs engaged in 
preparing business plans. It is one of a series that 
Statistics Canada is publishing to meet the needs 
of business and government for information on 
the characteristics of small business in the 
Canadian economy. 


The report was produced by integrating data 
from the existing Retail Trade Survey with in- 
formation collected by telephone. No additional 
paper burden was involved as the information 
collected did not require respondents to consult 
records. 


Forthcoming reports will address other 
operating and financial ratio needs of small 
business, their changes in financial position, and 
provide a profile of those industries in which 
their share is large. There will also be reports on 
patterns of employment creation by size of 
business and on business births and deaths. A list 
of the full planned series is shown on the last 
section of this report. 


PREFACE 


C'est la première fois que Statistique Canada 
publie des renseignements détaillés sur les ratios 
d'exploitation, renseignements qui sont souvent 
demandés par les petites entreprises et les entre- 
preneurs chargés d'élaborer des projets com- 
merciaux. La présente publication fait partie d’une 
série que Statistique Canada se propose de publier 
pour répondre aux besoins des entreprises et le 
gouvernement relativement aux caractéristiques et 
au rôle de la petite entreprise dans l'économie 
canadienne. 


On a produit ce rapport en intégrant les 
données de l'enquête actuelle sur le commerce de 
détail aux renseignements recueillis par téléphone. 
Le fardeau des enquêtés ne s'est pas trouvé alourdi, 
car les répondants n'avaient pas à consulter leurs 
dossiers pour fournir les renseignements demandés. 


Les publications à venir fourniront d’autres 
données sur le ratio d'exploitation et le ratio 
financier des petites entreprises, l'état des variations 
de leur situation financière ainsi que le profil des 
branches d'activité où elles ont une forte parti- 
cipation. D'autres publications porteront sur des 
sujets tels que la création d'emploi selon la taille 
d'entreprise et créations et disparitions d’entre- 
prises. La liste des séries prévues figure à la dernière 
section du présent rapport. 


Digitized by the Internet Archive 
in 2024 with funding from 
University of Toronto 


https://archive.org/details/39192704010149 
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PURPOSE 


_This report has been designed to inform 
existing and potential independent retailers 
about space utilization in their industry in rela- 
tion to others. Knowledge of space utilization is 
a critical element in projecting sales, deter- 
mining staff levels and inventory planning which 
in turn are key to the building of an effective 
business plan. To date, Statistics Canada has only 
collected such data from 1,200 retail chain stores 
(Statistics Canada No. 63-210); there has been no 
similar information for Canada’s approximately 
180,000 independent retailers. 


TABLES 


The data are presented in four sets of tables: 
Tables A and B show how the intensity with 
which space is used varies with the level of sales; 
Tables C and D show how the physical size of a 
business is associated with its level of sales. Table 
A ranks using sales/square foot of selling area 
and provides break outs by level of sales/square 
foot for three store characteristics: store sales, 
physical size, and location type. The ranking 
order is shown by quartile i.e., the top 25%, the 
upper middle 25% (those in the 50-75% range), 
the lower middle 25% (those in the 25-50% 
range) and finally, the bottom 25%. 


A broader measure, sales/square foot of total 
area, is used in Table B and shows the same three 
store characteristics on this basis. Tables C and D, 
rank by physical store size alone i.e., exclusive of 
the sales volume achieved, and break the 
measure down by sales/area, sales volume and 
the location type. These last two tables show the 
relationship between larger sized stores and 
higher sales volumes by Kind of Business (KOB). 


HOW TO USE THE TABLES 


This section describes how the tables in the 
publication may be used. An explanation is 
given in terms of a specific example: Meat 
Markets. Table A for this type of business is 
shown in page 15 below. 


BUT 


Cette publication a pour objet d'aider les 
détaillants indépendants actuels ou éventuels a 
évaluer leurs coûts d'utilisation des locaux par 
rapport à ceux d'entreprises analogues. La connais- 
sance de ces coûts constitue un élément vital dans la 
projection des ventes, la détermination du nombre 
d'employés et la planification des stocks. Ces acti- 
vités permettent, à leur tour, d'élaborer un plan 
commercial efficace. Jusqu'à présent, Statistique 
Canada ne recueillait ces données qu'auprès de 
1,200 magasins de détail à succursales (numéro 
63-210 au catalogue de Statistique Canada); il 
n'existait aucun renseignement de ce genre pour les 
180,000 détaillants indépendants au Canada. 


TABLEAUX 


Les données sont présentées en quatre séries de 
tableaux: les tableaux A et B indiquent comment 
l'intensité de l'utilisation de la superficie varie selon 
le niveau des ventes; les tableaux C et D illustrent 
comment la superficie d'une entreprise est liée à son 
niveau de ventes. Le tableau A met en évidence le 
classement selon les ventes par pied carré de 
superficie de vente et fait ressortir la variation, selon 
le niveau des ventes par pied carré, de trois caracté- 
ristiques d'un magasin: ventes, superficie et genre 
d'emplacement. L'ordre de classement est indiqué 
en quartile: le quartile supérieur, le quartile inter- 
médiaire supérieur (entreprises se trouvant dans la 
gamme des 50-75%), le quartile intermédiaire 
inférieur (entreprises se trouvant dans la gamme des 
25-50%) et le quartile inférieur. 


Dans le tableau B, on se sert d'une mesure plus 
vaste, à savoir les ventes par pied carré de superficie 
totale, pour dégager la variation des trois mêmes 
caractéristiques d'un magasin. Les tableaux C et D 
mettent en lumière le classement selon la superficie 
uniquement, c'est-à-dire sans tenir compte du 
volume des ventes, et donnent la ventilation selon 
les ventes d'après la superficie, le volume des ventes 
et le genre d'emplacement. Les deux derniers 
tableaux indiquent le rapport qui existe entre les 
magasins de grande taille et un volume de vente 
plus élevé, selon le genre de commerce (GC). 


COMMENT SE SERVIR DES TABLEAUX 


Cette partie décrit comment les tableaux de la 
publication peuvent être utilisés. À titre d'expli- 
cation, on prendra un exemple précis: les marchés 
de viandes. Le tableau A pour ce genre d'entreprise 
figure à la page 15 ci-dessous. 


Start with column 3 of the table. The top 
25% of independent meat markets had average 
annual sales of $607,000. The bottom 25% of 
retailers in the same kind of business averaged 
$300,000. Overall, average sales were $392,000 
per annum. 


Columns 1 and 2 show the intensity of use of 
floor area assigned to selling. The columns only 
differ by expressing data in, respectively, dollars 
per square feet and dollars per square metre. 
Accordingly, meat markets which sell on average 
$374,000 a year, sell at least $502 a year per 
square foot. 


Columns 4 and 5 provide averages of the 
physical size of the businesses associated with 
the sales measures. Interestingly, in the case of 
meat markets, the largest retailers - measured 
in terms of the floor space devoted to sales - 
happen to be the ones with lowest average 
annual sales and consequently the ones with 
lowest intensity of use of selling area. The 
columns only differ because of the unit of 
measurement. 


Columns 6, 7, 8, 9 and 10 break out the 
independent stores into distinct locations and 
show the percentage distribution of each group 
of retailers by location. For example, of the 
bottom 25% meat markets, only 2% are located 
in neighbourhood shopping centres. 


Assume now that the proprietor or manager 
of an independent meat market wants to 
compare his sales per square foot with other 
stores operating in the same kind of business: 


® the store manager knows annual sales and 
selling floor space. With the former, the 
store is classified into top, upper middle, 
lower middle or bottom 25%; 


@ with the latter and the former, sales per 
square foot are calculated and compared 
with the figure in the relevant row. 


Assume a meat market with annual sales of 
$450,000. This implies being in the upper middle 
quartile. Further assume a selling aréa of 900 
square feet. This means sales per square foot of 
$500 per annum. The lowest figure in the upper 
middle quartile however is $502. This suggests 


Commencons par la colonne 3 du tableau. Nous 
remarquons que le quartile supérieur des marchés 
de viandes indépendants a enregistré en moyenne 
un chiffre d'affaires annuel de $607,000 tandis que 
le chiffre pour le quartile inférieur a été seulement 
de $300,000. Dans l'ensemble, la moyenne des 
ventes a été de $392,000 par an. 


Les colonnes 1 et 2 indiquent l'intensité d'uti- 
lisation de la superficie de vente. Les colonnes 
diffèrent uniquement du fait que les données sont 
exprimées respectivement en dollars par pied carré 
et en dollars par mètre carré. Par conséquent, les 
marchés de viandes qui ont des ventes annuelles 
moyennes de $374,000 vendent au moins pour $502 
par pied carré par an. 


Les colonnes 4 et 5 donnent la superficie 
moyenne de vente des entreprises. Il est intéressant 
de noter que, dans le cas des marchés de viandes, les 
plus gros détaillants - déterminés selon la super- 
ficie de vente - sont ceux qui enregistrent les plus 
faibles ventes annuelles moyennes et, par consé- 
quent, la plus faible intensité d'utilisation de la 
superficie de vente. Les colonnes diffèrent unique- 
ment selon l'unité de mesure utilisée. 


Les colonnes 6, 7, 8, 9 et 10 ventilent les 
magasins indépendants selon le genre d’emplace- 
ment en donnant leur répartition en pourcentage, 
selon l'emplacement. Par exemple, dans le quartile 
inférieur des marchés de viandes, seulement 2% se 
trouvaient dans un centre commercial de quartier. 


Supposons maintenant que le propriétaire ou le 
gérant d'un marché de viandes indépendant désire 
comparer ses ventes par pied carré à celles d’autres 
magasins exploitant le même genre de commerce: 


e le gérant connaît les ventes annuelles et la 
superficie de vente. D'après ses ventes annu- 
elles, le magasin est classé dans le quartile supé- 
rieur, le quartile intermédiaire supérieur, le 
quartile intermédiaire inférieur ou le quartile 
inférieur; 


® en connaissant l’espace de vente et les ventes 
annuelles, on peut calculer les ventes par pied 
carré et comparer le chiffre obtenu au chiffre 
qui figure sur la ligne correspondante. 


Considerons un marché de viandes dont les 
ventes annuelles sont de $450,000. Avec ce chiffre 
d'affaires, il se trouve dans le quartile intermédiaire 
supérieur. Supposons aussi qu'il a une superficie de 
vente de 900 pieds carrés. Cela veut dire que ses 
ventes par pied carré sont de $500 par an. Or,le 


that no one in the category uses space at as 
comparatively low an intensity. 


SUMMARY FINDINGS 


Sales in most KOB’s tend to be more strongly 
associated with selling area than any other 
factor. But for many KOB’s as selling area in- 
creases the sales per selling area tends to de- 
crease. 


Text Table 1 shows the increases in annual 
sales, corresponding to increases of 100 square 
feet of store selling area. 


chiffre le plus bas pour le quartile intermédiaire 
supérieure est de $502. Cela signifie donc que 
personne dans cette catégorie n'utilise la superficie 
à une aussi faible intensité. 


CONSTATATIONS SOMMAIRES 


Les ventes dans la plupart des GC sont géné- 
ralement plus étroitement liées à la superficie de 
vente qu'à tout autre facteur. Dans le cas de 
nombreux GC, l'expansion de la superficie de vente 
entraîne généralement une diminution des ventes 
selon la superficie de vente. 


Le tableau explicatif 1 illustre l'augmentation 
des ventes annuelles en fonction de l'expansion de 
100 pieds carrés de la superficie de vente. 


TEXT TABLEI. Average Increase in Annual Sales Associated with an Increase of One Hundred Square Feet 


of Selling Area, by KOB, Canada, 1986 


TABLEAU EXPLICATIF!. Augmentation moyenne des ventes annuelles en fonction de l'expansion de cent 
pieds carrés de la superficie de vente, selon le GC, Canada, 1986 


ae ee eee eee ee —— 


KOB/GC 


Bakery - Boulangeries-pâtisseries 
Fruit and vegetable store - Magasins de fruit et légumes 


Grocery stores, more than 15% meat - Epiceries, plus de 15% 
de viandes 


Grocery store, less than 15% meat — Epiceries, moins de 15% 
de viandes 


Meat markets — Marchés de viandes 


General merchandise, less than 1/3 food - Magasins de mar- 
chandises diverses, moins de 1/3 de produits alimentaires 


General stores, more than 1/3 food - Magasins généraux, 
plus de 1/3 de produits alimentaires 


Variety stores — Autres magasins de marchandises diverses 


Accessories, tire and battery stores - Magasins d'accessoires, 
de pneus et d’accumulateurs 


Men's and boys’ clothing store - Magasins de vêtements pour 
hommes et garçons 


Women's ready-to-wear stores - Magasins de prêt-à-porter 
pour dames 


Furriers and fur stores — Fourrures 


Children's and infant's wear stores — Magasins 
de vêtements pour enfants et bébés 


Changes in sales per 
square foot related 


Average increase 
to increased selling area 


in annual sales 


Variation des ventes par 
pied carré en fonction 


Augmentation 
de l'augmentation de la 


moyenne des ventes 


annuelles superficie de ventes 

% % 
3.8 -43 
6.1 as 
Se) -1.9 
161 -0.7 
UP -3.2 
ie) -0.1 
27 -0.2 
2.1 = 
125 -1.8 
6.1 -0 4 
9.6 + 0.2 
7.9 - 
11.0 = 


10 


TEXT TABLE |. Average Increase in Annual Sales Associated with an Increase of One Hundred Square Feet 
of Selling Area, by KOB, Canada, 1986 — Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF |. Augmentation moyenne des ventes annuelles en fonction de l'expansion de cent 
pieds carrés de la superficie de vente, selon le GC, Canada, 1986 - fin 


SS eee 
Changes in sales per 


Average increase square foot related 
in annual sales to increased selling area 
B/G Le 
SES Variation des ventes par 
Augmentation pied carré en fonction 
moyenne des ventes de l'augmentation de la 
annuelles superficie de ventes 
on ge onto es SS SSS 
% % 
Family clothing and furnishings stores - Magasins de vêtements 
pour la famille et d'accessoires d'ameublement 2.8 - 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 5.8 = 
Hardware stores — Quincailleries 2.6 = 
Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de peinture, de 
vitre et de papier peint 47 = 
Furniture stores - Magasins de meubles (oe = 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 25 = 
TV sales and service stores - Magasins de télévision — vente et service 10.6 -4.8 
Furniture, radio, TV and appliance stores - Magasins de meubles, de 
radio, de télévision et d'appareils ménagers 1.2 = 
TV, radio and stereo stores - Magasins de télévision, de radio et 
d'appareils stéréophoniques 44 - 
TV and radio repair shops - Ateliers de réparation de télévision et 
de radio = = 
Floors, curtains and interior decorators — Magasins de revêtement de 
sol, de rideaux et de décoration intérieure 2.0 -0.8 
Pictures and picture frames — Peintures et cadres de peintures 10.1 = 
Drugstores, without meals — Pharmacies, sans service de repas 2S = 
Patent and proprietary medicine stores — Magasins de médicaments 
brevetés et de spécialités pharmaceutiques 8.1 +15 
Jewellery stores — Bijouteries 10.2 ms 
Sporting goods stores — Magasins d'articles de sport 55 = 
Bicycle shops — Magasins de bicyclettes 8.5 = 
Tobacco stores and stands — Tabagies et kiosques 8.6 -5.8 
Book and stationary stores — Librairies et papeteries 93 = 
Florists — Fleuristes 10.3 x 
Gift, novelty and souvenir stores — Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 39 = 
Opticians — Opticiens 4.1 5.7 
Toy shops — Magasins de jouets 8.1 a) 
Pet shops — Magasins d'animaux de maison 57 = 


Note: Dashes indicate no significant association between the variables. 
Nota: Les tirets indiquent qu'il n'existe pas de corrélation importante entre les variables. 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la region - Classement d'apres les 
ventes par pied carré de superficie de vente 


re, a 


Sales - Ventes: Selling Area 


| 
| 
| Lower Quartiie Values Average Type of Store Location 
| Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
, quartile Average moyenne 
Region, | Annua| de vente 
Quartiles and Weighted Averages | Sales Seen ane 
| 
Region, | Square Square $ 0005 On | Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes | Foot [72 Metre © | Street 2 
ponderées | Ventes |Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
| carrés carrés moyennes | rue | hood Mall 
| | Pieds |Mètres | 
| | carrés |carres | de |Communau- |Régional Mail 
$ | $ | | | & quartier taire lintérieur 
| 


| Bakery Products Stores Boulangeries-pâtisseries 


Canada 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 252 Inférieur 25%..... 
Average Movyenne so... .-<-- 192+ 


| Fruit & Vegetable Stores Fruits et Légumes 


Canada 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. | 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Grocery Stores, More Than 15% Meat Epiceries, plus de 15% de viandes 


en ee ee eS eo 


Canada | | | | 
Top 25% Superieur 252... ---\. 384 | 4,133 580 1,031 95 os | 4 | 1 - - 
Upper Middle 25% | i | | 
Intermédiaire supérieur 25%. | 236 2,540 | 325 | 1.069 98 | 98 2 | - - - 
Lower Middie 25% | | | | | 
Intermédiaire inférieur 25%. | 148 1,593 251 | 1.366 126 95] 5 - - - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... | 180 1,785 164! 99} 1 = = = 
Average Moyenne............... | | 334 | 1,314 121} 37) 3 F 4 = 
Newfoundland Terre-Neuve | | | | 
Top 25% Supérieur 25%........ 336 | 3.617 | 301 |  684| 53 100 | - - - “ 
Upper Middle 25% | | | | | | 
Intermédiaire supérieur 252. | 197 2,120 242 900 83) 100} = - = - 
Lower Midale 25% | | | | 
Intermédiaire inférieur 252. 124 | nossa - || 17 1.126 104 100) =a = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%.... | | 93 127 104! 100! = | - - - 
Average Moyenne............... | | | 201 | 961) 88) 100! a =o - = 
| | | | | | 
Prince Edward Island | | | | | | | | 
Îie-du-Prince-Édouard | 
Top 252% Supérieur 25%.......-} 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 257. | 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 252. | 
Bottom 25% Inférieur 252Z..... 
Average Moyenne............... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | Le 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Jae Se? on Se ee ee 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Sales - Ventes: Selling Area : 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrées carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régionai Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
4 % 
Grocery Stores, More Than 15% Meat Epiceries, plus de 15% de viandes 
Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 159 dat! 2.51 1,411 130 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 174 OMS 148 100 = = = - 
Average Moyenne............... 272 1317 121 100 C S = ss 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Nope25%) sSuperiecure25 4540s 357 3,843 608 1,264 116 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 262 2,820 300 1,053 97 100 G e = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 173 1,862 182 871 80 100 = = = os 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 135 942 87 100 = = = È 
Average Moyenne............... 302 1,030 95 100 - - - - 

Quebec Québec 
Op 25 = = Supermieur 25 4. RE 447 4,811 691 1,103 102 97 3 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 309 Seen 338 925 85 95 2 3 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 169 1,819 287 1,300 120 100 = = = = 
Bottom 25% MSN Ways ern 225 2,061 190 100 = = = = 
Average Moyenne............... 383 1,348 124 98 1 = =. 

Ontario 
Tope 25 Ane Superieure 5s. 7 350 SPO7 428 742 68 91 9 . = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 187 2,013 298 1,220 112 97 3 = 1 = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 140 i aod 196 he Wee 109 88 12 = = = 
Bottom 25% Inieniieur 2520-5 5. 152 1,402 129 100 = 5 = : 
Average Moyenne............... 267 1,141 105 94 6 > 2 e 

Manitoba 
Top) 252. SUPÉRIEURE. 296 3, 186 569 1,262 116 93 7 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 162 1,744 376 1,665 153 93 7 = à = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 107 plo 224 1,699 156 80 20 = = S 
Bottom 25% tence Maye, as. 121 1,424 131 100 = = : < 
Average Moyenne............... 308 1,495 138 93 7 = = cs 

Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 25%........ 287 3,089 554 1,448 133 100 = * = a 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 220 2,368 252 1,057 97 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25 131 1,410 192 17268 116 100 G = = cs 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 163 1,867 iP 100 = = 5 2 
Average Moyenne............... 278 1,401 129 100 = = bs à 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%........ 387 4,166 927 1,875 173 89 11 = 5 = 
SO i ee ee 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, 
SOURCE: 


Voir |’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Small Business Statistics, Statistics Canada 


Enquête sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur'les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 
Set ee eee nn. ee eS ee ee ee ee eae ee ee ee E 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Alberta 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%. ....). 
Average’ Moyenne: 7 ....... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPEMUEUIE 25 ke «2 wa 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SUDÉTBUTASZ2AN. STE, 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% inférieur 25%. ....5. 
Average Moyenne.. .:."......." 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUPOTM CUle2 > kiwi. siete 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferreur 25%...) 
Average "Moyenne. .1........t 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPENNOUR 252 uaa ww ale 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


222 27990 
119 1,281 
390 4,198 
257 2,766 
164 1,765 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


Selling Area 
Average 


Superficie 
moyenne 


Square 


carrés 


de vente 


Feet 


Pieds 


468 i fos 165 
331 2,156 198 
161 Laas 158 
464 1,881 173 
548 1,008 93 
381 1, 198 110 
so7 1,526 140 
203 2,057 189 


Épiceries, plus de 15% de viandes 


100 


100 


100 
100 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
quartier taire intérieur 
% % 4 % 


33 - - - 


19 - - - 


364 1,459 134 100 


Grocery Stores, 


Less Than 15% Meat 


Epiceries, moins de 15% de viandes 


Bottom 25% 
Average Moyenne 


New Brunswick 


Nouveau-Brunswick 
Sipérieurm 20m... wo ss ae 


Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


See Appendix IV for sample counts. 


Inférieur 25%..... 


597 6,426 
400 4,306 
288 3,100 
521 5,608 
239 2,518 
208 2,239 
508 5,468 
S75 4,036 
227 2,443 


Voir 


|‘annexe IV pour 


3,501 
2,048 
1,241 

720 
1,870 
2,038 


1,462 


625 
746 
1,216 


1,689 
786 
668 


534 
855 


les chiffres de l'échantillon. 


4,365 
4,221 
3,658 


3,697 
3,985 


3,287 
3,953 
3,000 
6,104 
4,387 
2,596 


1,831 


ayo 
4,147 
2,854 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada , it 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


402 


90 


109 


100 


100 


9 1 - 1 
8 3 - - 
10 - - - 
3 - - - 
7 1 - - 
- 11 = - 
- 5) - = 
6 - - - 
47 - - - 
11 - - - 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d‘apres le genre de commerce et la région - Classement d’apres les 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


I ——<—<$<$<——— <<< 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, Square Square $ 000°S 
Quartiles et moyennes Foot Metre 
pondérées Ventes |Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet |Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 


On 
Street 


Sur 
rue 


% 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
% 


Centre 


Centre Commercial 


Community |Regional 


Communau- 
taire 
2 


Régional 


% 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
2 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average: "Moyenne... :....... 


Quebec Québec 

Top 25% SUPEMICUMEA2SR scretpen 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% IN eGNEUR R25 ane 
Average Moyenne............... 


Ontario 

Top 25% SUPENTEURLSE.. 0 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INnRéTrEUT252 wees 
Average Moyenne. =... ... 


Manitoba 

Top 25% SUDCNCUl comme 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Saskatchewan 

TOD 25%  Superieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Alberta 

Top 25% SUPENTEUMMAEE ak 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averagemnoyenne 10 en 


British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 25% SUPÉRIEUR 254... 78 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Grocery Stores, 


Less Than 15% Meat 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantil 


Statistics Canada 


Épiceries, moins de 15% de viandes 


on. 


55 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'apres le genre de commerce et la région - Classement d'après les 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


RS RS eS eee 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Selling Area 


Average Type of Store Location 


Valeur minimum du Genre d‘emplacement 


quartile 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Average 
Annual 
Sales 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


. Région, Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondereées Ventes |Square |Square 
Pieds Metres annuelles Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 

carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 

carrés de Communau- |Régional Mail 

quartier taire intérieur 


4 4 % % 


Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 


British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVerage”fMoyenne...:.......:.. 


Meat Markets Marchés de viandes 
Canada 
Top 25% SUDETIEUT 252. inns 667 7,180 607 544 50 90 6 = 4 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 502 5,403 374 650 60 74 26 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 321 3,455 286 697 64 86 11 = 3 - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 300 1,326 122 94 2 3 1 = 
Average Moyenne............... 392 812 75 86 11 1 2 - 

Quebec Québec 
lope2oe | Superliellf’ 259%....5.. 2. 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average” MOyYenne 2... 


Ontario 

Top 25% Superreur 2580 52 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supér leur 252: 1 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérteur 292: 7 
Average Moyenne............... 


Canada 
Top 25% SUpSrieun 25%... 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | 4 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail. Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superficie de vent 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


EE UN 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 
Valeur minimum du 
quartile Average 
Annual 
Sales 
Square Square $ 000’S 
Foot Metre 
Ventes 
Pieds Mètres annuelles 
carrés carrés moyennes 
$ $ 


Sellin 
Ave 


Super 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


g Area 
rage 


ficie 


moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


Square 
Metres 


Metres 
carres 


e d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


eee 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
4% quartier taire intérieur 
4 4 % % 


Canada 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne." 
Ontario 
Top 25% SUPÉRIEUR meres 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUpérieun25%. ee 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average: Moyenne." ...,......2. 
Canada 
Ope 25 Lame SUPE TEU a2 Dive eee ere 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infemieur 25%5. te 
Average «Moyenne... 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% Super leuigee Scene span 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Tope 252. Super jetimeoon. ene. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Inférieur 25%... 
Moyenne 


Bottom 25% 
Average 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir 


General Merchandise, 


General Stores, > 
314 3,380 ES 
171 esas 431 
96 1,033 407 
161 
391 
250 2,691 444 
147 1,582 314 
96 1,033 239 
190 
294 
395 4,252 334 
359 3,864 Eur 
184 1,981 302 
175 


l'annexe IV pour 


< 1/3 Food 


1/3 Food 
1291 119 
1,909 176 
2S 274 
27810 213 
2,118 195 
1,184 109 
1,690 156 
1,832 169 
2,704 249 
1,877 173 
663 61 
1,404 129 
1352 124 
1,865 172 

1,336 


SDUREE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de Vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Marchandises 


Magasins généraux, > 


diverses, < 1/3 alimentaires 


97 2 - 1 - 
99 1 - 
100 - - = : 


100 - - - = 
99 1 = : s 


82 


les chiffres de l'échantillon. 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


Top 25% SUDÉMIEUTMDHE, so <b 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 254 SUpPeRI CUT 25 Anwar oie 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Interieur 25%... 
Average MOYENNE... .....-.. 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne...:.:........; 
Manitoba 
Top. 25% Superteur 25%...:...2: 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%. ..4; 
Average Moyenne..............- 

Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 2524......:. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% Super EUR Oe. << «ss el 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Sales - Ventes: 


Selling Area 


Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes |Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet /Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Regional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
4 % % 4 
General Stores, > 1/3 Food Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 
457 4,919 1,290 2274 209 100 = = = - 
291 851132 703 2,033 187 100 2 = = = 
193 2,077 443 1,876 173 100 = = = = 
200 1,589 146 100 te = - - 
616 1,919 177 100 - - - - 
342 3,681 601 1,284 118 100 : - = - 
189 2,034 427 1,799 166 ew 3 = = ñ 
123 1,324 548 SV) 342 100 = = - - 
290 3, 162 291 100 z = - - 
461 2,504 230 99 1 = - - 
372 4,004 389 972 89 93 = = H) = 
172 1,851 327 1,401 129 100 = re 3 = 
115 1,238 288 1,963 181 100 = = = - 
133 1,794 165 100 = = = - 
278 1,562 144 93 = z 1 = 
272 2,928 407 i, 163 107 100 a = - - 
162 1,744 561 2,654 244 100 2 = = - 
124 18335 296 2,386 220 100 = = = - 
175 2,283 210 100 a = - - 
336 Zeid 194 100 > = - - 
255 2.745 1,743 3,302 304 100 = - - - 
125 1,345 991 6, 199 570 96 4 = = - 
83 893 477 4, 163 383 100 = + = - 
95 1,500 138 100 = - ? = 
730 3,756 346 gg 1 = - - 
272 2,928 621 1,663 153 100 = = - - 
134 1,442 400 2,042 188 100 1 > - - 
118 1,270 173 1, Sou 125 100 = - 2 2 
229 4,036 371 100 + = = = 
324 2,352 216 100 = - - - 


ee (ee (a ——— 


Voir | ‘annexe IV pour 


les chiffres de |’echanti 


Statistics Canada 


on. 


les petites entreprises, 


Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


IS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Sales - Ventes: 


Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carres carres 
$ $ 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000‘S 
Ventes 


annuel ies 
moyennes 


Selling Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Square 
Metres 


Metres 
carres 


Pieds 
carres 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


On 


Street 


Sur 
rue 


% 


Shopping Centre 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
% 


Centre Commercial 


Community |Regional Indoor 
Ma | | 
Communau- |Régional Mail 
taire intérieur 
% % 4 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUPÉRIEUR 25%... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


AVErAgeANOYENNE angcpode peo sc 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%. ..0.. 05 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérieur 25%... 
Average Moyenne; -::7..... cane 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPERIEUR... 7. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average _ Moyenne. ........... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDÉMIEURPE 2 5.8. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. . :::.......... 

Ontario 
Top 25% SUpen ele c25 ea... sane 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUPENTGUT 25m. aaa 


See Appendix IV for sample counts. 


183 
122 


THE 


183 
127 


113 


236 


125 


397 


Voir |‘annexe IV pour 


General Stores, > 


1 SWAG) 


1,367 


1,302 


1/3 Food 


Accessories, Tire and Battery Stores 
a ee i ee ee a ee ln DR 


4,273 


554 


les chiffres de 


895 82 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 


Variety Stores Autres magasins marchandises diverses 
928 3 895 358 80 10 6 3 = 
444 2,984 2115 69 23 7 = = 
414 4,038 2 97 3 = = = 
194 4,297 395 66 34 = = = 
471 Sie 347 78 18 3 1 = 
943 2,650 244 50 50 = = = 
402 25933 270 67 33 = = 
302 2029 233 100 = = = = 
222 2007 Shs 100 = = = = 
436 2,545 234 80 20 = 2 = 
SHO 285 486 Ch = = 9 = 
660 3,411 314 78 8 14 > = 
585 4,396 405 5 5 2S) > 
181 3,988 367 26 74 = Ë = 
652 4,220 388 66 22 10 2 = 
360 1,538 142 77 2S = * = 
523 SiO 366 59 41 = = > 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


|‘echantillon. 


98 


2 - = 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d‘a 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Sse 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% 
Average 


Inferneur 25%. Cr 
Moyenne 45 aS. oo. 


Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUDEBHEUT 2540.4 > << 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infernieur 25%... ...1. 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% Superieur 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


254. 


Average Moyenne::..1.-........1 
Ontario 
Top 254 Süpéeurt 254%... 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% IntenneEur Owe sak 


Average Moyenne............... 
Manitoba 
Top 25% SUDETIMCUI 25 bee cos 5 6 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inferieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne..............: 
Saskatchewan 
Top 25% SUPECLROUL. 20k so. 8 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Alberta 
Top 25% SUPENMEUTÉ252.......e 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur |a superficie de vente au détai!, 


pres le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


TS re ee SN En 


Indoor 
Mall 


Mail 


intérieur 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d’emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Se ee ee CT 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional 
carrés carrées moyennes rue hood 
Pieds |Metres 
carrés |carres de Communau- |Régional 
$ $ 4 quartier taire 
% 2 
Accessories, Tire and Battery Stores Accessoires, pneus et accumulateurs 
EE ee eee ee ee a 2 
220 2,368 317 1,102 101 95 5 = = 
124 1,302 329 2,066 190 98 2 = x 
265 3,185 293 g7 1 1 1 
366 1,815 167 97 2 1 - 
741 7,976 367 450 4) 100 * = = 
459 4,941 174 360 33 100 = = = 
143 1,539 182 908 84 100 = = = 
254 2,427 228 63 = 87 2 
239 1,128 104 90 = 10 : 
329 S54 456 903 83 91 = g = 
227 2,443 297 1,105 102 94 6 = = 
121 1,302 310 1,615 149 100 = = = 
183 2 LIS 250 100 = - 5 
310 1,609 148 96 1 2 = 
433 4,661 788 1,093 101 100 = = = 
274 2,949 193 603 54 100 = = = 
118 1,270 319 2,082 192 100 = = = 
313 3,491 324 97 3 = = 
400 1,824 168 99 1 - > 
454 4,887 374 568 52 100 = 2 - 
252 2 TAS 302 a, 13H 104 82 18 à = 
149 1,604 239 1,471 135 100 = = > 
214 2,591 238 100 = - - 
299 1,466 135 95 5 - - 
468 5,038 405 800 74 100 - = - 
368 3,961 269 666 61 100 - = - 
171 1,841 196 847 78 100 = - - 
147 1, 852 124 88 = = 12 
236 907 83 97 = Ce 3 
512 nite 639 996 92 100 = - - 


Voir |‘annexe IV pour 


Statistiques sur 


les chiffres de l'échantillon. 


les petites entreprises, Sta 


tistique Canada 
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TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le ge 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Sunrise nnn nn 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderees 


Alberta 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average Moyenne Er 0 2. 


254. 


British Columbia 

Colombie-Britannique 

Ton oye UCSC Peay seems 00 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 254 Inferiieur 25%... <- 


AVenaeMOYENNe ree ar. onan 
Canada 
Top 25% SUPEh MEU comer «a1. sr 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. ......:...... 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 

Top 25% "Supérieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% 

Average 


25%. 


25%. 
Intenreur 25%... .. 
Moyenne nee. ace 


Quebec Québec 
Top 25% Supe Meum Oar eee 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Intérieur 25%... .- 


Average Moyenne............... 
Ontario 
Top 25% Superieur 25%........ 


Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000’S 
Foot Metre 
Ventes Square |Square 
Pieds Mètres annuelles Feet Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 


298 
186 


124 


340 
205 


136 


Accessories, Tire and Battery 


psa) 958 3,420 
VW, SOZ 461 6,392 
367 4,467 
589 Jp Ue) 
3,208 475 987 
2,002 Ane 1,189 
1,335 356 2,385 
320 SMS) 
352 apes 


Stores 


287 


91 
109 
220 


342 
195 


Men’s and Boy’s Clothing Stores 


3,660 690 | 1,444 
2,207 370 | 1,404 
1,464 2341 yen 02 
i7ai e085 
389 | 1,739 


133 


129 


186 
192 
160 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


nre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% % 4 % 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


80 20 - - 
100 - - = - 
100 - - - - 

96 4 - . : 
100 - - - - 

90 10 - - - 

90 10 - - - 
100 - - - - 

95 5 - - - 


81 2 a 12 5 
70 7 4 g 10 
75 6 9 6 5 
81 2 17 < = 
tr 4 8 7 5 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
la superficie de vente au détail 


SOURCE: Enquête sur 


Statistics Canada 
Statistiques sur 


les petites entreprises, Statistique 


Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 
a a rete ey er a TT OO Ee ee NE 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderees 


Ontario 
Bottom 25% Imferieur 25%.3.2. 
Average® Moyenne ty... =... 6c.) . 


Manitoba 
Top 25% SUDERNEU 254,0... 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 252.12. 


Average MOYENNE. dr 
Alberta 
Top 25% Super ie 25%: co Me 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average” MOYENNE. 2... 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%. 5.2.6.5. 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Newfoundland Terre-Neuve 
Non 254 | SUpPenIEUR 25%; 0." 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%. .... 
Average Moyenne............... 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Topwebaw SUperreur 25%... 1. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 


Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..6.. 
Average Moyenne.............-- 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUPETIEON 258 me. - 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 
carres carres moyennes 
Pieds |Metres 
carrés |carrés 
$ $ 


207 
174 


82 


420 


118 


169 


127 


207 


2 


1 


4 


2 


1 


1 


2 


Men's and Boy's Clothing Stores 


Analyse des Ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On 


Street 


Sur 
rue 


4 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 v4 4 4 


Vétements pour hommes et gargons 


203 2,022 186 57 43 = = 
387 1597 147 68 8 16 = 8 
, 228 336 1,245 115 100 > x 3 = 
,873 236 e200 116 12 = 12 75 3 
883 236 2,210 203 50 = 50 = = 
124 1,616 149 100 = 5 a = 
221 1, 553 143 68 = 13 19 = 
Aral 891 ASIE) 149 63 5 F 32 5 
, 788 387 1027 94 75 4 7 6 8 
,819 218 1,095 101 57 21 11 10 1 
152 164 1,204 111 72 13 ff 7 1 
103 1,466 135 81 6 1 4 8 
216 17189 110 71 11 7 7 4 
,616 352 1,350 124 50 > 50 = = 
,270 156 1,167 107 100 | > = = = 
732 117 1,383 127 67 33 = £ = 
43 1, 100 101 67 Ss = = = 
150 1,241 114 73 18 g ra * 
Peles 847 2,072 191 100 = = = = 
019 554 2,922 269 100 = F = - 
, 367 203 1,478 136 67 “ - - 33 
206 1,838 169 100 = - = = 
410 PA Be 191 92 3 € =, 8 
, 228 154 544 50 24 44 18 - 15 


2 ———————————— 


Voir 


|’annexe IV pour 


Statistics Canada 


les chiffres de |’echantillon. 


les petites entreprises, 


Statistique Canada 
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Analyse des vi 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


ee mo a 


ked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


: hee 2 i t 
entes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d’après les 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne... 77. 
Quebec Québec 

Top 25% GUPERNEURMAS sana 2... 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 


AVebagqeseMoyennes os mn ee 
Ontario 
Top 25% SUpeReUl) 25s. arene 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Averages Moyenne... 
Manitoba 

TOP PES UDENIEUMAOo anes 

Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inréenieum25t. 0 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% Supeniielin 2525.4 coe. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% new EUs com. 
AVeragemMoyenne 1... 1. 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%........ 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur : 
Bottom 25% LAteriedt 259%. .. 
Average Moyenne: 1 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: Selling Area | 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d‘emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000‘S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Mètres annuelles Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% 4 


Women’s Ready-to-Wear Store 


Magasins de prêt-à-porter pour dames 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


F 


3 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


TS es ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25  sSupenieun 254.04. 4. . 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieur 25%. .4.2 
Average, Moyenne...........-..- 

Canada 
Top 25% Supehiedy 2540... . 6: 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% Superreun 2580-78. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% Supe CULe20e. - : . tas 


Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 
New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 

Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenisur 254.71: 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 
$ $ 


307 3,305 
158 1,701 
107 1152 


241 2,594 
153 1,647 
118 1270 


198 DS 
114 1221 
79 850 
202 2,174 
98 1,055 
94 1,012 


Voir 


Small Business Statistics, 
Statistiques sur 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuel les 
moyennes 


Women's Ready-to-Wear Store 


126 
115 
212 


Children’s and Infant‘s Wear Stores 


Selling Area 


Average 
Superficie 
moyenne 
de vente 
On 
Street 
Square |Square 
Feet Metres Sur 
rue 
Pieds |Metres 
carrés |carres 
% 


Magasins de 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


RS 


Shopping Centre Centre Commercial 


ee 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
quartier taire interieur 
% % % % 


prét-a-porter pour dames 


1,074 gg aS = 13 = 14 
1,161 107 63 12 12 S 13 
1,061 98 43 34 14 11 - 
1,689 155 100 = = a = 
17229 115 70 12 9 3 6 
Furriers and Fur Stores Fourrures 
ET RO EE eS 
457 42 100 = = rs > 


Vêtements pour enfants et bébés 


146 365 34 9g : ; : 1 
241 | 1,269 117 81 19 = : : 
95 687 63 78 - 10 12 - 
59 | 1,001 92 100 - : : x 
131 831 76 30 4 2 3 - 


Family Clothing & Furnishings Stores 


292 
196 
156 


101 
178 


Stat 


l'annexe IV pour les chiffres de [‘échantillon. 


istics Canada 


Vêtements pour 


la famille et ameublement 


We PH 102 81 < 2 7 1 
1,442 133 69 = 2 23 3 
1,667 153 87 2 = = 11 
722 158 98 2 = 7 
1,487 137 84 4 1 7 4 
1,350 124 Eh = = 43 2 
1,550 143 100 = = ge F 
1,633 150 100 = a 7 F 
2,007 185 100 = = 9 F 
1,658 153 92 = 8 = 


les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLEAU A. 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


ee ee Eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et 


Selling Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Metres 


Square 
Feet 


Pieds |Metres 


carrés 


carrées 


% 


la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour-|Community [Regional 
hood 


de Communau- |Régional 
quartier taire 
4 2 % 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


———_—_——_—_—_—__—_—_—_—— 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


Quebec Quebec 
Top 25% SUPER TCU 25%... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Interieur 257" 
AveragemiMOyenne 7 on ae 

Ontario 
Top 25% SUP MOU OO eerste: 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% lnrenienn 25% 7 
AVElATe MOYENNE eet 

Manitoba 
Top 25% SÜDEMIIEURE en scat oe 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 InteMietie25 Lee 
Averages Moyenne... 2... 

Saskatchewan 
Top 25% SUPÉRIEURE. eae. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% interieure 5s te, 7 
Average MOYENNE er ee ce 

Alberta 
Top 25% SUPÉRIEURE ea ee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Averege MMOyenne sans s..0-0e <a 
British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 25% Supeniietit 2540. 22. 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


198 ZE 
122 17318 
72 775 
234 Bota ie 
Ms 120 
87 936 
224 2,411 
139 1,496 
89 958 
178 TSG 
135 1,453 
122 Wests 
300 Si, 228) 
231 2,486 
156 1,679 


Voir l'annexe IV pour 


Family Clothing & Furnishings Stores 


830 76 
1,491 137 
1,994 184 

,405 129 
1,428 131 

, 128 104 
1,149 106 
1P27E Vive 

,457 134 
1,263 116 

947 87 
1,436 132 
Wy Heth) 164 
uss 164 
1,547 142 

550 Gil 

962 89 

787 UP 
2,372 218 
1,291 119 
DES 253 
1,000 92 
2,298 22 
SFG, 476 
3,200 295 


Vétements 


72 


les chiffres de |‘échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics. Statistics Canada 


SOURCE: Enquéte sur 


pour la famille et ameublement 
21 1 6 
= = 46 
- Î - 
5 = 12 
= = 27 
= = 6 
7 = = 
2 = = 
44 - - 
9 - = 


la superficie de vente au detail, Statistiques Sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d‘apres les 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


dd a tete tee ee le 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 

Top 25% Supérieur 2522... .:.. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average, Moyenne............,.. 


Quebec Québec 

Top 25% SUPÉRIEUR 2575. ...2.. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average» Moyenne 1.5"......:..:.. 


Ontario 

Top 25% SUDSH MEUM: 254, occa 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inter tevin 2542. 2" 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% SuPeReUnpask 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVE RAGS MOYENNE. 0... 0 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top25% Süupeni'eunn25208....1.. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infernieuna25%x 4... 
Average Moyenne............... 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 
Tops mesouperieur "25%... ....; 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. =... 0.0. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sn A et | ES es 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuel les Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ quartier taire intérieur 
% 4 vs % 


Family Shoe Stores Chaussures pour la famille 


241 2,594 427 995 92 73 10 2 14 2 
155 1,668 220 15 107 102 gi 4 4 1 1 
116 1,249 183 1,399 129 92 8 = = = 
94 1,255 116 91 4 ë 1 4 
229 1,190 110 87 7 1 4 2 
368 3,961 583 1,139 105 84 = = 16 = 
213 2,293 218 909 84 72 14 = 14 - 
148 15593 164 1,035 95 100 = = = = 
189 1,836 169 87 = : = 13 
280 1,250 115 85 4 - 7 4 
199 2,142 374 1,161 107 ee 20 8 = = 
125 1,345 232 1,673 154 87 13 = = = 
78 840 73 675 62 100 = = = - 
66 les 104 100 = = = - 
176 1,112 102 91 7 2 - 

Hardware Stores Quincailleries 
218 2,293 760 2,540 234 86 7 4 = 2 
136 1,464 622 Spek Bi 328 94 6 = - - 
90 S69 401 3,510 323 89 5 = 2 4 
211 3 472 320 92 2 6 = = 
496 3,278 302 90 5 2 1 1 
179 1,927 2,279 8,500 782 100 - - - - 
134 1,442 273 1,728 159 100 = = = - 
gg 1,066 455 3,624 334 100 = - - - 
201 2,642 243 100 = = 5 * 
678 3,829 352 100 = - = - 
247 2,659 937 3,750 345 100 - - - = 
170 1,830 825 4,167 383 100 - - - = 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de |’echantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après ie genre de commerce et la région - Classement d'après les 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


EEE 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d’emplacement 
quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales ee ne ee ee ee 0 
Région Square Square $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes Square |Square à 
Pieds Mètres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carres carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ 4% quartier taire intérieur 
% % 4 % 
re 
Hardware Stores Quincailleries 
ee ee ee ee ee ee 
Quebec Québec 
Top 25%" Supertenr 252.0... 236 2,540 539 1,688 155 100 = = - - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 151 1,625 679 3677 338 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 98 105g 380 2,977 274 100 = = = = 
Bottom 25% Infenredn 252.5055 200 3,394 312 94 6 = = = 
Average Moyenne............... 448 2,943 271 98 2 - - - 

Ontario 
NOP co oe POUDEKWEU 25 cancers 220 2,368 821 2,740 252 75 14 ial = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 117 1,259 547 3), 163 291 82 12 = > ff 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 88 947 324 2,989 275 80 1 = 7 12 
Bottom 25% Liter neu ose. 8 192 3,097 285 84 16 = = 
Average Moyenne............... 465 3,001 276 80 7 7 2 4 

Manitoba 
TOP, 2o Se OUDE MICU 20 eo came « 186 2,002 2,632 1857 1,244 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 121 1, 302 571 3,749 345 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 52 560 238 3,226 297 100 = = = = 
Bottom 25% Inferreun 25%....2 107 2,861 263 100 = = - = 
Average Moyenne............... 668 4,839 445 100 = - = = 

Saskatchewan 
NOP. Zo me NOUDE HIG 25%... 153 1,647 657 SPA 291 100 3 = = = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 138 1,485 463 3,300 304 100 = = S = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 110 1,184 355 3,034 279 100 = = 2 = 
Bottom 25% Inferfeur 25%. 500 4,816 443 100 > = = = 
Average Moyenne............... 495 SANT 342 100 = 3 = = 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%... 286 3,078 1» 808 3,452 318 69 31 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 185 1,991 677 3, 163 291 76 24 = à = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 106 1,141 482 4,120 379 100 = S 3 & 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 258 Sao 329 76 24 = = = 
Average Moyenne............... 643 8-592 331 81 19 = = ? 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 25% SUPÉRIEURE E. ceets 151 1,625 633 3,122 287 100 = = : s 
Upper Middle 25% 

Intermediaire Superieur 25%. 116 1,249 583 4,504 415 84 16 = = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%, 80 861 250 2,609 240 82 18 = ÿ 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 425 6,618 609 100 = = = z 
Average Moyenne............... 476 4,328 398 92 8 5 5 ¥ 

| 
See Appendix IV for sample counts. Voir |’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


= ee ee LS en ee ee ee 


Sales - Ventes: 


Selling Area 


Analyse des Ventes selon la superficie de vente d’apres le genre de commerce et 


la région - Classement d’après les 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
z 


Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
1 quartile Average moyenne 
: Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
. Région, Square Square $ 000'S On Shopping Centre 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes |Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional 
carrés carrés moyennes rue hood 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional 
$ $ % quartier taire 
4 4 % 
Paint, Glass and Wallpaper Stores Peintures, vitre et papier peint 
Canada 
fops2oxe  superreur 252... +. 269 2,895 307 830 76 87 1 11 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 172 1,851 481 2,361 PAW 95 5 - = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 84 904 221 1,634 150 72 8 ~ 1 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 47 918 85 85 15 cs 
Average) Moyenne.T. :2..,.:.0.1:. 263 1,445 133 85 7 > 5 

Alberta 
Top 25% SÜpérieur 25%. ....2.. 290 S, 4122 422 1, a) 108 100 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 252 2 IA 243 911 84 59 = = 41 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 221 2,379 847 3,700 341 100 - ~ = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 198 1,835 169 100 = = > 
Average” Moyenne. :............. 407 1,854 171 89 = = 11 

Furniture Stores Meubles 
Canada 
Top 25% SUPERIEUR 254... 146 12172 1,041 5,305 488 94 3 1 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 90 969 706 6,151 566 100 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 63 678 623 8,049 741 98 2 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 286 6,765 623 83 3 14 = 
Averages Moyenne: ot... .- 5... 660 6,567 604 94 2 4 1 

Quebec Québec 
fopaooee “Super ieut 25%. 5.028. « 188 2,024 1,338 5,470 503 100 = = - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 112 1,206 581 4,021 370 100 = - - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 70 798 729 Tele 710 100 = - - 
Bottom 25% Infenieur 25%...... 262 4,527 417 100 = = - 
Average Moyenne............... 713 5,451 502 100 = = - 

Ontario 
EODL ote SORROW 252... 117 1,259 1,343 8,651 796 100 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 86 926 534 57559 512 100 G = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 51 549 593 7,891 726 100 = - - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 464 10,549 971 100 = = - 
Average Moyenne............... 716 8,275 762 100 - - - 

Manitoba 
NOp 257 me Supérieur 25%..." 168 1,808 853 36819 305 100 - - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 90 969 1,626 11,370 1,046 100 - - - 
Lower Middle 25% 

Interméediaire inférieur 25%. 60 646 291 4,279 394 100 = - - 
Bottom 25% infenieur 25%. .4.. 474 14, 600 1,344 100 e - - 
Average Moyenne............... 753 8,206 755 100 © = = 

See Appendix IV for sample counts. Voir |‘annexe IV pour les chiffres de |’echantillon. 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 0 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'apres les 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


EE —— ——————— 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales a eee eee 
Region Square Square $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street. |...) eee eee 
pondérées Ventes |Square |Square ; : 
Pieds Metres annuelles Feet |Metres Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres | 
carrés |carres de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% % % F2 
Furniture Stores Meubles 
ER en a ae 
Saskatchewan 
TOpR2E ae NSUPenEUMPE x... 0. 164 1, 1,036 5, 600 515 50 = = 50 = 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 138 1,485 967 6,833 629 100 = = = = 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 108 1FAI5S 434 3,750 345 100 = = = = 
Bottom 25% Infenieum?t 7 479 5,389 496 100 - © = = 
Average Moyenne............... 697 5375 495 91 - - 3 = 


British Columbia 
Colombie-Britannique 


Top 25%. SUpérIeUR 254. 2222 be. 157 1,690 408 Dis 196 84 16 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 85 915 752 Gene 572 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 58 624 457 6,520 600 84 16 S = Se 
Bottom 25% Inférieur 25%..... g2 San 286 27 = 73 = 5 
Average Moyenne............... 399 4,358 401 71 8 22 = 2 

eee | RDS aeeiieet ee ee eee 
Household Appliances Stores Appareils ménagers 
Canada 
Top 252 Supérieur 257... 365 3,929 786 115880) 122 85 = = 9 7 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 216 23259 306 eed 111 72 11 5 13 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 138 1,485 334 1,882 173 73 15 6 6 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 216 2,909 268 93 = = 7 = 
Average Moyenne............... 403 1,843 170 81 6 3 g 2 

Alberta 
Top 25% Siujeneieuir BERS soa ac 365 3,929 259 700 64 100 = Ë 3 5 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intemieur 25207, 
Average Moyenne............... 


TV Sales & Service Stores Télévision - ventes et services 


Canada 

Top 25% SUDENEUT25% a. cee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenreur 25%. 7 
Average, Moyenne... .... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25% 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de |’échantillon. 


SOURCE : Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur Ja superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'a 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


A 


Sales - Ventes: 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne.......... 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%.. 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Canada 
Top 25% Supérieur 25%.. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne.......... 
Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%.. 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne.......... 
Ontario 
Top 25% Supérieur 25%.. 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 
Manitoba 

Top 25% Supérieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 


25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


————_—_.—_—_—————— 


Square 
Foot 


Pieds 
carrés 


Square 
Metre 


Mètres 
carrés 


Selling Area 
Average 
Superficie 
Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
$ 000°S 
Ventes Square |Squar 
annuelles Feet Metre 
moyennes 
Pieds |Mètre 
carrés |carré 


TV Sales & Service Stores 


185 583 
150 748 
43 731 


On 
Street 
e 
s Sur 
rue 
s 
s 
% 


Télévision 


54 100 
69 100 
67 100 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


pres le genre de commerce et la région - Classement d’apres les 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


ee ————————— 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% 4 % % 


- ventes et services 


218 767 1/4 100 


Furniture, Radio, TV and Appliance 


309 


153 


Voir 


1#928 


i yas 


2,766 


1,668 


3,068 


57996 


3,326 


l'annexe IV pour 


les chiffres de l'échant 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada ors 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Meubles, radio, télévision et appareils ménagers 


illon. 


1,696 6,989 643 95 5 = = = 
704 5,025 462 100 > = = = 

692 8,099 745 100 = - - . 

Wen 4,233 390 90 10 = = = 

811 6,065 558 96 4 - - - 

TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 
ee ee ee eee 

692 1219 112 81 10 2 6 1 

458 1,478 136 81 12 7 = = 

303 1,463 135 81 12 7 = = 

201 2,024 186 81 19 = * 

410 1551 143 81 13 4 1 = 

904 1,288 119 84 16 = = - 

364 944 87 82 18 = = = 

157 686 63 100 = = - = 

307 Dealt 234 100 = - - - 

417 1,432 132 92 8 r - - 

723 122 111 86 14 = - - 

694 1,925 177 68 = 16 16 = 

341 17275 145 72 17 11 = = 

174 2,285 210 51 49 = = - 

471 1,781 164 68 20 vi 4 - 

534 19259 115 65 20 = = 16 

. 289 ai 634 2,101 193 77 > 23 : a 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d’apres les 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


D ee pt et ee es ee M 


Sales - Ventes: Selling Area : 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 


Quartiles and Weighted Averages Sales 


Région, Square Square $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre 
pondérées Ventes Square |Square ; ; ; 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community {Regional Indoor 
carres carres moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 

carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ ve quartier taire intérieur 

2 % % ve 

TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 
a a —_—_—Z_— 
Manitoba 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 257 2,766 151 579 53 100 = 5 = = 
Bottom 25% Inferreuh 2525. -. 237 eae 145 83 17 = = = 
Average Moyenne............... 374 17359 125 81 10 5 a 4 

Saskatchewan 
Top 25%" Superieur 25%.......- 370 3,983 363 717 66 67 = 33 = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 202 2,174 943 3,944 363 75 25 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 134 1,442 855 1,975 182 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 254.07 88 TOR 103 100 = = = = 
AVE nAge MOYENNE cca ca 446 2,029 187 87 7 7 = = 

Alberta 
Top 25%  Suipeniieur 25%,....... 268 2,885 475 1,600 147 67 33 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 185 1,991 210 1,082 100 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 155 1,668 214 1R284 114 33 33 33 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 221 1,675 154 100 = = = = 
Average Moyenne............... 277 1,426 131 76 16 8 = = 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Topr25 TR Stnerieur 257... 0. 404 4,349 679 1,616 149 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 288 3,100 558 1,849 170 100 = = 7 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% Inferieur 25 x. 
Average ANoyenne 00 


TV and Radio Repair Shops Ateliers de réparation télévision 


Canada 
Mob 5 MS UIDÉT EUR 252... 194 2,088 235 744 68 93 7 = = 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 25%. 136 1,464 87 534 49 89 W = ie 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 65 700 48 587 54 91 g = is 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average UMoyenne: 0... eos 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. Voir |’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail. Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLEAU A. 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


a a ee eee 


Sales - Ventes: 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252.5... 3 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% Supérieura25 ee - Se. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infeneur 252. hace 
Averagem Moyennet 3). 6.050.505 4 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% infernusur 25%.5..- 
Average "Moyenne: .............. 

Manitoba 
Top 25% Superieure 25%...0 044 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 254-5 Super teun 252.45... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Jntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inter teur 25%: 5.12 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SURÉLTEUTE 29 bases. be 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


Selling Are 
Average 


Superficie 


Analyse des Ventes selon la superficie de vente d‘apres le genre de commerce et 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales EEE 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
carrés carrées moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
% % % a 
Floors, Curtains, & Interior Decorators Revêtement de sol, rideaux, décorateur intérieur 
PP eee Se ee a ee ee a es 
2 2,766 409 999 92 90 8 = = 2 
156 1,679 365 1,953 180 66 28 1 4 1 
107 ape? 350 2,795 257 95 5 
243 Seto 290 87 6 2 2 3 
340 2,233 206 84 12 Î 1 2 
194 2,088 388 1,419 131 91 g = = = 
147 1,582 253 1,545 142 58 33 = 10 = 
112 1,206 365 3,075 283 90 10 = = = 
258 Sea! 323 100 = = = 
315 2,414 222 84 13 - 2 = 
348 3,746 533 15,121 103 100 = = = = 
164 1,765 375 1,763 162 86 14 - - - 
121 1,302 310 2,387 220 82 18 = = = 
181 2,260 208 100 = = - - 
339 1,906 175 92 8 = = Se 
567 6, 103 724 1,250 115 100 = = = - 
193 PES fal 490 2,000 184 67 = = = 33 
154 1,658 684 4,424 407 100 = = - - 
359 2,739 252 64 36 = = = 
544 2,587 238 80 11 = - 3 
358 SOS 374 821 76 67 33 = - - 
235 2,530 317 1,170 108 75 25 = - - 
169 1,819 B55 1,963 181 100 = - - - 
194 2,300 2412 47 33 20 = = 
300 1,651 152 dal 23 6 = = 
368 3,961 687 1,086 100 37 32 = = 32 
166 1787 387 1,923 177 80 20 = = - 
98 1,055 458 35154 345 100 = - - - 
116 1,599 147 Tai = = = 29 
387 2,103 194 74 12 = = 14 
Se. Pen (OR le ye Rh rae eh sl RI ee a rt Br jh es lect à 20e 2 


Voir 


l'annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | ge 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


merce et la région - Classement d'après les 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


a Sg rs ee ee en ee Le SSS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Top 25% SUDERTVCUR Zo Ane cue e ta 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% Supérieure? fines seas 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% mts Pave G sae 
Average Moyenne............... 


Newfoundland Terre-Neuve 

Top 25% Supe ea coae ae cea 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252... 
Average Moyenne... 


Prince Edward Island 

Île-du-Prince-Édouard 
fopez5z SUPERIEUR CR. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne..." 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 

Top 25% SUPE HeUltE 25 din cones 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% EIU PRS. 46 
Average Moyenne oe ccs 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUeeile PRS S Sanco 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: Selling Area 7 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales A Re eee 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 2" = OR ee eee 
Ventes |Square |Square ‘ 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% % % % 


Picture & Picture Frames Peintures et cadres de peintures 


Drug Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 


664 7,147 1,876 2,056 189 73 1 7 2 
438 4,715 1,458 2,728 251 64 20 8 5 
290 3,122 836 2395 220 iy a 5 G 
578 Ds i 20; 74 15 6 = 

1, 185 2,479 228 72 15 7 2 

716 7,707 We ee 2,350 216 60 = 40 = 
Shi 4,144 PS Sy Oui? 324 71 - 29 = 
351 ig ters} 693 1,907 175 68 23 2 Ë 
764 3,016 278 100 = = = 

1, 283 2,728 251 76 5 17 c 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE : Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


mm LN ADA 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
. quartile Average moyenne 
’ Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sie cern tre le Sales 
. Région, Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes |Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ quartier taire intérieur 
% % 4 % 
Drug Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 
Ro mr ee TP RINNE. om EUR On. YOU YU 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 1,010 3,427 315 83 17 = 5 5 
Average: Moyenne... 0.6.0. 0.4 0% IR 7g, 2,982 274 72 12 7 9 = 
Quebec Québec 
Top 25% SUDGT TOU 25%. 2 826 8,891 1,016 863 79 92 = = 8 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 453 4,876 1,043 16,9377 178 52 20 15 1 12 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 303 3,261 769 2,066 190 70 15 8 7 = 
Bottom 25% IMferienr 25.4.0 459 2,178 200 76 = 11 13 = 
Average Moyenne............... 819 1,778 164 72 9 9 7 3 

Ontario 
fope2oee moUpeniGut 252... 770 8,268 2,409 2,516 232 67 7 8 18 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 544 5,856 1,336 2,073 191 87 6 3 3 1 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 365 3,929 1,495 Seid 296 57 33 7 3 1 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 771 2,958 272 67 28 4 Î = 
Average MOYENNE. ce crcken Feces 1,486 2,694 248 70 19 5 6 = 

Manitoba 
HODR2S ee SUPER EUR 25%..c 0.44. 466 5,016 1,834 2,631 242 59 21 = 19 = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 325 3,498 604 1,658 153 85 15 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 281 3,025 776 2,627 242 84 16 = = = 
Bottom 252 “Inferteur 254..." 472 2,438 224 100 = = = 2 
Averages Moyenne... "..... 904 2,337 215 83 13 = 5 = 

Saskatchewan 
Hop ose superiedn 252... 503 5,414 869 1,397 129 93 = = 7 = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 318 3,423 979 2,746 253 71 29 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 253 2723 587 2,023 186 100 = = = - 
Bottom 25% Inténieur 25%. 567 2,686 247 100 = = = = 
Averages MOYENNG:.. co 54 o6 oe en 750 2,266 209 91 8 à 1 & 

Alberta 
Top 25% SUDErrEUrM258, oc acs ES 5746 1,947 2,084 192 69 i A] 1 19 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 327 37520 1,186 2,606 240 71 19 10 = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 235 27530 583 2,036 187 64 27 g = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 501 3,091 284 82 18 = = - 
Average ee MOYONNC 2 ls occ cw > ois 1,047 2,454 226 dal 17 7 = 5 

British Columbia 
Colombie-Britanni que 
Top 252) Supérieur 252.,..,... 774 8,331 1,497 1,685 155 75 14 - g 2 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 25%. 421 4,532 27258 3,850 354 57 29 10 = 4 
RES oy pate pe apo aie ce ng pe eae sf tels veu aan cure = 


See Appendix IV for sample counts. Voir | ‘annexe IV pour les chiffres de |‘echantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | a 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


pe 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


AVErAJeMMOYENDe ce st, car scipie 
Canada 
Top 25% eSuperieurm 25%. . 0.1.5.4 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 254 Supérieur 25%.......- 


Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferveur 252.7" 
Average) Moyenne 7::.:........: 

Quebec Québec 
hope 254m SUPERIEUR 2545, (04... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% IRPeGIGH eo ee. ser. 
Average Moyenne. =... son 

Ontario | 
Top 25% SUpenieun 25%... 24. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top. 2548 SUPÉRIEUR 25% 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 
$ $ 


Patent & Proprietary Medicine Stores 


264 


370 Spelss 
239 PAHS) 
130 1 SKS) 


Selling Area 
Average 
Superficie 
Average moyenne 
Annual! de vente 
Sales 
$ 000'S 
Ventes Square |Square 
annuelles Feet Metres 
moyennes 
Pieds |Metres 
carrés |carrés 


Stores, Without Meals 


132 


454 42 


Jewellery Stores 


249 505 46 
182 638 59 
129 735 68 
il 929 85 
159 703 65 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


TTT 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% % % % 


Pharmacies, sans service de repas 


Médicaments brevetés 


Bijouteries 


69 1 11 13 6 
58 9 5 18 11 
88 2 9 : = 
93 6 2 2 . 
77 5 6 8 4 


Voir |‘annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur 


les petites entreprises, Statistique Canade 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


a ee ee ee ee SS ee ee ee eee REV. TS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


On 
Street 


Sur 
rue 


Z 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
% 


Community 


Communau- 
taire 
% 


Centre Commercial 


Regional 


Régional 


4 


Indoor 
Mal | 


Mai | 
interieur 
% 


RE es PORT PRE LR DRE RE Sb ees | | Se OI ee) ee el | Ae | ae | ne 7 


Saskatchewan 
Bottom 25% inférieur 25%. 2% 
Average Moyenne............... 


Alberta 
Top 252%MSuperieur-25%.....2:: 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supenieurs25%. .... 2.2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérieur 25%. .... 
Dverage Moyenne::...........5.. 

Canada 
fopa25%) sSuperieur 25%......... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average MOyennesrt2"....,.... 

Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%4........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% PTE Gen: 2520 +. 
Average Moyenne. =~... 0.5.5.6: 

Ontario 
Top 25% SUDET TEU BAS he oc visiege à 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieun25%. MX 

Average Moyenne............... 
Manitoba 

Top 25% | Superieur 25%........- 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquéte sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur les petites entreprises, 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes Square | Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carres 
$ $ 
Jewellery Stores 
197 1,634 150 
300 1,197 110 
500 5,382 349 600 55 
475 5,113 436 g00 83 
341 3,670 301 750 69 
105 689 63 
281 731 67 
318 3,423 194 456 42 
162 1,744 293 1,232 1:18 
123 1,324 106 738 68 
5h 575 53 
Sporting Goods Stores 
294 3, 165 653 1,491 137 
182 1,959 376 1,629 150 
121 1,302 291 1,846 170 
156 1,850 170 
368 1,705 157 
313 3, 369 720 1,719 158 
231 2,486 530 1852 170 
157 1,690 601 3,308 304 
182 1,915 176 
495 2,185 201 
262 2,820 335 800 74 
183 1,970 191 892 82 
103 1,109 159 1,122 103 
128 1,702 157 
201 1,139 105 
258 D TNT 144 424 39 


Voir 


l‘annexe IV pour 


Bijouteries 


100 


Articles de sports 


100 


les chiffres de l’'échantillon. 


Statistics Canada 


10 


20 


Statistique Canada 


33 


33 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by 


TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superfi 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


sms 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Upper Middie 25% 


Intermediaire superieur 


Lower Middle 25% 

Intermediaire 
Bottom 25% 
Average 


Saskatchewan 
Lop 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 

Intermediaire 
Bottom 25% 
Average 


Alberta 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 
Intermédiaire 
Bottom 25% 


inférieur 
Inférieur 25% 
Moyenne.......... 


Supérieur 25%... 


inférieur 
Inférieur 25% 
Moyenne”... 


Supérieur 25%... 


Supérieur 25%... 


inférieur 
Inférieur 25% 


PAD Go 


25%. 


25%. 


25%. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


Selling Are 
Average 


Superficie 


ane F ? 
cie de vente d'après le genre de commerce et la region - Classement d’apres les 


Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


él 


a 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
7 


quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales ee een 
Square Square $ 000°S On Shopping Centre 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square ‘ 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional 
carres carres moyennes rue hood 
Pieds |Metres | 
carrés |carrés de Communau- |Régional 
$ $ % quartier taire 
% % Le 
© —— …_—_—————  —"—…"—…"—)—"_"—_—_ _——_— ————— 
Sporting Goods Stores Articles de sports 
a 
125 1,345 342 2,542 234 100 = = = 
73 786 143 1,780 164 100 = = = 
134 2,432 224 100 = = = 
178 1,780 165 100 = S - 
334 3,595 DANS 4,250 391 69 31 = = 
175 1,884 478 27808 D2 100 = = > 
128 1,378 203 15325 122 100 = = = 
210 27385 215 100 = = = 
862 2,503 230 93 7 = = 
369 3,972 374 783 72 67 33 = = 
237 2,651 953 3,364 310 100 = = = 
176 1,894 422 1 SE 178 70 30 = = 
336 2,550 235 75 25 = = 
536 2,266 209 79 21 - - 
247 2,659 501 1,239 114 100 = = © 
156 1,679 301 1,619 149 100 = = = 
124 1,888 192 1,340 123 87 = 13 = 
229 2,247 207 100 = - = 
304 1,624 150 97 - 3 - 


Average 


Canada 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 


Lower Middle 25% 

Intermediaire 
Bottom 25% 
Average 


Canada 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 


See Appendix IV for sample counts. 


Moyennes sun. oes. 


Supérieur 25%... 


inférieur 
Inférieur 25% 
Moyenne"... 


Supérieur 25%... 


a —————— |" 1— — ]— —__—— ". * ——_—_—__—_—_—_ _]._ .…” __ |*+—  _—____-————— |*+—_—__— 


224 2,411 
144 1,550 
95 171028 


Bicycle Shops 


147 
61 
275 


ihe Pe 
IE 
1,345 


984 
1,422 


Magasins de bicyclettes 


158 100 = 
154 83 17 
124 81 19 
gi 90 5 
131 88 9 


RE a ee i ee 


Tobacco 


Stores & Sta 


nds 


Tabagies et kiosques 


ee er A © DONS NON NE NN 


798 8,590 


3,563 


Voir l'annexe IV pour 


les chiffres de |‘échanti| 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur 


se 84 10 


59 80 4 


on. 


5 


les petites entreprises, Statistique Canada 


1 


14 


Li 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 
TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d’après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 

ventes par pied carré de superficie de vente - suite 
LR ee el 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Selling Area 


Average Type of Store Location 


Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 


: quartile Average moyenne 
| Region, Annua | de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
: Région, Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes |Square |Square 
Pieds Mètres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mal 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
2 % % % 


Tobacco Stores & Stands Tabagies et kiosques 


Canada 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 203 27290 322 1,184 109 39 ae 19 7 q 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 138 1, ON g4 85 4 1 10 = 
Average Moyenne............... 272 808 74 73 12 6 9 1 

Quebec Québec 
Tob 25 2PASipénieurm25 2x. ib. 693 7,459 456 472 43 75 16 = g = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 324 3,488 408 994 91 73 9 g cs] = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 214 27803 330 1,192 110 31 35 24 g = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 147 1, 115 103 83 = = 17 = 
Average Moyenne............... 332 943 87 66 15 8 11 = 

Ontario 
Top 25% Supérieur ?25%........ 972 10, 463 Sule 272 25 100 = = ; = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 301 3,240 255 509 47 74 = 26 £ : 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 179 1,927 294 1,231 113 69 31 = 5 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 196 1,408 130 96 4 = = = 
Average: Moyenne. wi. vim cc. eo hc 264 885 81 85 10 5 5 = 

Alberta 
Top 257 Super EU, 2521... :.- 1,088 11070 201 176 16 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 374 4,026 149 283 26 84 = = 16 = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 226 2,433 216 734 68 80 20 = = - 
Bottom 25% Inférieur 2520... 133 758 70 61 19 19 = = 
Average Moyenne............... 169 517 48 79 11 5 5 - 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%. ..7....-. 1,477 15,898 195 123 11 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 497 4,381 182 354 BIB} 92 = = 8 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 119 1,281 211 910 84 43 13 = 25 19 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 26 288 26 92 8 = = = 
Average Moyenne............... 148 463 43 80 5 ; 10 5 


Canada 
Top 25% Supérieur 28%...2..05. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne: ..."".......,.. 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. 


Statistics Canada 


SOURCE: Retail Selling Area Survey. Small Business Statistics, 
les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by S 


TABLEAU A. 


Analyse des ventes selon la superfi 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


TE 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondereées 


Nouvel |le-Ecosse 
SUPÉLIEURÉ25S eee. as 
Upper Middle 25% 


Nova Scotia 
Top 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averages IMOYeNNGmds... re cd 

Quebec Québec 
Top 25% SUD EEU Bea A. = «cape 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Interieur 25%... 7%: 
AVETAGS me MOYENNE EE caper: 

Ontario 
Top 25% SUPE EIEU "25%6.0. aso 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average "Moyennes... "......,... 

Saskatchewan 
Top 25% SUPENIEUN254 1. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252... 
Averages Moyenne... 

Alberta 
Top 25% SUPÉNIEUTMAE TL 2... ope 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE 


SOURCE: Enquête sur 


Sales - Ventes: 


Voir 


l'annexe IV pour 


Selling Area 


les chiffres de 


Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


ales Per Square Foot of S 


l'échantillon. 


elling Area - Cont‘d 


ee ; 5 
cie de vente d‘apres le genre de commerce et la région - Classement d’après les 


———_—_—_—_—_—_—_—_—_—_—_——————…———— 


Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales a a a nS 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street jo.) | eee ne See eee 
Ventes Square |Square j 
Pieds Metres annuelles | Feet {Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carres carres moyennes rue hood Mal | 
Pieds |Metres ? 
carres |carres de Communau- |Régional Mai | 
$ $ 4 quartier taire intérieur 
% 4 % % 
Books & Stationery Stores Librairies et papetries 
er ee eee ee ee 
183 1,970 431 1,800 166 67 = 33 = = 
143 1,539 225 1,450 133 50 = = 50 = 
106 1,141 250 1,959 180 92 = 8 = = 
64 date 102 70 = 30 + = 
240 1,607 148 73 & 19 8 = 
266 2,863 726 1,874 172 66 g = 25 = 
145 1,561 269 1,352 124 34 = 17 24 25 
88 947 222 Psy)! 190 58 10 13 19 = 
24 444 4] 92 - : 8 : 
298 1,380 127 64 4 7 18 6 
231 2,486 396 1,224 113 63 15 = 22 a 
116 1,249 153 1,076 99 78 22 = = = 
80 861 63 608 56 63 7 = = 30 
36 957 88 80 20 = = = 
160 958 88 70 16 = 6 8 
205 220) 282 1,079 99 Sal 10 10 48 = 
133 17482 264 1,481 136 ati) 23 = 22 = 
78 840 112 1,167 107 70 30 = = = 
34 768 71 100 - - - - 
159 1,079 99 69 13 2 16 = 
154 1,658 177 930 86 67 = 38 = = 
79 850 126 1,195 110 100 = = = = 
67 721 56 7517 70 67 = = = 33 
35 999 92 JA 29 - = 3 
96 974 90 76 8 8 = 8 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont'd 


TABLEAU A. 
ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Ro rm SOE na em oo me oO ee 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


Avera 
Annu 
Sale 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


| Région, Square Square $ 000 
Quartiles et moyennes Foot Metre 

ponderées Vent 

Pieds Mètres annuel 

carrés carrées moyen 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Sûpérieur 25%... ..-:. 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVeragesiMoyenne..2:.:..2..:.4. 
Canada 
TOP 25 SUPERIEUR 25% ete +. à- 290 31122 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 157 1,690 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 93 1,001 
Bottom 25% Inférieur 25%:.... 
Average Moyenne............... 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25224 Supernieuy 25%........ 423 4,553 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 253 21128 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 142 1,528 
Bottom 25% Infénieur25%..".+ 
Average Moyenne............... 
Quebec Québec 
Ton 252 NSUDENLEUR 252... 251 2,702 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 1e 1,475 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 75 807 
Bottom 25% Jnférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 
Ontario 
Top 25% SUDErICUT 28 22... : us. 414 4,456 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 270 2,906 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 138 1,485 
Bottom 25% Intérreur 204: ..+ 
Average Moyenne............... 
Manitoba 
Top 252 Supénieune25%ae.. 1. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. Voir |’annexe IV pour 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


ge 
al 
s 


oe) 
es 


les 
nes 


Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Selling Area 


Books & Stationery Stores 


Square | Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 

carres |carres 

Florists 
534 49 
646 59 
1,004 g2 
(221 112 
854 79 
251 23 
995 92 
TS 66 
700 64 
692 64 
386 36 
922 85 
640 59 
1,300 120 
827 76 
613 56 
696 64 
667 61 
D Ga 14 158 
952 88 


Small Business Statistics, Statistics Canada 
Statistiques sur 


les petites entreprises, 


On 
Street 


Sur 
rue 


4 


Type of Store Location 


Shopping Centre 


de 


4 


quartier 


Communa 
taire 
% 


Librairies et papetries 


Fleuristes 


100 


les chiffres de l'échantillon. 


u- 


Statistique Canada 


Genre d'emplacement 


Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional 
hood 


25 


13 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU A. 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


a ee —— —  ———————""— ————— 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne... ene. 
Saskatchewan 
Top 25% SUDGEREUG 20 2... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Alberta 
Top 25% SUPÉRIEUR 25200. 


Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Top 25% SUPE ML eUI rao care. a erccere 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average "Moyenne... 0... 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%........ 


Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 

Top 25% SUPÉNIEUTM20%. eee 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur , 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 


See Appendix IV for samp!e counts. 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carres 
$ $ 


Gift, Novelty & Souvenir Shops 


27150 
17589 


829 858 


Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


la région - Classement d’après les 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


————— 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street |.222% et > HONTE eee ee 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
% % 4 % 


Fleuristes 


Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantil 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, 


on. 


Statistique Canada 


TABLE A. Analysis of Sales Per Se 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d‘apres le genre de commerce et 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


SSS a PS a eee ae eee et ky ee eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 


Top 25% SUPEMIEUM25 2... 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieure…25% a... 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDERIEULRIE TE 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252.7... 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUDerNeUi 25.2 fc ec 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenleur 25% ae ss 
AveragemMOyenne tr. sae. 

Manitoba 
Top 25% SUPCTWEU Ia 25 EN... Os 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% infer veur 25%... ... 
Average GIMOYeNNGs if ~ ce ees ee 

Alberta 
Top 25% Superieur 25%... .0.<-. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 29%:....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% intérieur 25%... 
Average Moyenne..............- 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir l'annexe IV pour 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal! Business Statistics, Statistics Canada EX 
SOURCE: Enquête sur de superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


les chiffres de l'échantillon. 


la région - Classement d'apres les 


lling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont‘d 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 


Sales - Ventes: Selling Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional 
carrés carrés moyennes rue hood 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional 
$ $ % quartier taire 
% % 
Gift, Novelty & Souvenir Shops Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 
a ee re ee UT 
296 3, 186 92 273 25 55) 22 = 22 
145 15561 137 815 75 50 25 L = 
77 829 140 1,200 110 78 22 = = 
29 608 56 100 = = = 
96 718 66 72 17 = 6 
368 3,961 203 414 38 51 12 = 37 
162 1,744 141 609 56 82 15 = 2 
102 1,098 70 560 52 67 = 11 22 
70 997 92 77 12 12 = 
118 649 60 69 9 6 16 
297 S 107 328 761 70 69 = = 22 
144 1,550 124 615 57 BT 33 Î g 
65 700 90 912 84 92 = = 8 
44 904 83 81 19 = = 
145 800 74 75 13 = 10 
513 5522 188 338 31 100 = = = 
252 yi HAWS 92 348 32 100 = = - 
224 2,411 164 720 66 100 = = - 
113 814 75 100 = = = 
135 580 53 100 = = = 
330 6,592 504 1,465 135 41 = 4) = 
170 1,830 100 479 44 70 = = 30 
96 1,033 94 650 60 50 50 = - 
66 1,089 100 100 = = = 
171 921 85 71 9 9 9 
200 215s 150 431 40 92 = - 8 
141 1,518 152 923 85 63 7 1 22 
88 947 109 1,053 97 100 - = 3 
53 814 75 83 6 6 5 
112 797 qa 83 4 2 9 2 


TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Busine 


TABLEAU A. Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la régio 
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ventes par pied carré de superficie de vente - suite 


cn Se ee a Re RS ER 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Top 25% SUPÉRIEUR 256.5. oct - 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUDeIMCUE 25% sce a ae 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average. Moyenne............... 
Canada 
TOpA254 SSuperieur 25%... 


Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average "Moyenne... 7... 7 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUpPeI EU 252... me 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Miadle 25% 
Intermediaire inferieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............0... 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%........ 


Upper Middie 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


——__———— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 

carrés carrés 

$ $ 


128 1,378 
55 592 
36 388 


Voir 


| ‘annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Selling Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


Camera & Photographic Supply Stores 


Toy Shops 


808 
1,147 
1,253 


946 
1,037 


Pet Shops 


On 
Street 
Square 
Metres Sur 
rue 
Mètres 
carrés 
% 


Appareils 


Magasins de jouets 


74 55 
106 77 
115 78 

87 93 
95 76 


ss and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Cont’d 


n - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


i 


Shopping Centre Centre Commercial 


eee 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% % % 2 


et fournitures photographiques 


Opticiens 


4 3 38 5 
11 6 6 û 
22 Î = = 

7 = 2 5 
11 2 11 = 


Magasins d'animaux de maison 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE A. Analysis of Sales Per Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Selling Area - Concl‘d 


TABLEAU A. 


ventes par pied carré de superficie de vente - fin 


ne a SS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUDET IEUR252,, 0 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Re TueUI 20 haa. cbs 

Average Moyenne............... 
Canada 

Top 25% SUPCTHEUT 25%... ie ot 


Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average moyenne" 0"... ... 
Yukon 
Top 25% SUDEIIEUTÉ AD EE ass st. ar 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average MOYENNE... 


Northwest Territories 
Territoires du Nord-Quest 
Top 25% SUPELTEUTÉ 20%. ache ole 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% 
Average 


interieur 25%. Pr 
MOYENNE much cle 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile Average 
Annual 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes 
Pieds Mètres annuelles 
carrées carrés moyennes 
$ 


Selling Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


Pet Shops 


505 5,436 1791 
319 3,434 682 
198 2,131 563 
668 

911 

630 6,781 2,300 
362 S897 1,070 
211 ae ln 552 
104 ae) 1,149 
= = 1,264 
505 5,436 1,107 
316 3,401 610 
198 24131 622 
88 947 282 
= 2 639 


Total - all KOB's 


2,239 
1,776 
2,361 
4,040 
2,617 
25220 
2,301 
2,265 


6,617 
3,411 


1,802 
1,692 
2,578 


1,967 
2,006 


Square 
Metres 


Mètres 
carres 


Analyse des ventes selon la superficie de vente d'après le genre de commerce et la région - Classement d'après les 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
4 


Shopping Centre 


Community 


Communau- 
taire 
% 


Magasins d’animaux de maison 


206 


Tous GC 


Centre Commercial 


Regional 


Régional 


% 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
2 4 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir | ‘annexe IV pour 


les chiffres de |’echantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada , 2 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale 


© — —— —— 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Sales - Ventes: 


Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carrés carrés 
$ $ 
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Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area 


la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Total Area 
Average 
Superficie 
moyenne 
de vente 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 
carrés |carres 


a 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
ve quartier taire intérieur 
% % 2 4 


Canada 
Top 25% SUDÉTMIEUR252. 2-0 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne. 
Canada 
Top 25% SUPÉRIEUR 252 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% ln Ter TeUne25 2. 


Average Moyenne... ....... 
Canada 
Top 25% Supenieunr 25%... 4. 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average, "MOYENNE... 


Newfoundland Terre-Neuve 

Top 25% SUPÉRIEURE EU NRRS 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%,.... 

Average Moyenne" 2-7... 


Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 

Top 25% Silos TEEN EN 

Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Intenreun 25%... 

Average Moyenne............... 


Nove Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Supérieur 254... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 


See Appendix IV for sample counts. 


310 
179 


115 


258 
141 


103 


844 
268 


232 


Voir |’ 


Grocery Stores, 


Soa 
1,927 


1,238 


9,085 
2,885 


2,497 


annexe IV pour 


Bakery Products 


Fruit & Vegetable Stores 


1,254 
1,501 
120725 
2,442 
ine 

913 
1,015 
1,644 


Teroulen 
1,201 


Stores 


More Than 15% Meat 


115 
138 
159 
225 
159 

84 

os 
151 


121 
111 


33 


195 


94 


Boulanger ies-patisseries 


100 


100 


100 


100 


100 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Fruits et Légumes 


15% de viandes 


Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d’apres le genre de commerce et 


par pied carré de superficie totale - suite 


la région - Classement des ventes 


a eee 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Total Area 
Average 


Valeur minimum du 
quartile 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Average 
Annual 
Sales 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, Square Square $ 000'S 
Quartiles et moyennes Foot Metre 

pondérées Ventes Square 
Pieds Mètres annuelles Metres 

carrés carrés moyennes 
Mètres 
carrées 

$ 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 110 1,184 306 2,118 195 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 212 2,743 252 
Average Moyenne. .............. 272 1,708 157 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


Top25 7 SUpéniIeUrR 254... 2... 273 2,939 360 862 79 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 206 2, 217 542 2,508 231 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 142 1,528 141 922 85 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 174 1,477 136 
Average Moyenne............... 302 1,435 132 

Quebec Québec 
Top 572 SUDErIeUT, 254... .... 360 3,875 650 1,319 121 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 197 2,120) 373 1,411 130 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 144 1,550 268 1,584 146 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 247 3,018 278 
Average) Moyenne. 7. "0... oan 383 1,836 169 

Ontario 
LOD 2528 SupéreurL25%.... ates 254 2,734 444 1,014 93 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 170 1,830 270 ied 123 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 113 1,216 232 1,692 156 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 136 1,905 175 
Average | Moyenne.............7.. 267 1,500 138 

Manitoba 
lo: 2540 Supérieur 29%....5-6- 254 2,734 568 1,659 153 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 151 1,625 357 1,888 174 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. gg 1,066 190 1,574 145 
Bottom 25% Inférieur 25%... .2.: 143 2,043 188 
Average Moyenne; :£.5:7......2. 308 1,801 166 

Saskatchewan 
Jap 25% 4 Supérdeur 254. ....... 378 4,069 B24 655 60 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 120 1,292 445 2,345 216 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 87 936 216 2,020 186 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 141 2,156 198 
Average Moyenne............... 278 1,806 166 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%........ 248 2,669 931 2,303 212 


See Appendix IV for sample counts. Voir |‘annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Street 


Épiceries, plus de 15% de viandes 


100 


100 


100 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


% % 4% % 


les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


SS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Alberta 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Ime meu cn ts... 
Average’. Moyenne... ........ 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SÜDENIeE2n C1. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infemredig 25%... + 
Average  Moyenne............... 

Canada 
Top 25% Supenteur 254... 0.0.0 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AvVerageminoyenne 27 cc. stain. - 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUPÉPHEURN252.... ete « 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% RAT eM MUO mare les 
Average Moyenne............... 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inferreur 25%... 
Average Moyenne, -:..........1. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Superheul 25%... 46 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrées carrées 
$ $ 


Grocery Stores, 


404 4,349 
290 See 
198 Zens 
374 4,026 
167 1,798 
112 1,206 
305 3,283 
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Average 
Annua| 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


3,507 


1 1S 


1,870 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 


Total Area 
Average 
Superficie 
moyenne 
de vente 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 
carrés |carrés 


62905 
6,186 
395) 
Sol 
5,598 
4,848 
6,454 
3,598 


11,340 
1289 


Saeed 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


Less Than 15% Meat 


552 
569 


423 


ai 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


EE 


On 
Street 


Sur 
rue 


4 


Shopping Centre Centre Commercial 


a ood 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal! 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
2 % 4 % 


Epiceries, plus de 15% de viandes 


Epiceries, moins de 15% de 


87 
91 
93 


94 
91 


89 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


12 1 = - 
7 1 = | 
5 3 L 
6 | E 
{ 1 - : 
- 11 - - 
- 2 = - 
6 - 2 e 


Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 
par pied carré de superficie totale - suite 


te hh ei an cen hE RD ee Reape dé See pe An aes ee i nL ee en a. aS 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
: quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
’ Region, Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% % % % 
Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 2,285 10,671 982 74 26 = = = 
Average Moyenne............... 2, 163 6,711 618 80 19 1 = - 
Quebec Québec 
opeeos. Supérieur 25%: ...48... 419 4,510 4,067 7,254 668 85 14 Î = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 262 2,820 2215 6,397 589 97 1 2 = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 186 2,002 727 3,227 297 92 8 = = = 
Bottom 25% Miter Laur eos. ae 477 3,167 347 100 : = 3 = 
Average Moyenne............... 1,836 Span 472 94 6 1 = = 

Ontario 
S625 6 A ONDETIEUT, 25%. cai. 500 5,382 3,805 5,224 481 86 14 = = 7 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 354 3,810 2,741 6,835 629 97 4 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 269 2,895 1,662 5,204 479 98 2 = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 177145 10,925 1,005 83 15 3 = = 
Average Moyenne............... 2,478 7,037 648 91 8 1 = m 

Manitoba 
Top 254 Supérieur 252.0 0.0... 444 4,779 2,477 5, 180 477 94 = = 6 = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 290 Syed 1,613 4,362 401 92 8 = - - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 214 2,303 543 2,165 199 100 = = - - 
Bottom 25% TATErLCUT 25 hc « enc 921 6,197 570 96 4 = - - 
Average "Moyenne. .........1.. 1,297 4,635 427 95 3 = 1 - 

Saskatchewan 
Top 25% “*Supetfeur 25%°°5....... 290 322 568 1,995 143 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 241 2.594 1,191 4,491 413 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 201 2,164 1,158 5,594 511 98 2 = z > 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 572 4,148 382 100 = = = = 
Average Moyenne............... 864 3,935 362 99 1 = = = 

Alberta 
MOD 252 VOUpeErteLY 2a. -- tis. 491 5, 200 3,305 5,240 482 69 31 - = - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne............... 
British Columbia 
Colombie-Britannique 
TOILE XMESLPOTIEUNN25 40 25 - 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire superieur 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada +: 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie 


par pied carré de superficie totale - suite 


ee ee ee  — 


Total Area 
Average 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderees 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 
$ $ 


4 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


8 


Square 
Feet 


Pieds 
carrés 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


On 
Street 


Sur 
rue 


Neighbour - 
hood 


de 
4 quartier 
4 


Shopping Centre 


Community 


Communau- 
taire 
72 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 
totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


—_—_—_ eee 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


———_—_—_—_—_——_——————_———_—————————— 


Centre Commercial 


Regional Indoor 
Mall 
Régional Mail 
intérieur 
% % 


British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SUPÉNIEUAS RE ae gee & 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Get WEE PRA San 2 
Average Moyenne "7"... ae « 

Quebec Québec 
Top 25% SUDEMEUR co seer tre 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Die Leulnmeo ene 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUPERIEUR 252%..0. 26. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVeragemiMoyenne st ""........ 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUP ear Clie 5 Tr 0e 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Canada 
TOP 252 RS UperTElre 252... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal! Business Statistics, Statistics Canada 
Statistiques sur les petites entreprises, 


SOURCE: Enquête sur la superficie 


238 2,562 


2,080 6,273 577 


480 5167 
264 2,842 
164 1,765 
487 5,242 
275 2,960 
172 1651 
510 5,490 
258 STATE 
174 IPS 
443 4,768 


Grocery Stores, 


1,681 
1,141 


575 
384 
331 


289 
392 


525 


368 


380 


General Merchandise, < 1/3 Food 


Less Than 15% Meat 


5, 896 
6,585 


Meat Markets 


543 
606 


Marchés de viandes 


78 76 20 
112 7h) 23 
147 96 2 
282 98 2 
156 86 11 

63 75 25 

96 90 10 
153 100 = 
240 100 = 
139 91 g 
101 64 21 
110 62 38 
130 100 = 
242 100 = 
147 83 14 

62 38) > 


Epiceries, moins de 15% de viandes 


Marchandises diverses, < 1/3 alimentaires 


Voir |’annexe IV pour les chiffres de l’échantillon 


de vente au détail, 


Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d’apres le genre de commerce et 


par pied carré de superficie totale - suite 


SSS  — ae ee eee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieu 25%... =. 
Average Moyenne... ...,... 

Ontario 
Top 25% SUPEM OUI G25: 2. tune 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. 06.6 kes 

British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
TOD! CoA ee SUPE ieUter2Oe. Len Lun 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 
Top. 29% Supérieur 252%..0...... 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne ein rer. 

Newfoundland Terre-Neuve 
MOP PS SSUpeMieuir 25%. 270... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
Top 25% SUpEmNeuly 2AM: Er. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


_— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 

$ $ 


General Merchandise, < 1/3 Food 


Total Area 
Average 
Superficie 
Average moyenne 
Annua| de vente 
Sales 
$ 000’S 


On 


Street 
Ventes Square |Square 
annuelles Feet Metres Sur 
moyennes rue 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
% 


Marchandises 


la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour-|Community |Regional 


hood 


de 
quartier 
% 


Communau- 


taire 
% 


Centre Commercial 


Régional 


% 


diverses, < 1/3 alimentaires 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


66 710 
238 2,562 
82 883 
72 1015) 
325 3,498 
154 1,658 
131 1,410 
Genera 


336 3,859 355 99 
193 3,766 347 100 
572 3,758 346 92 
846 2,852 262 59 
580 4,216 388 93 
209 2,800 258 100 
209 3, 883 357 100 
436 3,626 334 90 
1,520 4214 388 100 
3,900 | 21,667 1,994 100 
275 1,970 181 100 
966 13,836 1273 100 
1257 8,482 781 100 
| Stores, > 1/3 Food 


Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 


eel 


195 2,099 567 1,792 165 100 
116 1,249 486 3,241 298 86 
77 829 333 PES) 310 100 
183 4,203 387 100 
391 3,158 291 93 
186 2,002 349 ovis) 145 100 
125 1,345 355 2,200 202 83 
83 893 284 2,691 248 100 
199 4,617 425 100 
294 2,833 261 96 
376 4,047 290 SH) 53 100 
189 2,034 511 2,005 184 100 
90 969 290 1,921 177 100 
231 3,526 325 100 


Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, , 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur les petites entreprises, 


323 2,050 189 100 - . = “ 


Voir 


|‘annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 


Statistique Canada 
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TABLEAU B. 
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par pied carré de superficie totale - suite 


we ee 8 SSS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUDÉFIEUR25 A. de 0e 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% [i Pemreuy (29%. 0166 
Average) Moyenne. ....:....7. 

Quebec Québec 
Top 25% SUPERIEUR cere. dale 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Ibfénieune254 1. 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUDETENOU are Oe. en 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% SUDEP TOU 25 ee ce. omens 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUPÉRIEUR 25%. ....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% Süpernielnn95%2% us. 
Upper Middle 25% 

Jntermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 
Valeur minimum du 
quartile Average 
Annua| 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes 
Pieds Mètres annuelles 
carrés carrés moyennes 
$ $ 
General Stores, > 
457 4,919 
178 1,916 
111 12195 
177 1,905 
122 1313 
72 775 
184 1,981 
116 1,249 
85 915 
221 2,379 
115 1,238 
93 1,001 
273 2,939 
102 1,098 
37 398 
243 2, 680 
103 1,109 
Ta 829 


Voir l'annexe IV pour 


Analyse des ventes selon ia superficie totale d'après le genre de commerce et 


Total Area 
Average 
Superficie 

moyenne 

de vente 
Square |Squa 
Feet Metr 
Pieds |Metr 
carrés |carr 


1/3 Food 


les chiffres de |'échanti | 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


la région - Classement des ventes 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


Type of Store Location 
Genre d'emplacement 
On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
re 
es Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
es 
és de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


% 4 4 


Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 


on. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


4 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 
D eR ea ne ena Sense derriere evene more tech Su Siig a AAI aD 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, Square 
Quartiles et moyennes Foot 
pondérées 
Pieds 
carrés 
$ 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPÉéRIeUL 258.5 .+4- +. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


307 


Square 
Metre 


Mètres 
carrés 


General Stores, > 1/3 Food 


3,305 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000!5 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


435 


Variety Stores 


Total Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Square 
Metres 


Pieds 
carres 


Mètres 
carrés 


1,190 110 


On 
Street 


Sur 


rue 


% 


100 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


% % % % 


Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 


Autres magasins marchandises diverses 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUPERBE 25 Mitotic. «ke 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top. 254), | Superreur 25%... ens 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average: .Moyenne............0., 
Quebec Québec 

Top 254 Supenieur 29%...2.4.. 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

AVereseniMOyenne...:........, 
Ontario 

Top 25% SupemMeun 25%. 80: 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% InFeRleUr 294... 
Average’ Moyenne: :..:.......4.. 
Canada 


Top 25% Supérieur 25% 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


134 


98 


49 


134 


l'annexe IV pour 


576 
560 
576 
190 
471 
956 


360 


3,046 280 
5,042 464 
Tale 711 
5,961 549 
5,439 501 
3,250 299 
3,049 281 
3,050 281 
3,067 282 
3,095 285 

931 86 
8, 430 776 
11,245 1,035 
5, 832 537 
6,612 608 


les chiffres de l'échantil 


Statistics Canada 
les petites entreprises, 


82 


66 


100 


on. 


10 6 3 - 
26 8 - - 
35 - - - 
18 3 1 - 
50 - - - 
33 - - - 
20 - - - 
- - 8 - 
8 17 - - 
- 24 - - 
74 - - - 
22 10 2 - 


Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area b 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la regi 


par pied carré de superficie totale - suite 


52 


y Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


on - Classement des ventes 


ea ee — ae 


Total Area 
Average 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, Square Square 
Quartiles et moyennes Foot Metre 
pondérées 
Pieds Mètres 
carrés carrés 
$ $ 


Canada 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% fnfenteur 25%... 
Average Moyenne............... 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUDSGINEL Ty ea oi heer 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inténmieur25re.s 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SUPENTEUr254 0... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% DATEMOeURAE RES 
Average Moyenne.........4..... 

Ontario 
Top 25% SUPE MUGUI 2o sneer ae oe 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% SUPSR NEW eo Sh con sree 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenteunm 25%. 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUDEMIetT 25 47 RE 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average MMOYenne 0.2. eee el 

Alberta 
Top 25% SUpBr LGU R254... 2. poe 


See Appendix IV for sample counts. Voir |’annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Pieds 
carrés 


Accessories, Tire and Battery 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


Stores 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 % 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'a 


23 


par pied carré de superficie totale - suite 
Te ee eee 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Alberta 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 
British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Top 25% Supérieur 25%... 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne.......... 
Canada 
Top 254 Supérieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne.......... 
Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 
Ontario 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquéte sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000’S 
Foot Metre 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Metres 
carrées |carres 
$ $ 


Accessories, Tire and Battery 


105 1,130 579 5,034 
83 1,001 685 6,950 
276 4,600 
589 5,410 


Stores 


463 


640 
423 
498 


Men's and Boy's Clothing Stores 


250 2,691 665 1,811 
153 1,647 592 Tyo 
86 926 360 9,153 

165 2,807 

389 2,426 


Voir l’annexe IV pour 


290 


Statistics Canada oe 
les petites entreprises, Statistique 


On 
Street 


Sur 
rue 


% 


Shopping Centre 


of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


près le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% 4 4 % 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


100 


100 


Vêtements pour hommes et garçons 


les chiffres de |‘echantillon. 


7 2 14 3 
8 g 10 4 
= 3 2 6 
2 15 = x 
4 8 7 5 


Canads 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


om ee om ee 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et moyennes 


pondérées 


54 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


la région - Classement des ventes 


Sales - Ventes: Tota! Area , 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carres carres moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carres de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% % % % 


ee ee | eek es |e es ee | ts |e 


Vêtements pour hommes et garçons 


Ontario 

Bottom 25% 

Average Moyenne..... 
Manitoba 

Top 25% 


Upper Middle 25% 


IATéPTEUT 25% 0. 


SUDCNEUhe eo esas Sees 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenteure25 2" 
Average Moyenne. 2.25. -.:.... 

Alberta 
Top 25% SUperrelte254. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252... 
Averages Moyenne een 

Canada 
Top 254 SUPÉRIEUR 6e. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieurm25%,.... 
Average) Moyenne 2 2... 

Newfoundiand Terre-Neuve 
Top 254 SUPÉRIEURE Te. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Iipenieur 25%.0. . 
Average moyenne re... 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Superveur 254... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% 
Average 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: 
SOURCE: 


Inférieur 25%..... 
Moyenne.... 


Supe Guir “LOA. « oss ches 


145 1,561 
136 1,464 
65 700 
382 4,112 
218 2,347 
150 1,615 


205 2,207 
139 1,496 
88 947 
188 2,024 
99 1,066 
57 614 
308 3118 
169 1,819 
122 yy os 


292 


556 


405 
427 
544 


Women’s Ready-to-Wear Store 


2,060 
2,226 
12245 
17769 
37659 
1,500 
2,124 
1752 
2,286 
Pis) 


4,579 
2,873 


1,207 
1,310 
1,492 
2,090 
1,525 
1,650 
1,200 
1,867 
1,233 
1,473 
1,433 
Scie 

950 


1,885 
2 198 


Men's and Boy's Clothing Stores 


205 
421 
264 


Magasins de prêt-à-porter pour dames 


111 
121 
137 


192 
140 


63 
50 
50 


100 
68 


74 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


5 


11 


11 


33 


18 


Statistique Cana 


25 
13 


da 


= 15 
= 8 
29 = 
50 = 
19 = 
32 5 
50 = 
50 = 
31 1 


Nn ee __ — ———"——]—]—  ——————.———— 


7 7 


10 2 


3 


apo 
on 


4 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont‘d 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Quebec Québec 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Ontario 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 
Manitoba 

Top 25% Supérieur 25%... 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 


Saskatchewan 

Top 25% Superieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Alberta 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


Total Area 
Average 


Superficie 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
/ Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
à z 4 4 
Women’s Ready-to-Wear Store Magasins de prét-a-porter pour dames 
94 1,012 170 1,280 118 55 30 15 = > 
60 646 187 2,240 206 100 = a 3 F 
69 1,745 161 100 = 5 - 
129 1,426 131 74 18 4 = 4 
265 2,852 295 832 vi, 77 = 8 7 7 
142 1,528 182 1,027 95 61 16 8 16 a 
91 980 128 1,136 105 61 17 7 7 
72 1,454 134 80 20 = : à 
168 1,119 103 70 13 6 a 4 
200 2,03 489 1,489 137 77 = 16 8 = 
148 1,593 199 1,128 104 50 31 12 6 1 
109 Traité 142 1158 106 83 = 8 = 
136 2,645 243 75 = 7 ll 12 
230 1,596 147 71 11 8 7 3 
205 2,207 382 1,745 161 100 = - - - 
154 1,658 377 2262 208 38 62 = 5 = 
126 1,356 184 Leer 126 62 38 = 2 = 
VAT. 1,752 161 68 = = = 32 
255 1,783 164 66 25 - > 3 
248 2,669 465 Penne) 139 67 - - 33 - 
171 1,841 383 2 187 199 67 = sa = - 
101 1,087 191 1,460 134 100 = = - - 
283 3,804 350 he = 27 - - 
320 2,282 210 78 = 15 yk - 


Voir l'annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 


les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


D ee Se 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUDÉRREUrMA5 TX... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


AVE TAGE RE MOYEN Re. 
Canada 
Top 25% SOPC CUE 20 Ai cee <5 ois 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% RONG PV: ae ke 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUPE GiGi elo cerca comet 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 


25%. 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUpPERIeUy 25250 cn ms. 


Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 lntéenieur25% cee 
Average Moyenne :.-............ 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUDEMISUte cosas eae 
Upper Middle 25% 

intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for 


sample counts. 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carrés 


355 


228 


148 


Voir ai 


3,821 
2,454 


1,993 


251374 


1,485 


947 


56 


Ranked 


Analyse des ventes selon la superficie totale d’après le genre de commerce et 


by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


la région - Classement des ventes 


Total Area 3 
Average Type of Store Location 
Superficie Genre d'emplacement 
Average moyenne 
Annua | de vente 
Sales ea 
$ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Ventes Square |Square 
annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
zs quartier taire intérieur 
% 4 % % 


Furriers and Fur 


Women's Ready-to-Wear Store 


128211 
1,8 
Sez 


1,854 
19959 


Children's and Infant‘’s Wear Stores 


Family Clothing & Furnishings Stores 


1,755 
1,033 


635 


annexe IV pour 


les chiffres de 


pele! 
ovis) 
21087 


2,414 
1,888 


l'échan 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur 


la superficie de vente au détail, 


Magasins de prêt-à-porter pour dames 


Stores Fourrures 


100 - - - 


Vêtements pour enfants et bébés 


50 99 = = = | 
119 82 18 = = ~ 
85 thi! = 10 13 = 


Vétements pour la famille et ameublement 


121 80 9 2 8 1 
162 69 3 2 23 3 
187 95 2 - - 2 
222 90 2 - 8 
174 84 4 1 7 4 


tillon. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


a7 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 
par pied carre de superficie totale - suite 


a a a er ee 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
| quartile Average moyenne 
; Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
| Région, Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées | | Ventes |Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ quartier taire intérieur 


% 4 


Family Clothing & Furnishings Stores Vêtements pour la famille et ameublement 


Quebec Québec 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Ontario 

Top 254 SUPÉRIEUR OOS. maces 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferveun 25%: 
Averages MOYENNE. 0... 


Manitoba 

TOPR25 26 — Super Leuin 254200504 6% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVeTage MOYENNE Te. 


Saskatchewan 

Top 25% SUDENTEU2 5 Eee aes 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inner reur 25%. .4.- 
Averages Moyenne”... 


Alberta 

Top 25% Superiieur 252... 0... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inténreur 25%. . 4... 
Average Moyenne acces eos a 


British Columbia 

Colombie-Br itanni que 
Top 252.) “SUperieur 252,2... 0.1. . 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average 2 Moyenne. .......:..... 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | Ru 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


58 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genr 


par pied carré de superficie totale - suite 


EEE 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et moyennes 


pondérées 


Canada 


Top 25% 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 
PATER ISUT 25%... 
Moyenne..... 


Bottom 25% 
Average 


Quebec Québec 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Infepieuiy 252.2... 
Moyenne..... 


Bottom 25% 
Average 


Ontario 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Infenleurm257 
Average Moyenne..... 


Bottom 25% 


Canada 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Inférieur 25%..... 
Average Moyenne..... 


Bottom 25% 


Nova Scotia 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 
Inférieur 25%..... 
Moyenne..... 


Bottom 25% 
Average 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur ; 
Inférieur 25%..... 
Moyenne ..... 


Bottom 25% 
Average 


Supérieur 25% 


SUDEH NEU 2D ea ei cae 


Superneune 25 ¢- caewe . 


SUDEREUP E25 en 


Nouvel le-Écosse 
Superieuin 2520 ra 


25%. 


25%. 


SUDELLAUn co es. 07 sae 


See Appendix IV for sample counts. 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


e de commerce et la région - Classement des ventes 


———————————————————————— 


Sales - Ventes: Total Area | 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales en ne 
Square Square $ 000‘S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre SUSTACIENS | a 
Ventes |Square |Square | | 
Pieds Mètres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carres carres moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres A ; 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mai | 
$ $ quartier taire intérieur 
% % 
Family Shoe Stores Chaussures pour la famille 
D a a 
159 Wada 398 1,953 143 73 15 & 10 2 
109 ils ayes 247 17657 171 95 = 4 = 1 
72 775 167 1,858 171 86 10 = 4 = 
115 2,289 211 94 1 = 1 4 
229 1,895 174 87 7 1 4 2 
178 1,916 394 celal 121 67 17 = 17 = 
135 1,453 359 2,405 221 100 = = = = 
92 930 125 Teal Ss 106 85 = =. 1S = 
244 4,022 370 86 = É 14 
280 2,284 210 85 4 = iu 4 
135 1,453 354 1,674 154 72 20 8 = = 
109 We WHE 170 1,491 137 100 = = = = 
52 560 138 1,843 170 91 9 = = = 
69 1,523 141 100 - - = = 
176 1,653 152 91 7 2 = - 
Hardware Stores Quincailleries 
PS PR Ne a eo NO eee 
eit 1,410 890 4,791 441 86 8 4 = 2 
87 936 476 4,611 424 87 7 = 2 4 
56 603 423 6.025 554 98 2 = S = 
206 6,064 558 90 4 6 = = 
496 5,382 495 90 5 2 1 1 
131 1,410 2,136 16,241 1,495 100 »s = z 
83 893 131 195741 145 100 = = 3 = 
65 700 463 5,924 545 100 = = = = 
263 9,899 911 100 - - 3 5 
678 8,377 771 100 - = = = 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantil 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


on. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'a 


par pied carré de superficie totale - suite 
er, sete ee ree ET 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Québec 


Quebec 
Top 25% Supérieurm25%.....1.! 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AvVerAgesMoyenne.°::........".. 


Ontario 
Top 25% Super weun 25%. 0.002. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AveragemMoyenne: 1... ..1.. 
Manitoba 

Top 25% Super teur 25%... .. a. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

AVerage AMOyYenne, 2...) : 
Saskatchewan 

Top 25% SUPCPHEW M20 Amare . 5 


Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

AVE TAGS MMOyenne. 2. ot 
Alberta 

Top 25% SWDERNE We wD Males - 1-10 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average | Moyenne: .....:.....1. 


British Columbia 

Colombie-Britannique 

Ion 257 Supenieur 252... oles 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermediaire inferieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average LHoyenne.-..........2. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, ess. 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrées 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000‘S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Total 
Aver 


Super f 


Area 
age 


icie 


moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


Square 
Metres 


Metres 
carrés 


On 
Street 


Sur 
rue 


pres le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 4% % % 


Hardware Stores Quincailleries 
139 1,496 657 3,538 326 100 = = = = 
92 990 395 3,673 338 100 = = = = 
63 678 610 8,711 802 100 > = = = 
167 5,314 489 94 6 - - - 
448 5,275 485 98 2 - = = 
134 1,442 949 4,868 448 66 16 12 = 7 
87 936 460 4,537 418 72 11 = 6 10 
56 603 343 4,998 460 100 = = = = 
165 4,390 404 84 = 16 = = 
465 4,676 430 80 ii 7 2 4 
139 1,496 1,862 11,000 1,012 100 = = = - 
115 1,238 374 2,964 273 100 = ~ = = 
38 409 375 4,706 433 100 = = = = 
137 5,042 464 100 = = - - 
668 6,000 552 100 = = - = 
107 17 182 657 3,784 348 100 = = - - 
83 893 487 5,490 505 100 = - - - 
69 743 646 9,350 860 100 = = = - 
8 5,649 520 100 = = = = 
495 5,931 546 100 = = - - 
155 1,668 1,324 52:15 480 100 = = - - 
92 990 629 5,569 515 75 25 = = - 
72 775 574 6,978 642 77 23 = = - 
171 apne ks he: 491 76 24 = - - 
643 5,821 536 81 19 = - - 
131 1,410 633 4,025 370 100 = - - - 


Voir 


!‘annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


Small Business Statistics, Statistics Canada 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales P 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la su 


par pied carré de superficie totale - suite 


Se SS eee eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Top 25% SUBGDNELIG coca oe ans 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVeracemMOyYenne ee hry ser i 

Alberta 
Top 25% Super NOU 2O A. er ase 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average’ Moyenne... 
Canada 

Top. 25%, SUPÉRIEUR 25%... 2.... 

Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average! Moyenne ="... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDÉTEUTRAO Le. 
Upper Middle 25% . 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne... 

Ontario 
Top 25% Superieur 29%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Topl2oe  SUPÉrTIEUR 254... 0 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 


Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


60 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Total Area 


Average 


Superficie 


moyenne 
de vente 


er Square Foot of Total Area - Cont'd 


perficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


Paint, Glass and Wallpaper 


Square 
Metres 


Metres 
carres 


Stores 


eT 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street eee 
| 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 % 


Peintures, vitre et papier peint 


169 1,819 324 17228 113 83 6 = 11 = 
111 1,195 528 3,995 368 85 1 = 5 8 
53 570 125 1,410 130 71 24 = 6 = 
68 1,887 174 100 à = E i 
263 271181 201 85 7 = 5 2 
261 2,809 384 1,086 100 50 = = 50 = 
145 1,561 764 57250 483 100 = = = - 
106 1,141 491 4,500 414 100 = = 
115 22110 204 100 = = 

3,161 

Furniture Stores Meubles 

94 1a 882 5,948 547 96 3 1 Ss = 
68 732 927 11,294 1,039 98 = = 2 œ 
42 452 500 09875 863 98 2 2 > 
338 e221 ROSS 82 3 15 = ss 
660 9,469 871 94 2 4 1 = 
141 1,518 798 3,867 356 100 = = = = 
79 850 1125 11,000 1,012 100 = = = = 
4) 44) 696 11,308 1,041 100 = = = = 
233 6,692 616 100 = & Se = 
TANS 8,407 774 100 - - - - 
82 883 1,042 9,601 884 100 = = = 
65 700 676 8,851 815 100 = = = = 
46 495 562 11,031 1,015 100 = 3 > = 
603 We258 1,588 100 = = = = 
716 11,746 1,081 100 - = = = 
84 904 976 4,208 387 100 = = = = 
73 786 1,282 16,104 1,482 100 = = = c 

55 5,413 


22,591 
13,773 


2,079 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


a re eee ere ae ni ee a ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% interreur 25%... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPÉRIEURE brewers 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne..." 

Canada 
Top 25% SUPÉRIEUR 2526. «0 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérieur 25%... 
AVeragemMOyenne cr oe cine a wits 

Alberta 
lop 252 | super revi 25%... 5. «<1 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Canada 
Top 254 Supérieur 25% 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average” Moyennes cee re. once. 


British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Top 25% Supérieur 25% 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Value 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


s 


Total Area 


Average 
Superficie 
Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
$ 000'S On 
Street 
Ventes Square |Square 
annuel les Feet Metres Sur 
moyennes rue 
Pieds |Metres 
carrés |carrés 
ve 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 2 & 


Furniture Stores Meubles 
120 1,292 750 5,500 506 100 = = 5 = 
93 1,001 11128 10,967 1,009 100 à = = = 
68 732 5 6,400 589 67 = : 33 = 
440 9,600 883 100 = = = = 
697 8,376 771 91 c- = g be 
127 1,367 522 2,865 264 84 16 = = = 
70 753 729 67952 824 100 3 = = à 
29 312 359 7,409 682 84 16 = = = 
92 4,160 383 Pay = 73 =. = 
399 5,661 521 71 8 22 = = 


Household Appliances Stores 


Appareils ménagers 


a Sel 


211 2,204 
141 1,518 
84 904 
235 2,530 
153 1,647 
141 1,518 


713 2,246 207 78 3 = 16 6 
310 1,766 163 66 11 an 12 = 
253 2,481 228 85 15 > - - 
346 6,280 578 93 + = 7 2 
403 3,234 298 81 6 3 g 2 
259 1,100 101 100 = - = = 
360 27291 211 57 - 43 = E 
254 1,733 160 67 = = 5e = 
Sing 9,267 853 100 - - = à 
298 3,921 361 81 = 10 10 =: 


a —————— 


204 2,096 
133 1,432 
87 936 


Voir |‘annexe IV po 


ur 


Sales & Service Stores Télévision 


334 1297 114 100 
229 1,431 132 100 
191 1,866 172 78 
85 1,871 17 100 
207 1,616 149 94 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 


les petites entreprises, 


- ventes et services 


Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Squ 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie total 


par pied carré de superficie totale - suite 


SSS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Canada 

Top 25% SÜpPerTeUR25%...... to 

Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 20% 
Average Moyenne te oc... emia s. 

Canada 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252... .. 
Average Moyenne.:...,......... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDÉFTEUR 254... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire superieur 25%. 


Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 2 
Bottom 25% Inferietin 25%. .... 
Average Moyenne............... 
Manitoba 
Top 25% Superieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foct Metre 
Pieds Metres 
carres carres 
$ $ 


Furniture, Radio, TV and Appliance 


119 1,281 
68 732 
44 474 


62 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Total Area 
Average 


Superficie 


moyenne 

de vente 
Square |Squa 
Feet Metr 
Pieds |Metr 
carrés |carr 


Sales & Service Stores 


1,907 


774 


10,943 Le, 


8,807 
8,390 


6,734 
8,647 


re 
es 


es 
és 


are Foot of Total Area - Cont’d 


e d‘apres le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


2 ee — 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


ee 


On 
Street 


Sur 
rue 


4% 


Shopping Centre Centre Commercial 


a 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 4 


Télévision - ventes et services 


007 


811 


Meubles, radio, télévision et appareils ménagers 


TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 
277 2,982 651 1,596 147 75 10 8 6 Î 
159 Waal 551 2,662 245 83 12 5 = = 
105 17180 295 2,265 208 91 6 = + 
195 2,469 227 75 25 = = % 
410 2,254 207 81 13 4 1 = 
287 3,089 738 1,508 139 100 = = =: = 
162 1,744 440 1,796 165 64 36 = rs = 
iss 1,432 248 1,747 161 100 = = = 7 
283 3,435 316 100 - - - - 
417 2128 196 92 8 - - = 
362 3,897 796 1,741 160 67 13 = 20 % 
181 1,948 642 2,828 260 82 a 18 = = 
120 1,292 334 2,141 197 89 2 11 = 4 
183 2,982 274 35 65 - - 
471 2,443 225 68 20 7 4 3 


Voir 


l’annexe IV pour 


les chiffres de 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


l'échantillon. 


Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 
$ $ 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


T 


otal Area 
Average 


Superficie 


On 
Street 


Sur 
rue 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Centre Commercial 
/ 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
% 


Community |Regional 


Communau- 
taire 
4 


Regional 


4 


Indoor 
Mali 


Mail 
interieur 
4 


Manitoba 
Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252... 
Average Moyenne}... np. 

Saskatchewan 
op 254 MSUuperteur 252. 2.4... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% inférieurs 25%. -E :. 
Average Moyenne." ".0"..0 

Alberta 
Top 25% SUperdeur 25%. 2460 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infeneur252. 0 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
OD 254 SUPENtEUN25%.... o> o> 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. ............" 

Canada 
Top 25% Superieure 294.....2.8 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25 ESUuDErI eur 206... . 50 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


113 13246 
282 3,035 
143 1639 
95 1,023 
209 2,250 
154 1,658 
100 1,076 
270 2,906 
194 2,088 
187 1,475 


TV, Radio 


373 


277 


679 
567 
404 


100 
428 


moyenne 
de vente 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
and Stereo Té 
1,800 166 
3.011 Phi 
2,496 230 
1,600 147 
4,596 423 
2,800 258 
2.090 192 
2,858 263 
2,000 184 
1,244 114 
3,569 328 
1,374 126 
2,010 185 
PIE, 215 
2,746 2298 
2,729 DE 
1,556 143 
2,320 214 


lévision, 


100 


radio et stéréo 


33 


sf 


D lan)  Jeys  Nisgue ja” Ne Je ee ee 


TV and Radio Repair Shops 


Ateliers de réparation télévision 


"a 


137 1,475 
81 872 
33 855 

106 1,141 
33 355 
(7 183 


Î 


1 


] 


1 


1 


, 200 110 
, 238 114 
106 102 
, 223 140 
, 262 116 
915 84 
752 69 
856 79 
, 200 110 
935 86 


a5 
85 
93 


100 
93 


46 


3 


ee eee es Eo ce nn — 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


EE —— —.…—aa 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderees 


Canada 
Top 25% 
Upper Middie 25% 


Superieur 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% ete Ce PWS, 5 eres 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SÜDERTEUM2H Le crea 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InTéneUr 25%. 22. 
Average Moyenne... "...1., 

Ontario 
Top 25% SUPER EUR Ir eee oe 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% ENete eu Gael oe ere 
AVeragelMoyenne ter an 

Manitoba 
TOPs 25 cee CUDEIM NEM 25 eran a.m 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% PMT erneu 25 cue nee 
AVeragemiMOyenne ee 

Alberta 
Top 25% SUPERIEUR 25%... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne... ae 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPETIEUNAT5 Le. 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% MMe Gel oie ree 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


| 


Voir 
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Ranked 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


la région - Classement des ventes 


Sales - Ventes: Total Area - 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales re 
Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes Square |Square , 
Pieds Metres annuelles Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrées carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ & quartier taire intérieur 
% % % 7! 
Floors, Curtains, & Interior Decorators Revêtement de sol, rideaux, décorateur intérieur 
164 1,765 482 2,042 188 83 16 Î = - 
109 Wwe 340 2,619 241 80 15 C 4 1 
80 861 333 3,417 314 84 12 = 2 
216 3,981 366 9 4 2 = 3 
340 3091 279 84 12 1 1 2 
143 1,539 Son 1,684 155 91 g = = = 
108 1,163 350 2,853 263 58 32 = 10 = 
96 1,033 319 3,118 287 100 = = = - 
245 4,295 395 90 10 = = = 
315 3,027 279 84 13 = = 
178 1,916 465 1,476 136 82 18 = = = 
112 1,206 449 3,286 302 100 = = 3 = 
81 872 303 3,048 281 82 18 = È © 
17 DNS 252 100 = - - - 
339 2,669 246 92 8 - = = 
294 SES 724 2,050 189 100 = = = = 
146 inate 566 3,267 301 100 = = - = 
126 1,356 594 4,576 421 61 = = = 39 
359 4,559 420 64 36 = = = 
544 3,678 338 80 11 = = 9 
225 2,422 369 1,304 120 67 33 = = S 
101 1,087 361 2,425 223 75 25 - = = 
67 721 231 2,845 262 43 33) 22 = = 
267 5,661 Si) 100 - - = 5 
300 3,205 295 71 23 6 = = 
242 2,605 740 2,700 249 68 32 = = = 
114 17227 588 3,740 344 80 20 = = = 
68 YS: 247 2, 886 266 74 = = = 26 
49 1,104 102 71 = - = 29 
387 2,606 240 74 12 - - 14 


annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont‘d 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 
Ire a es a ee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
NOprooeee Super eur 25%........ 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Infeérieur…25%. 2... 
Average Moyenne............... 


Canada 

jope2b2 eesuperieuls 25%. ... 4.8. 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Intérieur 252. 0. eo. 

Average Moyenne... ....:..... 


Newfoundland Terre-Neuve 

TOP 2S SR SUDDEN CU 202. 26. cts oe 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 


Prince Edward Island 

Île-du-Prince-Édouard 

Top 254 Supérieur 25%... .. 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne........:...... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 

top? 252) Supérieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average’ Moyenne: ."....:2..14. 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
fope254) Supérieur 25%::;."h4x. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


25%. 


254. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


Square 
Foot 


Square 
Metre 


Pieds 
carrés 


Mètres 
carrées 


Picture & Picture Frames 


Drug Stores, Hithout Meals 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Total Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Feet 


Square 
Metres 


Pieds 
carres 


Metres 
carrés 


On 


Street 


Sur 
rue 


Peintures et cadres de peintures 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 4 % 


Pharmacies, sans service de repas 


500 5,382 
337 3,627 
205 2,207 
572 6,157 
338 3,638 
198 2,131 
566 6,092 
325 3,498 
215 3,003 


Voir l’annexe IV pour 


1,970 
1,419 
836 
532 
1,185 
ON Ar 
2,317 
635 


700 
1,283 


1,681 
1,553 
984 


342 
1,077 


2,784 256 
3,479 320 
3, 125 288 
3,513 323 
+221 297 
2,929 270 
5,814 535 
2,540 234 
6,361 585 
4,449 409 
2,914 268 
3,167 291 
3,400 313 
3,608 332 
3,311 305 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


100 


11 10 10 2 
22 7 4 4 
14 4 1 à 
12 7 3 1 
15 7 5 2 
- 40 - - 
= 33 g = 
17 = = 
5 17 2 = 
= aif = fe 
she! = = = 
10 6 La 3 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Bus 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


a ——————————————————————————————— | 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Pntermedn 25%... 
Average Moyenne............... 
Quebec Québec 
Top 25% SUDEY TOUR 25 dice cere wars 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUPERIIEUT eben 1.5 ace. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 2520 vc 
Average «Moyenne... 21.1...,...... 

Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INnFéNTEU25%.... 
AVETAge MOYENNE Ce 

Saskatchewan 
Top 25% SUDET GU he eo Gere sate 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% SUDET CURIOS A. |. oye on 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% LHtenieur loose. . 
Average) Moyenne”... .......:.. 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%......., 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 
$ $ 


482 5,188 
351 SALE 
oS 2,077 
608 6,544 
403 4,338 
285 3,068 
357 3,843 
250 2,691 
187 2,013 
359 3,864 
264 2,842 
184 1,981 
440 4,736 
259 2,788 
170 1,830 
643 6,921 
327 3,520 


Voir l'annexe IV pour 
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SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail. 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 


iness and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


la région - Classement des ventes 


Total Area | 
Average Type of Store Location 
Superficie Genre d'emplacement 
Average moyenne 
Annual de vente 
Sales EE ————_—_—_—_—_—_———_— 
$ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Ventes Square |Square : | 
annuelles Feet |Metres Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres | | 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
% % 
Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 
Dee ee a ee ee ee 
ions a SHE 550 64 18 18 = 
WAHT 3,995 368 72 12 7 9 = 
1,138 RSS, 141 76 i 8 8 = 
1,104 2,760 254 53 14 14 6 13 
703 2,850 262 84 8 8 = = 
349 2,383 219 76 7 4 13 = 
819 2,387 220 tie g 9 7 
2,438 3,208 295 67 g g 15 > 
1,649 SD 61 328 70 15 7 5 2 
nanas) 3,218 296 26 = 3 = 
802 4,235 390 70 24 5 1 = 
1,486 3,562 328 70 19 5 6 = 
ol 3,206 295 60 21 = 19 = 
737 2,566 236 85 15 = 3 = 
639 2,973 274 84 16 = = = 
516 3,472 320 100 = - - 
904 3,069 282 83 13 © = 
936 1,992 183 93 = = 7 = 
1,021 3,457 318 29 £ : 
610 2,933 270 100 = = = É 
451 2,957 Dre 100 = = $ = 
750 2,878 265 - 1 = 
2,105 2,747 253 77 2 10 2 10 
1,190 amit 292 73 18 g = = 
561 Po ER 251 a 18 g = 
434 3,583 330 64 27 = = 9 
1,047 3,068 282 17 7 = 5 
Tees 2,350 216 64 24 g = 2 
2, 312 5,062 466 50 36 2 8 4 
les chiffres de l’échantillon. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


par pied carré de superficie totale - suite 


ce ap a en pA A TG A AOR ALANA A 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d‘emplacement 
: quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes |Square |Square 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mai | 
$ quartier taire intérieur 
% % % % 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average mMMoyenne nr... 1. 


Canada 

Top 25% SUDETIEUMASE. ©. apes 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérieur 25%,.1.. 
AVErage MOYENNE Te... 1... 


Canada 
Top 25% SUpPéreUr 252... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne... .........." 


Quebec Québec 
Top 25% BUDE hedie 254.50. oboe 
Upper Middle 25% | 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Ontario 
Kope goa) "superieur "25%... ::,. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average’ Moyenne............:.. 


Saskatchewan 
Poo 2545) Superiiednh 25%... 
Upper Middie 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


Drug Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 


Patent & Proprietary Medicine Stores Médicaments brevetés 


Jewellery Stores Bijouteries 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le 


par pied carré de superficie totale - suite 


ee ee See 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 
$ $ 
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Total Area 
Average 


Superficie 


Average moyenne 
Annual! de vente 
Sales 

$ 000'S 
Ventes Square |Square 

annuelles Feet Metres 
moyennes 
Pieds |Metres 
carres |carres 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont‘d 


genre de commerce et la region - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


nn eee UU EEUU SEE! 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
% quartier taire intérieur 
% % % % 


Saskatchewan 
Bottom 25% ACRE fam rena 
AVeragemMoyenne,..:."7..::.1.. 
Alberta 
Top 25% SUPP RNEU 252 aes. oe 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieure 25%. 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
HOPPER UDE EUR 0. nun 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 257% Ninian Pye, sae 
Average “Moyennes "7... 

Canada 
Top 25% SUPÉRIEURE CN 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Intemieunm257. 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SUBCIIEU TOD Seem ee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infermeur25% 
Average.Moyenne..........,.... 

Ontario 
Top 2525 Superietr 254... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inte Gur 252. asee 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% SUPÉRIEURE. 7 


See Appendix IV for sample counts. 


364 3,918 
267 2,874 
213 2523 
244 2,626 
115 1,238 


203 2,185 
125 1,345 
80 861 
246 2,648 
154 1,658 
85 O15 
176 1,894 
106 1,141 
79 850 
203 PA Mots) 


Voir l'annexe IV pour 


Jewellery Stores 


Bi jouteries 


150 1,852 170 100 F 5 
300 1,606 148 80 = 10 
471 1,070 98 0 à 5 
393 lees 120 67 = 33 
221 925 85 100 = = 
105 867 80 100 c = 
281 1,025 94 70 = 8 
252 845| 78 37 30 10 
280 pees 141 78 iS 22 


Sporting Goods Stores 


692 2,185 201 
367 213110) 213 
240 2,309 212 
177 4,023 370 
368 Zeal 250 
728 2,436 224 
618 3,588 330 
436 3, 959 364 
236 5,063 466 
495 3,805 350 
336 1,084 100 
239 1,801 166 
107 ou: 101 
127 PUS 250 
201 12722 158 
144 624 57 


Articles de sports 


76 12 4 
94 5 - 
89 7 4 
93 4 3 
88 i 3 
63 à 6 
89 = 11 
90 10 

91 - 9 
84 3 6 
67 oS) - 
100 - je 
100 - = 
88 12 - 
89 11 - 
100 - = 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


£ 10 
67 Ss 
15 8 
10 12 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


TABLEAU B. 


par pied carré de superficie totale - suite 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 2524.47 
BveragemMoyennet tes. eh as oe 

Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 252)... ..1... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infternieur 25%. 3... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%......-. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferteurm25% 7" 
Average "Moyenne sn". "2"... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% -°.. 
Average Moyenne............... 

Canada 
HOPED RS UDÉMIEUTM222...-.:-" 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Intérieur 25%. 2. - 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 252 BSiipeneune25e.... 2.48 


Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au detail, 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carrés 


Voir 


|‘annexe IV pour 


Statistiques sur 


Total Area 
Average 
Superficie 
Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
$ 000'S 
Ventes Square |Square 
annuelles Feet Metres 
moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carres 


Sporting Goods Stores 


Tobacco Stores & Stands 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
À % % % 


Articles de sports 


79 850 342 3 2b1 301 100 = = = = 

46 495 158 2, kes) 252 100 = = = = 

124 3,017 278 100 = = = x 

178 2,430 224 100 - - = : 

217 2, 336 2.875 5,758 530 69 31 = = = 

142 1,528 524 3,145 289 100 = = = = 

96 1,033 140 eae | 108 100 = = = = 

210 3,845 354 100 = - - 

862 3,445 317 93 7 = - - 

260 2,799 353 1,267 117 100 = = - - 

226 2,433 1,174 5,000 460 100 = = - - 

176 1,894 172 963 89 39 61 = = = 

336 3, 150 290 75 25 = = = 

536 2,769 255 79 21 - - - 

169 1,819 613 2,076 191 100 = = = > 

124 1,335 237 1,695 156 100 = = - - 

94 1,012 154 1,455 134 100 = = - 

226 5,964 549 88 = 12 = = 

304 2,862 263 97 = 3 = - 

qe ee ee 
Bicycle Shops Magasins de bicyclettes 
TT ———  —— ————— —————— —"————————"—— —————— [Seen 
113 1,216 657 4,854 447 g1 g = - - 


Tabagies et kiosques 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 


les petites entreprises, 


Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per To 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et i 
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tal Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont’d 


par pied carré de superficie totale - suite 


i 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDÉMEUR 2O mae ET 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average’ Moyenne.............%-. 

Ontario 
Top 25% Supernieum25%... 0. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% SUDO MCU oe Steuer te 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infermveure 254.5 «2. 
Average, Moyenne. 22... 2: 

British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Top 25% SUDETICHPR CO ean ose 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% Superieure25%. . 0.35% 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


Total Area 
Average 


Superficie 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


a région - Classement des ventes 


———————_—_—— nn nn nn LUE EEEEEINEEnEEDEEEEnmee 


Community |Regional 


4 


Régional 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000’°S On Shopping Centre 
Foot Metre Street 
Ventes Square | 
Pieds Mètres annuelles Metres Sur Neighbour - 
carrés carrés moyennes rue hood 
Mètres 
carrés de Communau- 
$ $ 4 quartier taire 
4 4 
Tobacco Stores & Stands Tabagies et kiosques 
Le oe ee ee ee ee 
158 LO 254 1,184 109 62 21 8 
138 1h, PAS 119 82 3 5 
272 965 89 73 12 6 
469 5,048 559 758 70 82 18 = 
297 3,197 360 1,079 gg 45 27 g 
187 2,013 226 952 88 70 7 15 
196 1,822 168 66 g 7 
332 1,153 106 56 15 8 
653 7,029 226 231 21 77 = 25 
314 3,380 372 732 67 100 = = 
157 1,690 ky 1,678 154 72 28 = 
138 1 TS 108 98 2 = 
264 1,025 94 85 10 5 
870 9,365 201 230 où 100 = = 
303 3,261 149 327 30 84 = > 
203 eae 229 934 86 60 40 = 
120 932 86 81 = 19 
169 638 59 79 11 5 
1,477 15,898 195 131 12 100 = = 
407 4,381 182 373 34 92 > = 
113 1,216 211 970 89 43 13 = 
26 294 27 92 8 = 
148 488 45 80 5 - 
a 0% tt OR Str) Loe 
Books & Stationery Stores Librairies et papetries 
10 


. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 
par pied carre de superficie totale - suite 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d'emplacement 
: quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales ln egies 
; Région, Square Square $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées | Ventes |Square |Square 
Pieds Mètres annuelles Feet Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrés carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Metres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ quartier taire intérieur 
% % % % 


Books & Stationery Stores Librairies et papetries 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
TOP2S SUPÉRIEUR. 25%. 0.2.5... 143 1,539 401 2,423 223 a3 > 33 33 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 99 1,066 287 2,567 236 100 = = 5 - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 72 775 214 2,801 258 64 = 36 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%...) 90 1,861 171 100 = - - - 
Average Moyenne............... 240 2,409 222 73 = 19 8 - 

Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%........ 214 2308 636 2,006 185 48 g = 25 17 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 136 1,464 358 2,001 184 42 = 17 32 8 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 66 TAO. 222 Pee sale 213 68 10 13 10 = 
Bottom 25% NME eUNM25 meas a. 24 474 44 92 = = 8 > 
Average Moyenne............... 238 1,642 151 54 4 7 18 6 

Ontario 
Topaeoznmesuperneur 25%..." 140 1,507 326 1,105 102 62 16 2 22 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 114 1,227 255 2R082 187 81 19 = = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 57 614 tiré 887 82 64 12 = = 25 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 39 1,283 119 80 20 = - - 
Average Moyenne............... 160 1,243 114 70 16 = 6 8 

Manitoba 
Top 2S7Zeee super neuns20 2. Run 192 2,067 302 1,368 126 19 26 10 45 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 88 947 230 1,596 147 46 29 = 25 - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 71 764 gi 1,198 110 100 = - - - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 47 1,446 133 100 = 2 = à 
Average Moyenne............... 159 1,401 129 69 13 2 16 = 

Saskatchewan 
Top 25% SUPSHUCUM2O ba. «anes = 145 11961 177 1,028 95 67 = 33 = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 74 797 Wa. 1,083 100 67 3 : # 33 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 58 624 73 1191 106 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 35 1,045 96 71 23 3 = 5 
Average Moyenne............... 96 1,076 99 76 8 8 5 8 

Alberta 
Top 25%#Supérteur225%..... 41. 174 1,873 441 1,847 170 75 25 = a = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 115 1,238 233 1,834 169 50 25 25 = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada PL 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d‘apres le genre de commerce et 


22 


par pied carré de superficie totale - suite 


re ee ee Ls eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 


quartile Average 
Annual 
Sales 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes 
Pieds Metres annuel les 
carres carrés moyennes 
$ $ 


Total Area 
Average 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Square 
Metres 


Square 
Feet 


Mètres 
carrés 


Pieds 
carres 


Books & Stationery Stores 


la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


On Shopping Centre 

Street 

Sur Neighbour-|Community |Regional 
rue hood 


de 
quartier 
4 


Communau- |Régional 
taire 


4 


% 


Librairies et papetries 


Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 
Florists Fleuristes 
Canada 
TOpiZba MSUDEr HeUreeo ee. ce 174 1,873 222 944 87 74 8 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 104 1,119 171 1,188 109 81 11 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 55 592 96 1,218 We 71 8 
Bottom 25% Inférieur 25%... 85 2,985 275 90 = 
Average Moyenne............... 1,592 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Supérieur 25%........ 280 3,014 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 197 22120 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 99 1,066 
Bottom 25% Infémeur 2577 
Average Moyenne. .............. 

Quebec Québec 
Top 25% SUPÉrTEUR252 7... 166 1787. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 97 1,044 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 53 570 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUPÉMABUTRADL EEE os 201 2,164 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 141 Pols 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 85 915 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average” Moyenne: ............. 
Manitoba 

TODA25 RS UDÉTIeUTLS LE. eta 171 1,841 

Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 92 990 

See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantil on. 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 
% 


VS 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont‘d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d‘après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 
par pied carre de superficie totale - suite 


a ee ee ee eee 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d‘emplacement 
; quartile Average moyenne 
Region, Annual de vente 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
À Région, Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Foot Metre Street 
pondérées Ventes Square |Square 
Pieds Mètres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrées carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ quartier taire intérieur 
% * % % 
Florists Fleuristes 
Manitoba 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 52 560 90 1,403 129 47 = 53 = i 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 55 1,604 148 100 = = = = 
AveragemeMoyenner ie: von. dbs. 93 1,224 113 78 5 13 5 = 

Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 25%... 06% 171 1,841 136 779 72 100 S = = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 95 1,023 104 1,000 92 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 73 786 120 1,603 148 100 = = = = 
Bottom 25% Inmherieuh 25%.7 Te 37 737 68 67 33 = = = 
AVeranemMoyenne.. 0. ....... 93 1,002 92 90 10 = = = 

Alberta 
TopeeozeeeSuper leur 259.2 .2. 22. 185 1,991 268 1,023 94 29 = 24 24 24 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 163 (5755 212 Wee 112 75 = 25 = 2 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 74 797 166 1,663 153 50 25 25 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 66 3,007 277 65 15 = 20 = 
Average Moyenne............... 172 1,796 165 55 10 17 12 6 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
TODR2D See SUPCIIICUI CO ee... oe an 148 1,593 151 800 74 75 = 25 = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 81 872 169 1,493 137 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Gift, Novelty & Souvenir Shops Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 


Canada 
Top 25% Super iecre25%....5 25. . 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire superieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne..." 


Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 
TOPI25 tees SUDEF NEUT 25 AM: te os 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada End J 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 
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TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et 
par pied carré de superficie totale - suite 


nee Na à CU 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont'd 


la région - Classement des ventes 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


ISO TI UE EEE ESSIEN 


On 


Street 


Sur 
rue 


4 


Shopping Centre 


eee 


Neighbour - 
hood 


de 
quartier 
“3 


Community 


Communau- 
taire 
% 


Centre Commercial 


Regional Indoor 
Mal | 
Régional Mai | 
intérieur 
% % 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 


TOP M ssuperneur 252. 0. te cts 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 2522. 
Average Moyenne..." 1... 

Quebec Québec 
Top 25% SUDÉMIEUT OS Tee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INTeRIeUT25 TER. 
Average "Moyenne: ."".:........ 

Ontario 
Top 25% SUDÉLTEUR254 7.60. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% SUDSrTeUT 252. A5. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Lien elie coos se 
Average’ Moyenne. ."............ 

Alberta 
Top 25% SUDÉF ED ZE. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average ÆMoyenne:.°.........7 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Superieure 25%... 06... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


Sales - Ventes: Total Area 
Lower Quartile Values Average 
Valeur minimum du Superficie 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
ene ots eee || PSAIES 
Square Square $ 000°S 
Foot Metre 
Ventes Square |Square 
Pieds Metres annuelles Feet Metres 
carrés carrés moyennes 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 
Gift, Novelty & Souvenir Shops 
296 3,186 92 295 27 
139 1,496 93 634 58 
61 657 174 1,581 146 
4) A UT 
96 924 85 
345 Sr, 197 457 42 
135 1,453 128 688 63 
70 753 g4 943 87 
59 17 2110 111 
118 833 77 
276 2,971 128 320 29 
115 1,238 231 1,129 104 
68 732 191 2,080 191 
36 1,028 95 
145 1,138 105 
427 4,596 188 368 34 
244 2,626 92 360 33 
129 1,389 160 993 91 
111 1,060 98 
135 730 67 
330 3002) 570 1,650 152 
139 1,496 di 605 56 
66 710 113 1251 115 
47 1,287 118 
171 11125 104 
161 17138 150 562 52 
118 1,270 147 1,109 102 
78 840 97 1,029 95 
57 157 106 
112 968 89 


Voir l’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


55 


100 


100 


100 


Statistiques sur les petites entreprises, 


22 


19 
13 


~ 


Statistique Canada 


Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 


22 = 
= 22 
6 

St = 
2 - 

22 = 

16 = 

32 9 

10 

27 12 
8 4 

22 < 
8 7 
7 
9 2 
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TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Cont‘d 


TABLEAU B. Analyse des ventes selon la superficie totale d'après le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


par pied carré de superficie totale - suite 


Ee a ee ee ee ee ee 


Sales - Ventes: 
Lower Quartile Values 


Valeur minimum du 
quartile 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Average 
Annua | 
Sales 


Total 


Average 


Région, Square Square $ 000'S 
Quartiles et moyennes Foot Metre 
pondérées Ventes Square 
Pieds Mètres annuelles Feet 
carrés carrés moyennes 


Canada 
Top 25%, Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average "Moyenne. .:........... 
Canada 
Hop 252% Supérieur 252........ 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 
Top 252) Supérieur 25%. ....:.. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 252... 
AVerege Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 


Pieds 
carrés 


Camera & Photographic Supply Stores 


Toy Shops 


Top 25% Supetleln 252.02 Le 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%... ..... 
AVECAGE MOYENNE 2... 
Pet Shops 
Canada 
Top 2520 Supérieur 25%.,.,..,..° 113 teed 177 1011 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 54 581 198 2,251 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 53 570 74 1,391 
90 2,022 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. ...,..... 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, 


1,736 


les chiffres de l'échantil 


Superficie 
moyenne 
de vente 


Area 
Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On 
Street 


Shopping Centre Centre Commercial 


Square 


Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
Mètres 
carrés de Communau- Mail 
4 quartier taire intérieur 


% % 4 


Appareils 


Magasins de jouets 


Magasins d‘animaux de maison 


on. 


Statistics Canada 


Statistique Canada 


TABLE B. Analysis of Sales Per Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU B. 


Analyse des ventes selon la superficie totale d'après 
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par pied carré de superficie totale - fin 


RL EE 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 


Top 254 SUPÉRIEURE ny ees 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Jnférieur 25%..... 


Average MOYENNE 7.0 
Canada 
TODA25 EM SUpe CUI 20 deme a a 


Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intemiciin 25 eee. 


Average Moyenne........-...... 
Yukon 
NOpe2o RS UDE Ta Ulam a0 ee cre ar 


Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%, 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averages Moyenne nc a.m sean oe 


Northwest Territories 
Territoires du Nord-Quest 
Top 25% Superieure 25a oe 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% PMT erheUTe oO TE er 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


le genre de commerce et la région - Classement des ventes 


Ranked by Sales Per Square Foot of Total Area - Concl‘d 


Sales - Ventes: Tota! Area 
Lower Quartile Values Average Type of Store Location 
Valeur minimum du Superficie Genre d’emplacement 
quartile Average moyenne 
Annual de vente 
Sales 
Square Square $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Foot Metre Street 
Ventes |Square |Square | 
Pieds Metres annuelles | Feet |Metres Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
carrées carrés moyennes rue hood Mall 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ us quartier taire intérieur 
4 % % % 


Pet Shops Magasins d‘animaux de maison 
Total - all KOB’s Tous GC 

337 371027 1,666 3,003 276 72 18 5 5 
215 2,314 677 2,631 242 90 10 = = 
154 1,658 649 EPA 324 85 15 = = 
681 Get) 495 95 5 = = 

911 3,653 336 86 12 1 1 

475 hn Wate} 2,993 5,004 461 85 15 = = 
226 2,433 678 2,284 210 68 11 11 11 
151 eo 1,433 8,980 826 100 = = = 
62 667 280 2,734 252 89 11 - = 
= = 1,264 4,600 423 85 g 3 3 
322 3,466 871 1,930 178 70 30 = = 
205 2,207 581 2,467 227 100 = = = 
174 1,873 815 4,363 401 74 26 = = 
44 474 = 

Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de Vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


ZY 


TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area 


TABLEAU C. 


Selling Area: 


Lower Quartile Values Per 
Superficie de vente: Ventes selon la 
; Valeur minimum du Average superficie 
c Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
‘ Région, $ 000°5 
Quartiles et moyennes Square |Square 
ponderées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles 
; moyennes | Pieds |Metres 
Pieds Metres carrés |carrés 
carrées carrés 
$ $ 


Canada 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Canada 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middie 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Canada 
Top 25% Superieur 25% 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


25% 


27 


Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 


2; 


1 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


Average Sales 


Bakery Products Stores 


912 85 283 2012/1165 
600 56 199 265| 2,850 
300 28 162 361 3,889 


4,327 
2,830 


Fruit & Vegetable Stores 


les chiffres de l’échantillo 


|’annexe IV pour 


tistics, Statistics Canada 


| Business Sta : 
Statistiques sur les petites ent 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On 
Street 


Shopping Centre Centre Commercial 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 4 4 4 


Boulanger ies-patisseries 


12 24 
12 6 
7 = 


Fruits et Légumes 


Grocery Stores, More Than 15% Meat Épiceries, plus de 15% de viandes 
DORE rs NS AN Le NU IE VERS LL. ARS | COR RE RS RS Se 
600 149 547 211 22270 94 6 = = = 
000 93 367 285 3,068 97 2 1 = = 
740 69 242 275 2,960 98 2 = 5 = 
181 363 Sots 98 2 - : 
334 254| 2,736 97 3 - - - 
200 111 363 186| 2.003 100 = - - - 
740 69 190 202: RP Zea 2 100 = - - - 
575 53 118 191 2,052 100 = = = - 
135 382 4,108 100 = - - - 
201 209) 2,250 100 = - - - 
375 314 800 162 1,748 100 = - . - 
000 93 375 PAP Ale EM isis 100 = - - - 
750 70 431 504| 5,428 100 = - - - 
255 5171005467 100 = = . - 
443 261 2,813 100 - - 2 = 
000 186 394 141 1, O15 100 = = - - 
050 


n. 


reprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente seion le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


- suite 


ee SS SS eee 


Average Sales 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000‘S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INTÉPIeUT- 25e. 
Average} AMoyenne. .......... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Stiperteur 254.2. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferencuinwco terre 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% SuDemNCU 2oae. cee wee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% Superieuira 254. « 40e 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Tip temreun 252.7 
Average. Moyenne... ...... 

Manitoba 
Top 25% SONNEUTÉ PAYANTE 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUPÉRIEUR PE saa on 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Alberta 
Lop 2oe ee SUPERLGUr 25207 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


500 46 
lp Cis: 119 
800 74 
546 51 
1078 146 
1,080 100 
800 74 
1500 139 
1,000 93 
800 74 
1,700 158 
1,050 98 
950 88 
2,200 204 
1,250 116 
600 56 
2,400 223 


168 


272 


177 


225 
262 
207 


333 
224 
232 
348 
293 
221 
337 
313 
415 
284 
184 
214 
266 
431 
234 
228 
160 
153 


246 
206 


157 


2,422 
2,818 
272211 


3,580 
2,415 
2,493 
3,745 
ey Wer? 
2,383 
8 BLE) 
3,369 
4,472 
3,059 
1,984 
2,307 
2,859 
4,639 
2,518 
2,451 
eevee 
1,644 


2,649 
Zeng 


1,694 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
% % % 4 
Épiceries, plus de 15% de viandes 
100 - - - - 
100 - - - . 
100 = = - - 
100 - - - - 
100 - - - - 
100 - - - - 
100 - - = ë 
100 - - = = 
97 3 - = = 
97 - 3 2 = 
98 2 = = - 
100 = - = = 
98 1 1 = = 
97 8 - = = 
92 8 - 2 iS 
100 = - = £ 
88 12 = { = 
94 6 - = 2 
86 14 - = = 
93 7 - = = 
91 g - = = 
100 - - = = 
93 7 - = = 
100 - = by a 


Voir |‘annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


- suite 
Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
| Valeur minimum du Average superficie 
; Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
. Région, $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
| ; moyennes Pieds |Metres rue hood Mal | 
Pieds Metres carrés |carrés 
carrés carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ quartier taire intérieur 
2 % % % 


Alberta 
Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% PEST VOU W201 Et 
Average Moyenne............4.5 


British Columbia 
Colombie-Br itannique 


Top 25% Superieur 25%........ 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average: Moyenne..." ...".. 


Canada 


Top 254 Supérieur 252%. . su: 


Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 254. 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InterJeur 252.0 
Average Moyenne............... 


Newfoundland Terre-Neuve 


Top 25% SuPer CU 25%. .anccae = - 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Tnresreur 25%... 54. 
Average Moyenne............... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 


Top 254 SUDÉTIEUT 20%......0.:- 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


Top 25% Supérieur 25%. ..44: 


Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 


Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 


Grocery Stores, More Than 15% Meat Épiceries, plus de 15% de viandes 


1,700 158 364 194| 2,083 67 33 - - - 
1,200 111 410 291| 3,130 100 - - - - 

294 341| 3,672 89 11 : ; E 

464 247| 2,656 81 19 = = 

2,000 186 571 205| 2,206 100 - - - - 
1,200 111 391 249| 2,685 100 - - - - 

750 70 246 253| 2,726 100 - - : - 

254 448| 4,826 100 - - - - 

364 250| 2,687 100 - - - 


Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 


4,920 457 4,416 497! 5,347 77 20 2 a 1 
3,000 279 LA 457 496 95 5 = = = 
1,600 149 778 3521003785 97 3 = = = 
594 S28 NE 97 2 2 = fz 

1,870 469; 5,052 91 7 1 = - 

5,000 465 2204 229| 2,468 89 = Bi = = 
3,500 825 907 247| 2,658 100 = = c. - 
2,800 260 631 212] 2,284 100 à + - - 
1,023 504] 5,422 100 = = = - 

1,216 277| 2,984 98 = Ve = - 

4,000 372 1,398 240| 2,586 100 + 3 - - 
2,000 186 707 255) 2,043 95 5 = - - 
1,800 167 687 371 33997 50 50 ä = = 
652 546| 5,874 100 à = = - 

855 300}; 3,224 89 11 = - - 

8,000 743 5,344 368} 3,956 11 84 5 - £ 
4,000 372 1,813 3501347269 96 4 - = © 
1,476 137 1,760 869} 9,354 100 = = - 


See Appendix IV for sample counts. Voir |‘’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, 


Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont’d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et 


la région - Classement selon la superficie de vente 


a RT | a ai rae” D 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et moyennes 


pondérées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% 
Average Moyenne....... 


Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Intenteur25%. #7 


Bottom 25% 


Average Moyenne....... 
Ontario 
Top 25% Supérieur 25% 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Inferbeure2Steu.. 


Bottom 25% 


Average Moyenne....... 
Manitoba 
Top 25% Superieur 25% 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middie 25% 


Intermédiaire inférieur 
INfemieuRmaAs Tree 


Bottom 25% 


Average Moyenne....... 
Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 25% 


Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Infebleune25 4er 


Bottom 25% 


Average Moyenne....... 
Alberta 
Top 25% Supérieur 25% 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur : 
Inférieur 25%..... 


Bottom 25% 
Average Moyenne....... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 


Initerteuly 2542 2... 


25%. 


25%. 


25% 


25%. 


Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Lower Quartile Values 


Selling Area: 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


—————_—————————— 


Squ 
Fo 
Pi 

car 


are 
ot 


eds 
rés 


, 000 
, 600 


, 400 


, 700 
, 800 


, 800 


, 000 
,520 


, 000 


, 500 
, 500 


, 700 


, 000 
, 000 


, 000 


Square 
Metre 


Mètres 
carrés 


Average Sales | 
Per Type of Store Location 
Ventes selon la Genre d'emplacement 
Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 
$ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square’ |'Square: || Streete |): ts eae 
Ventes Feet Metres 
annuel les Sur jNeighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes Pieds |Metres rue hood Mal | 
carrés |carrés 
de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
2 4 % % 
Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 
ee te er Ra I he ee or ee ee 
314 428) 4,606 100 = = = = 
AUS 413| 4,447 80 19 1 G = 
5,154 617 6,638 72 25 3 = = 
1,477 429; 4,614 109 = = = = 
561 292) 3,141 100 = = a = 
470 434| 4,667 100 = e = = 
1,836 S12 Sh. 94 6 1 e = 
5,334 453| 4,881 85 12 3 = < 
25 Aho 451 4,858 80 20 = = 5 
1,995 609 6,559 100 E = = = 
993 628} 6,764 gg Î = = = 
2,478 494; 5,313 91 8 1 - - 
2,987 462) 4,973 85 15 = = = 
1,033 304| 3,270 86 = ee 4 = 
989 430| 4,627 100 > - - - 
679 439| 4,722 100 = = = = 
(F357 411 4,420 95 3 2 1 à 
1,508 249| 2,678 98 2 - : z 
1,014 CHAINE CE 100 5 = = = 
579 301 3,239 100 - - - # 
456 441 4,749 100 - = = = 
864 294] 3,169 99 1 = = = 
4,496 SE) | 15), GENS) 15 25 = = = 
1,863 451 4,850 100 - - - - 
925 402] 4,330 75 23) E E = 
642 467| 5,022 60 20 20 = = 
1,907 482) 5,190 76 18 6 5 2 
5,955 486| 5,236 33 56 5 5 


465 


242 


2109 


186 


929 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


- suite 


ee Oe ee ee ee ee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% Super ieuir 252... 20255 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 25%.,...... 
Average” Moyenne............... 


Quebec Québec 

Top 25% Supérieunn25%:."...M4." 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averages Moyennes... .......... 


Ontario 

Top 25% SUpérnieur 25%... oss 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infernieur 252... 
Average’ Moyenne:.............., 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%..7..-k2 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average) Moyenne:1..........1. 


Canada 
Top 25% Shpérreurm25%. mu. 2%. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrés carres de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
% % % % 


Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 


Meat Markets Marches de viandes 

1,040 97 646 388 4,180 98 2 = = = 
625 58 351 414) 4,458 81 13 = 5 = 
400 37 441 801 8,617 88 10 3 = = 
174 648 6,978 79 18 2 2 = 

392 482| 5,190 86 11 1 2 = 

1,000 93 670 412 4,436 100 = = = c 
600 56 392 531 DEAD) 100 - = - - 
375 35 327 VAS 7,676 gi g = = = 
156 628 6,756 77 23 = > = 

380 506 5,441 91 9 = = = 

1,200 111 653 388 4,172 100 og = = = 
800 74 416 436 4,698 67 20 = 13 3 
540 50 289 431 4,637 100 = = = . 
295 932| 10,032 69 31 = = = 

398 469 5,045 83 14 = 3 = 

1,200 111 586 377 4,058 100 = = - - 
800 74 475 566 6,088 oe 68 a . ¥ 
450 42 241 385 4,149 50 = 50 = - 
136 495| 5,332 68 = = 32 = 

329 464| 4,993 Gé 22 11 10 | - 

bo Se eS eee 
General Merchandise, < 1/3 Food Marchandises diverses, < 1/3 alimentaires 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur le superficie de vente au détail, Statistiques sur 


les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont’d 


TABLEAU C. 
- suite 


ee ee eee al 


Average Sales 
Per 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inhepneule 2560 sere. 
Average? Moyenne. .:,..:....... 

Ontario 
Top 25% SUPÉRIEUR 5É. « wovrerene 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 TATERICUP 29%. 0% 
Averages Moyenne "5"... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPÉTIEUT 25h. cer ee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferreur 2525004. 
Average) Moyennes #7... neces 

Canada 
LOD 2545 SUPÉNIEUR 254... 5.1. < 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% . 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% NNFÉMTEUTASTL er 
Average) Moyenne. 7.0. 2. . 1. 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUPENTEURE2S AE ae oie 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPERIEUR 6 clone 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Inférieur 25% 
Moyenne 


Bottom 25% 
Average 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


General Merchandise, 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et 


Square 
Feet 


Pieds 
carrés 


$ 


< 1/3 Food 


la région - Classement selon la superficie de vente 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


$ 


a 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


ee 


On 


Street 


Sur 
rue 


4% 


Marchandises 


Shopping Centre Centre Commercial 


eee 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
quartier taire intérieur 


4 


diverses, < 1/3 alimentaires 


General Stores, > 1/3 Food Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 

2,500 232 773 165 Hates) 98 2 = S = 
1,500 139 401 199 2, 144 100 = es = = 
960 89 220 176 1,892 100 = = = = 
181 PIS Salas 98 1 = 1 = 

391 185] 1,988 99 Î e = = 

3,300 307 484 107 1,154 100 = 7 3 iz 
1,200 111 353 191 2,061 80 20 z = 5 
600 56 276 276| 2,971 100 = = = = 
98 199 Ca ARS} 100 ; = r = 

294 157 1,686 96 4 = = = 

1,600 149 566 230| 2,471 100 = = = 3 
1,300 121 212 144 1560) 100 e = 5 5 
800 74 323 292 3,140 100 = = E % 
213 484 522110 Ê 

2,603 


1" 


Voir 


annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de Vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


nm Gera 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


fopyeoee ssupernneur 254...,.:.. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% PArerredre 25%. J... 
Average Moyenne :%:.........7. 


252. 


Quebec Québec 
Fopr252 eSuperteur 252809428. ! 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVerage= Moyenne %:..".::. 


Ontario 
Top 25% SUDERNGUT 25%... .. 0 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Manitoba 
Top 25% SUPER MCU eo mc. cet 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inrerveur. 25%... - 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUDERPEL 204i. oe <M 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% imfer leur 25%: ....- 
Average, Moyenne... 

Alberta 
Top 25% SUDEIIEU 252: «05-50 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
À moyennes Pieds |Metres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrées |carrés 
carrés carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ x quartier taire intérieur 
% % 4 =. 
General Stores, > 1/3 Food Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 
3,500 325 1,234 298| 3,203 100 = = = à 
1,600 149 842 389| 4,187 100 = = à # 
1,200 111 269 189} 2,039 100 = = = . 
273 361 3, 886 100 = = > = 
616 321 3,455 100 - - - - 
3,000 279 881 160 1721 100 = = = = 
2,400 223 542 217| 2,340 100 = - - 2 
1,250 116 288 162 1,748 100 = = = = 
180 348} 3,741 97 3 - > ë 
461 184 1,984 gg 1 - - - 
2,400 223 491 131 1415 100 = = = = 
1,500 139 421 224; 2,414 100 = 2 = = 
800 74 177 166 1,782 100 = = = = 
152 266| 2,867 95 % = 5 : 
278 178 1,917 gg = ~ 1 = 
2,880 268 664 185 1,989 100 = - - - 
2,000 186 227 97 1,041 100 = = - - 
1,800 167 225 114 15227 100 = - - - 
319 349] 3,754 100 = Ê = = 
336 159 1,714 100 - - = = 
4,000 372 2,330 176 1,890 93 7 - = - 
1,800 167 875 35310 37802 100 = - - - 
1, 152 107 = 1 11 12 12 12 12 12 
115 80 860 100 = = <i : 
730 194); 2,093 gg 1 - - - 
2,500 232 760 131 1,407 100 - - : es 
1,280 119 224 114 1,227 100 - - - - 
1,072 100 127 108 1,164 100 - - = < 
212 236| 2,540 100 = = = = 
324 138 1,481 100 - - = “i 


a ER OR OL ee ee — 


les chiffres de l'échantillon. 


Voir 


| ‘annexe IV pour 


Statistics Canada | 
les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selo 


n le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


EU 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Selling Area: 


Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrés carrées 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average 
Per 


Ventes s 
super f 
moye 


Sales 


elon la 
icie 
nne 


Square 
Metres 


Metres 
carrés 


$ 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


———————_—_—_——uuau UE EEESEEEEEEEees! 


On 


Street 


Sur 
rue 


4 


Shopping Centre Centre Commercial 
Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% % % 4 


British Columbia 

Colombie-Br itannique 
Top 25% Superieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferreur 254562 a. 


AVE SAGE” BMOVENNC cc sare ered uee 
Canada 
Top 25% SUPÉRIEURE... seen: 


Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenreur25re cn 
Average Moyenne... ......, 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPÉRIEUR meee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Ine nmietiin exes 
Average! "Moyenne... 

Quebec Québec , 
Top 25% SHSM ATTEN PASS coy any acre 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 257 Inferleuir 25204... 
Average iMoyenne cass...) 

Ontario 
Top 25% SUPERIEUR ere ee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


AVeragemeMovennest neta h 
Canada 
Top 25% SUPERIEUR 25%. «chien 


See Appendix IV for sample counts. 


General Stores, > 


Variety Stores 


1/3 Food 


Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 


Autres magasins marchandises diverses 


al 


Accessories, Tire and 


79 
94 
122 


164 
95 


Battery 


12592 


he Oy 
Way 


1,765 
1,027 


Stores 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


100 


60 
100 
80 


Voir 


|‘annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et ja région - Classement selon la superficie de vente 


ne es ee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Newfoundland Terre-Neuve 
Ope 25S 2 ESLIDÉNIEUR 25%. . <5 .€.. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average} Moyenne. 52:27 ..:..7.€ 
Quebec Québec 

HOp25 2 ASUpÉTIEUr 207... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne............... 
Ontario 

Top 252) ssuperteur 25%.......% 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne...:..........- 
Manitoba 

Top 252) Superieur 25%........ 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Saskatchewan 
Top 25% Supérieur 25%........ 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Alberta 


Top 254) esupenteur 25%... 1. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square 
Foot 


Pieds 
carrées 


Voir 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


l'annexe IV pour 


Per 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 


carres 


$ 


Metres 
carres 


Average Sales 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square |Square 

Square Ventes Feet Metres 
Metre annuelles 

moyennes | Pieds |Mètres 


carrés 


$ 


Street 


Sur 
rue 


On Shopping Centre 


Neighbour - 
hood 


% quartier 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Community |Regional 


de Communau- 
taire 
% 


Régional 


% 4 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 
% 


Accessories, Tire and Battery 


Statistics Canada ws 
les petites entreprises, Statistique Canada 


Accessoires, 


les chiffres de l'échantillon. 


pneus et accumulateurs 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commer 


ce et la région - Classement selon la superficie de vente 


ee > a a 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square 
Foot 
Pieds 
carrés 


Alberta 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 2,800 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVerage Moyenne... ais ere 


British Columbia 


Colombie-Britannique 
Top 25% SUpErVEUT 20 Aine ss. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SUDERTEUTMA25 2-2 1e de 2,300 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,300 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 900 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average, Moyenne”. ....:..: 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% CUDeNTeURMR25 4... 2,800 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 1,700 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 900 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average.) Moyenne #1" ......::..- 

Quebec Québec 
Top 254 Supernteurm 25%. .-..." 2,500 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 17250 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 500 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVeragemMoyenne tr 5... 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%........ 2,000 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Vou he 


See Appendix IV for sample counts 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


ee 


annexe IV pour 


Average Sales 
Per 
Ventes selon la 
Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 
$ 000'S 
Square |Square 
Square Ventes Feet Metres 
Metre annuelles 
moyennes | Pieds |Mètres 
Mètres carrés |carres 
carrés 
$ $ 


Accessories, Tire and Battery Stores 


111 507 


Men's and Boy’s Clothing Stores 


214 662 182 1,961 
121 487 2162797 
84 275 262 2,816 

142 250 ena 

389 224) 2,408 

260 io S25 ES ITS 
158 366 164 1,766 
84 236 236| 2,539 

182 268| 2,881 

411 246| 2,652 

232 741 173 1,864 
116 366 206} 2,222 
56 290 332 Sone 

75 207 Ay Pach) 

353 203| 2,184 

186 748 212228 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


ne, 


On Shopping Centre Centre Commercial 


Street 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
2 quartier taire intérieur 
% % % 4 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


86 3 3 7 - 
71 - D 14 13 
70 i fal 6 6 
80 6 14 - = 
77 4 8 7 5 

0 50 - 50 = 
67 33 > 2 i 
9 30 30 30 = 

100 : e x a 
47 27 9 18 - 
100 = - = ie 
68 - - 1) 21 

100 = = > 

100 = : i 
31 : 3 6 
a3 ; ‘ , 17 


les chiffres de l'échantillon. 


Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


- suite 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 

Valeur minimum du 
Region, quartile 

Quartiles and Weighted Averages 


Average 
Annual 
Sales 


Région, $ 000°S 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square Square Ventes 


Foot Metre annuelles 
moyennes 
Pieds Mètres 
carres carrés 


Ontario 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average’ Moyenne: 7.040... 


Manitoba 

Top 25% Supérieur 29%.....%.. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average) Moyenne... 


Alberta 

Top 25% SUPÉRIEUR AD. - ul 
Upper Midd!e 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 Inrenieur 25%." 
Average Moyenne:.............. 


Canada 
Top 25% SUPÉTTEU 20. ee de 1,495 139 429 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 900 84 196 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 675 63 158 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 101 
Average Moyenne............... 216 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUDEHIBUR 25%... gs 1,800 167 157 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 1,400 130 216 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,000 93 149 
Bottom 25% Infemieur 25%. <2. - eh 


Average Moyenne............... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 


Top 25% "Superfieur 252... 1. 3,600 334 1,196 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,600 149 370 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 860 80 E 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Supérieur 25% 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 


moyenne 


Men's and Boy’s Clothing Stores 


Women’s Ready-to-Wear Store 


136 


198 


165 


198 


Square 
Metres 


Metres 
carres 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On 
Street 


Sur 
rue 


Vêtements pour hommes et garçons 


Shopping Centre 


Neighbour - 


hood 


de 
quartier 
% 


Community 


Communau- 
taire 
% 


Regional 


Régional 


Magasins de prêt-à-porter pour dames 


1,836 
1,880 
2,130 
2,303 
1,942 

889 
1,499 
1,462 
17879 
1,303 
271183 
2,300 
1,781 


2,194 
2,128 


Statistics Canada ; 
Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


100 


100 


l'annexe IV pour les chiffres de |’echantillon. 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mai | 
intérieur 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 


- suite 


SS SS a 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et 


moyennes 


pondérées 


New Brunswick 


Nouveau-Brunswick 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire 
Bottom 25% 


Average Moyenne 
Quebec Québec 
Top 25% 


Upper Middle 25% 


Average Moyenne 


supérieur 25%. 


inférieur 


Intéernreur 25%... 


SUPETWEU 25h. 2 cen a. 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 
Average Moyenne...2........2.% 

Ontario 
Top 25% SUPEHNEUTeeeO A. ae cee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 254. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% TARE TROUT] 25%. er 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% SUpemietin 2525 7. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inte rreur coca en. 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUDEMUEU TED aera 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenieur 25%... ... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% SUPEPTIEUE2OR . aot 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


——— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


Women‘s Ready-to-Wear Store 


700 65 

600 56 
1,050 98 

800 74 

550 51 
1,500 139 
1,000 93 

750 70 
1,810 168 
1,000 93 
1,000 gs 
2,000 186 
1,250 116 
1,000 93 
2,250 209 
1,900 177 
1,400 130 


Analyse de ia superficie de vente selon le genre de commerce et 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 


moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 


carrés 


$ 


carrés 


$ 


la région - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


EE 


4 


Shopping Centre 


152 1,637 56 20 
102 1,097 89 = 
198) 2, 1131 72 28 
117 1,262 74 18 
167 1, 798 70 5 
oh 2,061 63 22 
187} 2,009 77 15 
258) ST 20S Dal 15 
193; 2,081 70 13 
204] 2,198 85 = 
150 1,616 60 g 
PA] 22 Ta 51 36 
190) 2,047 86 = 
190) 2,042 71 11 
214) 2,304 100 = 
116 1,247 38 24 
184 | SHAS 24 76 
189} 2,036 100 = 
182 1,956 66 25 
153 1,650 100 > 
147 1,582 100 = 
212187272862 Si = 
194) 2,088 75 = 
164 1,760 78 G 
164 1,769 100 - 
117 1,258 67 - 
150 Toa 70 - 


Neighbour - |Community 
hood 
de Communau- 
quartier taire 
4 % 


Magasins de prêt-à-porter pour dames 


33 


15 


Regional 


Regional 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
interieur 
rs 4% 


- 11 
- 4 
8 15 
8 - 
8 - 
7 = 
7 4 
7 1 
13 12 
8 

7 3 
: 38 
- 9 
33 - 
7 - 
33 - 
30 


Voir 


| ‘annexe IV pour 


les chiffres de |’échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


ee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


Selling Area: 


Lower Quartile Values Per 
Superficie de vente: Ventes selon la 
Valeur minimum du Average superficie 

quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000'S 
Square |Square 
Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles 
moyennes | Pieds |Mètres 
Pieds Metres carrés |carres 
carres carres 
$ $ 


Average Sales 


On 
Street 


Sur 
rue 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour-|Community |Regional 


hood 
de Communau- |Régional 
quartier taire 
% % % 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 
% 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUDÉNEUTM25 4e... 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
HVeragemMoyenne..........1... 

Canada 
Top 25% Site PATES 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% inmerreur 2824... 
Averagerm=Moyenne.cce +. 26s i... 

Canada 
ikefa DS “SUSIE WEY irene gee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AveragereNoyenne.% tenis 6 6b ee 

Canada 
hopeeseie SuUperieur 254508... .. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inferieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Tops Supérieure 25%....:... 
Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inferieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Voir 


|’annexe IV pour 


Women‘s Ready-to-Wear Store 


167 382 112 
93 172 131 
65 168 194 
71 147 
195 131 


Magasins de 


Children’s and Infant’s Wear Stores 


Family Clothing & Furnishings Stores 


1,207 
1,413 
2,090 


1,587 
1,412 


les chiffres de l'échantil 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


Furriers and Fur Stores 


Vêtem 


Vêtements 


on. 


prêt-à-porter pour dames 


Fourrures 


ents pour enfants et bébés 


pour la famille et ameublement 


2 3 
2 = 
10 = 
3 - 
4 1 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


région - Classement selon la superficie de vente 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la 


suite 
Selling Area: Average Sales : 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d‘emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres : 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Metres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrés carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
4 % 


Family Clothing & Furnishings Stores Vêtements pour la famille et ameublement 


Quebec Québec 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Interteur 2522. 45. 
Average’ "Moyenne:7.:..:...:.. 


Ontario 

Top 25% SUP CIMNEUIae2o Me ee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INET CU le 25%... 
Average Moyenne. ~.........).4.. 


Manitoba 

Top 25% Supenveuneo Tee. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Dnfermieur 25%. + soo 
Average Moyenne................ 


Saskatchewan 

TOP se PeSUDEM LEU Teel De. 0.7.1. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InPeMeLt2Er eae 
Average "Moyenne. .............. 


Alberta 

Top 25% SUPÉRIEURE T cs bee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%, 
Bottom 25% Entemnieuyn 25%. ce 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Super ieur 25%. acts. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 2522... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


mm ee eee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Top 25% 
Upper Middie 25% 


Supérieur 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérieur"25%..1 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
lop#25% esuperiieurs25%...... 4. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average) pioyenne.|. fo. 0.0...) 

Ontario 
Top 25% SUPÉTIEUr 25%.....5 5)... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur. .25%....° 
Average Moyenne............... 

Canada 
Hone252h wSubeneurs254.....2.% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 
Average Moyenne ::..........:.. 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% Supérieurs25%.....:.8 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top. 252) Supérieure 25%4......." 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carrés carrés 


1,400 130 
1,000 93 
600 56 
1,600 149 
900 84 
600 56 
1,250 116 
1,000 93 
600 56 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


Average superficie 
Annua | moyenne 
Sales 


$ 000'S 


Square |Square 
Ventes Feet Metres 
annuelles 
moyennes | Pieds |Mètres 
carrés |carres 
$ $ 


Family Shoe Stores 


463 192) 2,064 
174 149 1,601 
172 229| 2,468 
108 241) 725595 
229 192), 02;070 
479 163 1,749 
339 287; 3,091 
213 299} 3,214 
125 286} 3,081 
280 224; 2,408 
448 198) 2,134 
69 60 650 

150 20018 27a 
189| 2,038 

1,703 


Hardware Stores 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
% rv % % 


Chaussures pour la famille 

84 g = 1 6 
92 3 = 3 = 
88 8 = < = 
84 4 4 8 e 
87 7 1 4 2 
83 = = = 17 
86 14 = - - 
= = 26 - 

= 7 4 

12 : = - 

12 = = = 


Quincailleries 


——————_—]——Z—_Z————Z ee EEE UEE EEE [ESE ISIEISNSI SSS SSIES ESSERE REESE SERRE 


4,000 372 
2,625 244 
1,500 135 
7,200 669 
2,400 223 
1,680 156 


997 145 1,562 
431 130 1,396 
314 155 1,673 
250 2b5 14029750 
496 151 1,630 
2,206 21310 29295 
345 129 1,390 
225 115 1,234 
129 104 1,120 
678 177 1,906 


5 - - - 


Voir l'annexe IV pour 


les chiffres de l'échantil 


Statistics Canada 
les petites en 


on. 


treprises, Statistique Canada 
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TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la régio 


- suite 


Ranked by Selling Area - Cont’d 


n - Classement selon la superficie de vente 


eS —  —— ————"———.—" —————— 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% NE NOU Bye 3 Ane 
Average Moyenne............... 

Ontario 
TOR SE SUDÉRIEURR252.. 7 pene 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InfenleURRes tre 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
TOp 25% Supenieur 252.0... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 27" 
Average Moyenne... 

Saskatchewan 
Top 25% SUpenteurm 252... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
NOPR2E cee SUDE TCU 125 cia. re 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% In femIeUrRRAS TES 
AVeragem Moyenne... ean 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUDeR VEU CO Re e 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% 
Average 


Inférieur 25%..... 
MOYENNE users 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


—— —— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


4,000 372 
1,800 167 
ipetze 105 
4,000 812 
2,800 260 
1,500 139 
5,000 465 
4,000 372 
2,500 232 


Voir 


l'annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carres 
$ $ 


Hardware Stores 


140 1,502 
136 1,459 
192} 2,068 
243) 2,615 
152 1,639 
162 1,741 
94 1,014 
167 1,798 
281 3,021 
155 1,669 
173 1,859 
100 1,075 
167 ins 


On 
Street 


Sur 
rue 


Quincai 


100 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


——_—_—_—_———————————— 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 


4 4 


lleries 


6 - - - 
2 S © : 
3 = = £ 
= 18 = 18 
16 - 6 2 
6 11 5 = 
7 2 4 


Statistique Canada 


a 


TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont’d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


TT, 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


Valeur minimum du Average superficie 
‘ Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000’S 
Quartiles et moyennes Square | Square 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles 
moyennes | Pieds |Mètres 
Pieds Mètres carrés |carres 
carrés carrés 
$ $ 
Paint, Glass and Wallpaper Stores 
Canada 
lopecoee SUPER LGU 254... ona. 1,700 158 619 176 1,898 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 1,000 93 216 182 1,954 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 650 60 142 WA 1,840 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 95 261 2,809 
AVeraGepiMOyenne. 2"... .40.. 263 182 1,960 

Alberta 
Top 25% SUPT MEU M20 hs nee. 2,500 232 764 204 2,192 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25% 1,400 130 3941 204 2,195 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,100 102 232 189 2,038 
Bottom 25% Inférieur 25%. .... 274 366 3,943 
AVET Agel UMOYENNE. © once ere es 407 220| 2,363 

Furniture Stores 
Canada 
Top 254 Super leur 252-c05 20. = 9,000 836 1,309 87 936 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 4,600 427 821 123 1,329 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 2,500 232 391 113 1,214 
Bottom 25% Intetieur 2574. 147 102 1,101 
Average. Moyenne............... 660 100 1,082 

Quebec Québec 
Top 25% SUPERCON 25%... «<a. 8,000 743 1,409 118 1,274 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 3,996 371 796 134 1,444 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 2,500 232 630 195 2,099 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 108 85 g11 
Average Moyenne............... 713 131) 1,407 

Ontario 
Top 25% Supérieure25% ere 11,850 1,101 1,478 76 821 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 7,200 669 894 102 1,101 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 4,000 372 470 91 983 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 217 86 925 
Average Moyenne............... 716 87 932 

Manitoba 
Top 25% Superieur 25%........ 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


les chiffres de l'échantillon. 


Small Business Statistics, Statistics Canada | ré 
Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Sur 
rue 


Type of Store Location 


On Shopping Centre 
Street 


hoo 


de 
v4 quart 
% 


73 
86 
74 


100 
85 


100 


100 


Meubles 


Genre d'emplacement 


Neighbour - 
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ier 


Community 


Communau- 


Peintures, vitre et papier pei 


Centre Commercial 


4 


Regional 


Régional 
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Mail 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la ré 


gion - Classement selon la superficie de vente 


a 


Region, 
Quartiles and Heighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Selling Area: 


Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


Average Sal 
Per 


Ventes selon 
superficie 


moyenne 
Square |Squa 
Feet Metr 

Pieds |Mètr 

carrés |carr 
$ $ 


es 


Type of Store Location 


la Genre d'emplacement 


ee 


On Shopping Centre Centre Commercial 
re Street 
es 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
es rue hood Mal | 
és 
de Communau- |Régional Mail 
4 quartier taire intérieur 
% % % 


Saskatchewan 
Top 25% Superneur 25%... 05.4.5 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne, ..........,.... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average M 'MOYENMNE cer be cae 
Canada 

Top 25% SUPERPEURÉ257. 27 0. 

Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inreneurne25%, 0. 
Average Moyenne............... 

Alberta : 
Top 25% SUPE TREUa2 5 gan see 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% InÉemeun252..... 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% SUPÉDIEUM 254 ae. 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur : 
Bottom 25% Internes ts ee 
Averages Moyenne. "............. 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Super teur 252.1... 


See Appendix IV for sample counts. 


Household Appliances Stores 


Furniture S 


tores Meubles 


Appareils ménagers 


2,000 
1,000 


600 


2,500 
1,800 


1,000 


= = 33 
298 124 1,330 81 S 10 10 = 


TV Sales & Service Stores 


Voir 


186 


93 


56 


232 


167 


93 


l’ennexe IV pour 


1,014 
281 
202 
144 
403 
444 
360 


245 


21215002; 
204| 2, 
242 2; 
CORRE 
2192; 
61 
173 47, 
2041097 


of 
SSS se 


1,956 


2,084 


2,288 


279 93 = 
195 88 = 
600 75 11 
083 67 14 
356 81 6 
659 100 = 
858 57 © 
194 100 = 
3,400 67 


667 
652 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, 


Télévision - ventes et services 


= 7 
6 6 
5 8 
ca 12 
3 9 


43 - 


Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. pre lys de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


© ee ee 


Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
à Valeur minimum du Average superficie 
’ Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
L Région, $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrés carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ quartier taire intérieur 
% % 4 % 


- ventes et services 


TV Sales & Service Stores Télévision 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Furniture, Radio, TV and Appliance Meubles, radio, télévision et appareils ménagers 


Canada 
Ops 257  /Supérieur2252.:. "re. 7,650 711 1,910 143 15,535 100 = = = = 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 4,800 446 892 119 1,283 = 7 


Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,100 195 
Bottom 25% Inférieur 257.2. 
AVeragemiMOyenne:.,.:......1.. 


503 145 1,566 90 
112 92 987 95 
811 134 1,439 96 


TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 


————————— EUEIIEEIIII CII Ge a ad 


Canada 
Top 25% Supérieur 25%....:..2 2,000 186 742 222| 2,388 80 20 = = - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,200 ide a 493 326 3,510 78 g 7 6 1 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 700 65 253 280 3,014 69 22 9 = = 
Bottom 25% INFÉ welts 25 ben. as 160 331 3,564 97 3 - - - 
Average AMOyenne =... -2%0 01 410 264| 2,846 81 13 4 1 - 

Quebec Québec 
Top 25% Siperieur 252.7... ... 2,000 186 807 223} 2,404 84 16 - - - 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,000 93 523 413 4,449 82 18 - - - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 650 60 226 295| 3,180 100 - - - - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 194 399 4,296 100 - - - - 
Average Moyenne............... 417 2911-3132 92 8 - - - 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%. 2.5 1... 2,500 232 726 211 2,274 59 41 - - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 1,500 139 478 266| 2,864 81 = 19 - - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 111 421 336| 3,620 82 - - 18 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 286 367| 3,945 54 36 10 - - 
Average Moyenne............... 471 264) 2,844 68 20 7 © = 

Manitoba 
TOPA25 4 SUDÉrTEUr 252... . ov 2% 2,800 260 792 295) 20418 77 23 - - - 
Upper Middle 25% 
De supérieur 254. 864 80 548 369| 3,972 45 20 20 = 16 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de |‘echantillon. 
tistics, Statistics Canada 


: i i . Small Business Sta ey 
rie les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la régio 


- suite 


ee a ee SS SS SS SE EEE 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average’ Moyenne 2.6202. 2 sks 

Saskatchewan 
Top 25% SUDÉNTEUTAS Are 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyennes... 

Alberta 
Top 25% SUPE CUI M25 Amen ee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% me AVES Sac 
Average” Moyenne. :........06..." 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPÉRIEUR 25k. oe. 
Upper Middle 254 

intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieun 25% 0 
Average Moyennes....4.. cee ae. 

Canada 
Top 25% SUPÉRIEUR 25%... coe. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 25% SUDERICUr 25k. ae « 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% 
Average 


Infenieur 25%" 
Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carres carrés 


480 45 
2,500 232 
1,600 149 
1,000 93 


TV and Radio Repair Shops 


1,000 93 
600 56 
250 28 
800 74 
700 65 
240 22 


|‘ 


Voir 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


TV, Radio 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 
carres |carres 
$ $ 


and Stereo Té 


307| 3,300 
250| 2,690 
279 127959 
215) Asis 
169 1,817 
S261MS 58 


147| 1,579 
82 878 
200! 2,155 
121| 1,304 
136| 1,467 
116| 1.249 
23 247 
235| 2,534 
84 900 
98} 1,059 


Ateliers de 


n - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d’emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional 
rue hood 
de Communau- |Régional 
4 quartier taire intérieur 
% 4 % 


radio et stéreo 


lévision, 


B4 16 L 2 
94 G é E 
94 6 Z ¢ 

100 - =, = 
93 7 = : 
77 23 4 x 
100 : : : 
84 16 3 3 

100 x : : 
91 9 ô x 


annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


ne te eg ee eee ne ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Aver 
Region, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


Canada 

Top 25% Superieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% 

Average Moyenne.......... 


Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%... 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inferieur 
Bottom 25% 


Average Moyenne.......... 
Ontario 
Top 25% Supérieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% 
Average Moyenne.......... 


Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%... 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% 


Average Moyenne.......... 
Alberta 
Top 25% Supérieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% 
Average Moyenne.......... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 

Lower Middle 25% 
Intermediaire inferieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal | Business Statistics, 
SOURCE: Enquéte sur la superficie de vente au detail, Statistiques sur 


ages 


Inrénieur 254..4.. 


Inférieur 25%..... 


Inferieur 25%... 1: 


Inférieur 252%. 5.4 . 


Inférieur 25%..... 


Square 
Foot 


Pieds 
carrés 


Floors, 


2,500 
1,200 


700 


2,400 
1,012 


850 


3,000 
1,600 


600 


4,000 
2,500 


2,000 


2,000 


650 


4,000 


Voir 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square 
Metre 


Metres 
carres 


Curtains, 


223 
94 


79 


279 
149 


56 


972 
232 


186 


186 
130 


60 


|‘annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000‘S 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


& Interior 


688 
381 
182 


119 
340 


760 


309 


872 


Per 


Decorators 


119 
213 
194 
258 
152 
110 
215 
153 
170 
130 
137 
205 
219 
260 
178 
155 
160 
166 
489 
210 
132 
257 
222 


268 
181 


149 


Average Sales 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


$ 


On 


Street 


Sur 
rue 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Ne ighbour - 


hood 


de 
quartier 
% 


Centre Commercial 


Community |Regional 


Communau- 
taire 
vs 


Regional 


% 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 
% 


Revêtement de sol, rideaux, décorateur intérieur 


19279 
27298 
2,092 
2,776 
1,640 
1,181 
2,317 
1,646 
1,835 
1,403 
1,477 
2,203 
2,360 
2,803 
1,915 
1,664 
(718 
1,783 
5,269 
2,262 
1,422 
2,766 
2,594 


2,880 
1,953 


1,604 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada | 
les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la re 


gion - Classement selon la superficie de vente 


D ——— 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


elling Area: Average Sales ; 
ae RE Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres 1 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrées carrés de Communau- |Régional Mail 
$ $ 4 quartier taire intérieur 
% % % % 


Canada 
Top 25% SUPÉRIEURE cs week 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


AVeragemMoyennem Per ce 
Canada 

Top 25% SUPÉRTEUNN25% 0... 

Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Newfoundiand Terre-Neuve 
Top 25% SUpe miei 25 Gees 5. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Infenuenn 25%... 
Average Moyenne............... 


Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 
hop 25% SUpeT Net 254 mee. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INFenreuraas Ter" 
Average RMNOYenne. 2... ........ 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPDERNEUTAAZ 0. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inferneur 25% #7 
Average Moyenne............... 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


3,500 
1,800 


1,000 


5,200 
2,500 


1,200 


Voir 


l’annexe IV pour 


Picture & Picture Frames 


Drug Stores, Without Meals 


325 DETTES 496) 5, 
167 959 37614 
93 640 ABS 
444 742| 7, 

1,185 478| 5, 

483 2,916 52615 
232 1,613 49514 
111 495 S20) 35 
401 641 6, 

1,283 470| 5, 


les chiffres de l’échan 


Statistics Canada 


Statistiques sur les petites entreprises, 


Peintures et cadres de peintures 


Pharmacies, sans service de repas 


337 32 29 19 15 6 
049 76 19 3 2 = 
198 86 8 4 2 5 
987 94 3 1 1 1 
147 72 15 7 5 2 
661 42 = 50 8 F 
469 77 = 23 5 ~ 
440 80 20 - fs = 
905 100 = = = = 
064 76 5 17 2 = 


tillon. 


Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


nt cgi de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
: Valeur minimum du Average superficie 
: Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales Se eee 
£ Région, $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street we ae tee PEE 
pondérées Square Square Ventes Feet |Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrés carrés de Communau- |Régional Mail 
% quartier taire intérieur 
“à % % 2 
Drug Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 
pe pm +" gg a a a i ig 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 452 833 8,967 100 = = 
Average) Moyenne .....,......: 12977 529| 5,692 72 12 g = 
Quebec Québec 
TOD LO Lee SUPE CUT 25 bees wer errs 2,000 186 1,808 414) 4,453 24 16 22 23 14 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,200 11e 683 441 4,749 80 14 6 c = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 750 70 58] 547 5,885 87 = 7 6 = 
Bottom 25% Inferieur 25%..... 337 766 8,245 93 7 - = = 
Average! Moyenne ..........:.. 819 461 4,960 72 9 9 7 3 

Ontario 
Mopm2oce me OUDEhICUI® 20k. ee. 3,600 334 3,391 586} 6,310 22 34 16 25 2 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 2,400 223 1,201 405 4,363 58 37 5 = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,000 93 996 648 6,980 95 5 = = = 
Bottom 25% Interteure25%.:-.. 473 690| 7,423 100 = = = = 
Average Moyenne..............: 1,486 552129579337 70 19 5 6 = 

Manitoba 
Tops2ose SUPERIEUR 254... 3,000 279 2,047 488| 5,255 58 28 = 19 = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 2,050 190 511 209} 2,249 100 = = = 3 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,600 149 665 359 3,866 84 16 = = = 
Bottom 25% Infecieur 25%... 2. - 429 432| 4,648 88 12 = = = 
Average Moyenne............... 904 387| 4, 163 83 13 : 5 x 

Saskatchewan 
TOP SUPETEUR 254... 00: 3,200 297 (rep 309 32301 78 16 = 6 - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 1,800 167 734 298] 3,206 84 16 = = se 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 111 627 430| 4,625 100 = = 2 5 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 321 374| 4,022 100 > 3 à 
Average Moyenne............... 750 331) 3,563 31 8 ù 1 5 

Alberta 
Top eos. SUperieur 25%..." 2.4 3,500 325 2476 456| 4,908 40 30 19 Î 10 
Upper Middle 25% 
inigtetesdicire superieur 25%. 2,200 204 908 3361 923,010 90 = 10 =: = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 111 646 374| 4,027 82 18 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 517 666) 7,167 73 18 à $ 3 
Average Moyenne............... 1,047 427, 4,592 71 17 7 ; 5 

British Columbia 
bie-Britannique 
cree che DER RUE 5,000 465 3,395 462| 4,971 25 33 27 3 6 
Upper Middle 25% : 4 
Intermédiaire supérieur 25%. 2,500 232 1,532 397 4,271 49 49 2 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


: : : isti isti Canada 
SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics | mies : 
SOURCE: Enquête sur i superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la régio 


n - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


- suite 
TU 
Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per 
Superficie de vente: Ventes selon la 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000°S 
Quartiles et moyennes Square |Square 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles 
moyennes Pieds |Mètres 
Pieds Mètres carrés |carrés 
carrés carrés 
$ $ 


British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25% 


1,000 


Drug Stores, Without Meals 


380 
743 


4,091 
8,000 


Average Moyenne............... 443| 4,768 
Patent & Proprietary Medicine 
Canada 
Top 25% Superieun 25%) is. as. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieur 25%." 
Average) Moyenne" 007 
Jewellery Stores 
Canada 
TOP SUOST MOU he Coen yx ce 900 84 291 190 2,042 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 500 46 176 255 AEN 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 300 28 102 264 2,838 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 67 324 3,482 
AVerage Moyenne.-..........4.. 159 226| 2,431 

Quebec Québec 
Top 25% SUDGIRLCUT 2D anemic eo 675 63 214 234 225115 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 392 36 124 235 PD ARES 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 288 27 90 270 2,906 
Bottom 25% INFÉRIEURS 0. 57 300 8,227 
Average Moyenne. .............. 120 247| 2,659 

Ontario 
Tophe5 re Sihjoysyerieielie PAWS | 5 yan 1,200 144 259 133 easy, 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 630 59 198 235 2,530 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 336 31 106 242 2,605 
Bottom 25% Pniénieur 25%... 98 410; 4,414 
Average MOYENNE ts 163 194 2,087 

Saskatchewan 
Topy2545 “SUpenielm 252.0... ne 1,600 149 494 240} 2,588 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 1,200 111 237 187 2,016 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 3.434 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir 


l'annexe IV 


pour les chiffres de |’échanti| 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquéte sur la superficie de vente au détail, 


Pharmacies, 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
de Communau- |Régional Mail 
quartier taire intérieur 
% % 4 vi 


sans service de repas 


Stores Médicaments brevetés 


| 
79 3 8 6 5 
118 5 9 9 5 
81 5 2 5 7 
76 6 if Wil = 
77 5 6 8 4 
78 1 - G} z 
US = 6 13 6 
87 = 13 - = 
83 3 7 8 > 
81 1 4 10 Î 
85 = 9 = 5 
79 8 5 = 8 
78 5 = g 9 
69 = 5 21 5 
77 = 5 7 
100 - = = = 
67 33 
on. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. Rat de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


sd ee a a 


Selling Area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d‘emplacement 
| Valeur minimum du Average superficie 
; Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 


. Région, $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 

moyennes Pieds |Metres rue hood Mall 
Pieds Metres carrés |carrés 

carrés carrés de Communau- |Régional Mail 

$ $ quartier taire intérieur 
% % % 2 


Jewellery Stores Bijouteries 


Saskatchewan 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Alberta 
Top 25% Superieunr 252... .2.2.. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
HOD 2528 -SUpénieur25%..:..4.: 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average PMOyenne. fn. oc er 6 acta 


Sporting Goods Stores Articles de sports 


Canada 

Top 25% SUNCtAE Ua ao 4. - 1 - 
Upper Middie 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVErAGE MOYENNE, “fiction ca. <= | - 


Quebec Québec 

Top 25% SUDEL HEL: 2 DL es ete 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%...... 
Average Moyenne. .............. 


Ontario 

Top 25% Super veut 20455...) - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%........ 


les chiffres de |’@chantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir | ‘annexe IV pour 


Statistics Canada 


: i i rvey, Small Business Statistics, ; owe 
ut 4 : les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU C. 
- suite 
Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inhenueun comer ese 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUDem NEU 25%... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% infenveut 257... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% SUPERHEUT 25%. et. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Ine tedh 2D ee 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SUDEP LOUTA 29%. « «we - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%. 
Average, Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SHDSMICUTE come oe tee 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


——————— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 
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Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et 


Average 
Annua! 
Sales 


$ 000'S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 


moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 
carrés |carrés 
$ $ 


Sporting Goods Stores 


Bicycle Shops 


Tobacco Stores & Stands 


Ranked by Selling Area - Cont'd 


la région - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


nn nnn EEE 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
% quartier taire intérieur 
4 % 2% % 


Articles de sports 


Magasins de bicyclettes 


Tabagies et kiosques 


Voir |’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie 


de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. 
- suite 


om a a ee ae ll 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Jnférieur 25%..... 


AVeragemMoyennens "7 .:.....5. 
Quebec Québec 
Top 25% Super VeUN +2545 shes. 


Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average eMoyenne. Foc. 6.5.6. 4s 
Ontario 
Top 25% Superieur 2Oe.0....5. 


Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%...:. 
Average Moyenne............... 


Alberta 

Top 254 Supenreumn25455... 0.4. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Jntermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieun25%%..t. 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supenpeuy 25%.......- 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 
Bottom 25% ingernreur 25%...2. 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% Supérieur 25%........ 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Sta 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


Square 
Foot 


Pieds 
carrées 


300 


1,440 


800 


500 


200 


700 
300 


125 


Voir 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square 
Metre 


Metres 
carres 


28 


| ‘annexe IV pour 


tistics, ’ 
Statistiques sur les petites entreprises, 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Square |Square 

Ventes Feet Metres 
annuelles 

moyennes | Pieds |Mètres 


carrés 


$ 


carres 


$ 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood 
de Communau- |Régional 
2 quartier taire intérieur 


% 4 


Tobacco Stores & Stands  Tabagies et kiosques 
284 594; 6,395 73 9 
107 620| 6,674 97 2 
272 336; 3,621 73 12 
620 309) 3,330 55 34 
308 2823703 58 7 
323 509), 15, 477 45 30 
182 564| 6,067 92 1 
332 SoZiens re 66 15 
376 193} 2,080 85 15 
229 21S T2291 65 35 
251 402| 4,324 100 2 
212 898| 9,670 80 = 
264 298| 3,207 85 10 
356 288| 3,099 50 50 
188 2432612 72 14 
129 528| 5,687 80 = 
105 930| 10,007 100 = 
169 328| 3,528 79 11 
331 287| 3,094 69 6 
177 405| 4,364 45 17 

37 153 1,642 100 : 
62 1,144) 12,285 100 


Books & Stationery Stores 


Librairies et papetries 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 


Statistique Cana 


da 


2 


14 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 


- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le g 


enre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


De a SS 


Average Sales 


Quartiles and Weighted Averages 


Quartiles et moyennes 
pondérées 


Region, 


Région, 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUDSC NEU ye 5.e- + ara cl 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% eiGIe HER PV 6 oe 
Average a MOveNnNe errr. ct. acer ore 

Quebec Québec 
Top 25% SUD TING O25 Samer 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INfeM CUS. 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUPÉRIEURE one 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inmemieuin 25 40a 
Average, Moyenne en 3.00 ak 

Manitoba 
Top 25% SpE Psvaane eee aa 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% ; 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inter retin 2506 an 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUPéRIeUR PSE are aire 
Upper Middie 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% fnfénmeurm257...- 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top 25% SUDERReUL 254.2... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average AMoyenne 2.1... 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 


Valeur minimum du Average 
quartile Annua| 
Sales 
$ 000’S 
Square Square Ventes 
Foot Metre annuelles 
moyennes 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


2,100 195 509 
1,400 130 288 
1,140 106 159 
80 

240 

1,800 167 812 
ipa 105 281 
600 56 82 
64 

298 

1,300 WA 359 
800 74 161 
500 46 77 
52 

160 

1,500 139 339 
1,000 93 154 
600 56 116 
46 

159 

1,400 130 159 
1,100 102 110 
500 46 113 
Wy 

96 


Voir 


|‘annexe IV pour 


Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 


133 


147 


Books & Stationery Stores 


les chiffres de l’échantil 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


On 
Street 


Sur 
rue 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping 


Ne ighbour - 
hood 


de 
quartier 
4 


Centre 


Community |Regional 


Communa 
taire 
4 


Librairies et papetries 


100 


on. 


u- 


33 


19 


Statistique Canada 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 
Régional Mail 
intérieur 
% 2 


8 = 
26 g 
28 16 
13 © 
8 
18 6 
10 = 
13 z 
z 92 
6 8 
10 = 
30 = 
26 = 
16 = 
ss 33 
8 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont‘d 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


- suite 


a 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
; Valeur minimum du 
Region, quartile 


Quartiles and Weighted Averages 


——————_—_—_—_— 


Pe 


Ventes 
Average super 


Average Sales 


r 


selon la 
ficie 


Annual moyenne 


Sales 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


. Région, $ 000’5 Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square 
ponderees Square Square Ventes Feet Metres 

Foot Metre annuelles Neighbour-|Community [Regional Indoor 

moyennes | Pieds |Mètres hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés 

carrés carrés de Communau- |Régionel Mail 

$ $ quartier taire intérieur 
% % % % 


Books & Stationery Stores Librairies et papetries 


British Columbia 
Colombie-Br itanni que 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Ter veur 258. ca... 
Average Moyenne............... 


Florists Fleuristes 
Canada 
Top 25% Super reue 2547 . ee. 1,000 93 223 119 1,281 63 6 18 16 = 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 600 56 161 202 Pa iit 82 8 8 2 = 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 388 36 121 239 22503 79 7 7 7 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 70 2541002730 g0 6 = = 4 
Average Moyenne............... 143 167 1,799 79 7 7 6 1 
New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


MOpecoee SUDEIIEN Te 252... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average “Moyenne::.°........... 


Quebec Québec 

Top 25% SUPERS EURE Fed 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average’ "Moyenne.)....2......... 


Ontario 

Top 25% SUDEMICURT 20M 02. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infégreur 25%... ... 
Average Moyenne............... 


Manitoba 
Top 25% Superreun 25%...» > 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir |‘annexe IV pour 


Statistics Canada 


: i li Area Survey, Smal! Business Statistics, ae 
ee ete suse: . : les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et ! 


a région - Classement selon la superficie de vente 


aS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% inférieur 25%... 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SUS NeU a 254... ed. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Alberta 
Top RS UDENIIeURR256. cert ke 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252.1. 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
BVETEGEMIMOYENNG ee eine isis 

Canada 
Top 25% SUPÉRIEUR254- nn ae 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average Moyenne............... 

Prince Edward Island 
Île-du-Prince-Édouard 
TOP 2525 Super ieune252... oka. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 


See Appendix IV for sample counts. 


Selling Area: Average Sales ; 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie de vente: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales a ee es 
$ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres à , 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Metres carrés |carrés , ; 
carres carres de Communau- |Régional Mail 
$ $ % quartier taire intérieur 
2 % vi 
Florists Fleuristes 
a 8 Sew RAR PT ee ee 
500 46 62 112 1,208 100 = = = - 
94 281 3,020 58 16 26 = = 
93 148 1,589 78 5 13 5 - 
1,125 105 174 150 151812 100 = = 5 S 
620 58 83 118 1,266 100 > = = = 
525 49 85 152 15e 50 50 = = = 
47 159 tra) 100 = = = a 
93 141 1015 90 10 - - - 
1,000 93 241 148 1,593 29 24 24 24 = 
796 74 281 818 3866 51 = 24 24 = 
600 56 Ti 196} 2,105 67 = 33 = = 
77 223 2,404 70 13 = = 17 
172 207| 2,229 55 10 17 12 6 
1,500 139 209 115 1,240 100 = = = = 
1,000 93 103 82 882 61 = 39 3 i 
600 56 109 135 1,454 81 2 19 = = 
74 188 2,019 83 = = 17 = 
117 117 1,258 80 = 15 5 G 
Gift, Novelty & Souvenir Shops Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 
ee a A Sg ee a ee Se ie 
1,000 93 249 152 1,632 69 14 5 10 3 
600 56 131 169 1,816 75 6 5 13 | 
335 31 78 170 1,835 87 3 2 8 = 
59 282| 3,032 73 14 = 10 3 
129 168 1,805 76 9 KI 10 2 
1,300 121 261 157 1,686 100 = = = a 
720 67 93 106] 1,136 75 25 = =: 2 
510 47 129 2231022395 100 - = = A 
105 250| 2,692 50 25 = = 25 
139 167 1,799 80 13 - - 7 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'é 


chantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les pe 


tites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont’d 


TABLEAU C. 
- suite 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


de ter, 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 


: Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


. Région, $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 

moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carres 

carrés carrés de Communau- |Régional Mail 

$ $ quartier taire intérieur 


Gift, Novelty & Souvenir Shops 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPÉPIEUTM252.5...1.. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Quebec Québec 
Top 25% SUDEIMEUIG ZO mmc. «oan. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Ontario 
Top 25% Supérieur 25%... .…., 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inferieur 25% 
Average Moyenne............... 


Alberta 
Top 250 es OUDEIieuT 257.1... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SHperieur 252...-.2.- 

Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. Voir |l‘annexe IV pour 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


% 4 


Cadeaux articles de fantaisie et 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


4 % 


souvenirs 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Cont'd 


TABLEAU C. Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la régio 


- suite 


n - Classement selon la superficie de vente 


2 ee ee EEE, EERIE 


Selling Area: 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


Average Sales 
Per 
Ventes selon la 
Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 
$ 000°S 
Square |Square 
Ventes Feet Metres 
annuel les 
moyennes | Pieds |Metres 
carrés |carres 
$ $ 


On 
Street 


Sur 
rue 


% 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


eee 


Shopping Centre Centre Commercial 
Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
de Communau- |Régional Mai | 
quartier taire intérieur 
% % % % 


Canada 

Top 25% SUPERIEUR Lea eters 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 254 Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% SUDET HEU eo hee ont an 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieun 252.2... 
Average Moyenne............... 


Canada 

hopazosz Supéreunm252 cme 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenveute2ocenre.) 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Br itannique 
Top 25% Supe heute A eee 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% Superteur 254... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


17225 


1,000 


576 


Voir l'annexe IV pour 


114 


93 


54 


Toy Shops 
140 74 
85 76 
51 64 
36 91 
Te 74 
93 34 
185 88 
103 81 
28 46 
100 65 


Camera & Photographic Supply Stores 


798 
817 
690 


Che) 
798 


365 
947 
868 


495 
697 


Magasins de jouets 


33 
11 


Magasins d'animaux de maison 


les chiffres de |’€chantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de Vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


Appareils et fournitures photographiques 


14 = 


11 = 
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TABLE C. Analysis of Selling Area by Kind of Business and Region, Ranked by Selling Area - Concl'd 


TABLEAU C. 
ame 


Analyse de la superficie de vente selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie de vente 


A ee ee ee. en, Se Sea ee ies Be eee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Selling Area: 
Lower Quartile Values 


Superficie de vente: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


Average 
Annua| 
Sales 


$ 000!5 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 
carrés |carres 
$ $ 


On 
Street 


Sur 
rue 


z 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional 


hood 


de 
quartier 
2 


Communau- 
taire 
% 


Regional 


4 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
4 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Supenveunr 2b ee... ce.) 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Laer eur 252.00. <6 


Average = Moyenne.......... sans 
Canada 

Top 25% Supérieur 252... ce 

Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Interneun 25%... .. 
Average Moyenne Er eas. 2. 

Yukon 
Top 25% Supérieur. 25%... 4. 4. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Northwest Territories 
Territoires du Nord-Quest 
Top 25%. Superieur 25%.....1... 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Infénmeurmas enr e 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


3,000 
1,800 


1,000 


Voir 


279 


167 


93 


| ‘annexe IV pour 


Pet Shops 
147 49 
122 68 
78 71 
11S 173 
114 79 


Total - all KOB's 


a Sl 


370 


303 
277 
Kh 


505 
319 


Magasins d‘animaux de maison 


528 
730 
760 


1,864 
846 


3,567 
3,907 
4,130 
4,445 
3,747 
3,899 
SZ.) 
5286 


3,330 
3,987 


3,266 
2,981 
3,842 


5,438 
3,430 


100 
83 
100 


25 
72 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, 


Tous GC 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 

Top 25% SUPÉNIEUT2E4 ce 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% In fenmieu 252" 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% Super velit 252). sce. anes 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intérnieure25%, an ae 
Average’ Moyenne..." 


Canada 

Top 25% SUPÉRIEUR 258 cron 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averages Moyenne nace cic cu cieieseate 


Newfoundland Terre-Neuve 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Nien ieurs 20%. 9 oe 
BVET OGG ma MOVER NG er nine 


Prince Edward Island 

Île-du-Prince-Édouard 
Top 25% SUPE REUT 25%. cn 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 252.0 
Average Moyenne............... 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUPÉNIEUTEIS Le... 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. Voir |’annexe IV pour 


Square 
Foot 


Pieds 
carrés 


2,000 
1,400 


875 


1,644 
924 


612 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale 


PR — 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


——————— 


Square 
Metre 


Metres 
carrés 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’°S 
Ventes 


annuel les 
moyennes 


Average Sales 


Per Type of Store Location 
Ventes selon la Genre d‘emplacement 
superficie 
moyenne 


Square 
Feet 


Pieds 
carres 


$ 


Bakery Products 


——_————__———_—_—_————————————————————————————…——…——….————— 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Square | Street 


eee 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
Communau- |Régional 
de taire Mai | 
$ % quartier % % intérieur 
4 4 


Stores Boulanger ies-patisseries 


Fruit & Vegetable Stores Fruits et Légumes 


1,656 


Grocery Stores, More Than 15% Meat Épiceries, plus de 15% de viandes 


186 


130 


81 


153 


86 


5? 


538 
345 
275 
180 
334 
350 
208 
146 


111 
201 


154 


197 


196 


167 


1,660 96 4 7 =: à 
2,116 97 3 : : - 
2,639 96 4 - 2 
3,361 97 2 1 - - 
2,076 97 3 se L à 
1,565 100 = : 2 
1,723 100 : : £ 
2,114 100 : £ 2 
2,606 100 = 1 , 
1,800 100 3 


les chiffres de |’échantilton. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


EEE a a a rn a rel de rent ss ee ec eo ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondereées 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne.......... 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Quebec Québec 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Ontario 

Top 25% Supérieur 25%... 

Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 


Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%... 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 
Saskatchewan 

Top 25% Superieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire superieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne.......... 
Alberta 

Top 25% Superieur 25%... 


Upper Middle 25% 
Intermediaire superieur 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal! Business Sta ics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


25%. 


25%. 


25%: 
25%. 


25%. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carrés carrés 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuel les 
moyennes 


Average Sales 


Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Squa 
Fee 


Pie 
carr 


$ 


re 
t 


ds 
es 


Square 
Metres 


Metres 
carres 


$ 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


500 46 
1,600 149 
1,000 93 

700 65 
2,000 186 
1,532 142 

900 84 
1,780 165 
1,300 121 

900 84 
2,000 186 
1,500 139 
1,100 102 
2,500 232 
1,900 177 
1,075 100 
3,000 279 
2,100 


Voir 


|‘annexe IV pour 


tistics, 


314 
230 
160 


206 
186 


209 


218 
266 


209 


Spore 
22 Au 
Ta 


2, 2415 
2,000 
2,245 
3,009 
2,262 
1,728 
2,345 
2,866 
3,834 
2,246 
1,403 
1,544 
3,403 
2, 699 
1,915 
ASS 
1,845 
1,804 
1,567 
1,842 
1,383 
1,897 
1,410 


3, 187 
1,658 


2,096 


On 


Street 


Sur 
rue 


Épiceries, plus 


100 
100 
100 


100 
100 


78 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


T 


Shop 


Neighbour-|Community |Regional 
hood 
Communau- |Régional 
de taire 
quartier 4 % 


% 


ype of Store Location 


Genre d’emplacement 


ping Centre 


de 


15% de viandes 


22 = = 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


Region, 
Quartiles and Heighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Alberta 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Interieur 2522 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUbPENIEUR25%- 660 01.. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 252. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% SUPÉRIEUR 25 earners 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Iinfenveur 2525... 
Average Moyenne............... 


Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUDGMNCUL scone niet es 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% ; 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% In féMEUrR25% 2. 
Average Moyenne men... eon 


Nova Scotia Nouvelle-Écosse 

Top 25% SUDENIEUTR25 eas aa. eee 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenielre25%. 
Average Moyenne ct 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUPÉRIEUR 254. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InfÉMDEURe Ama 
Average GMoyenne 7... 


See Appendix IV for sample counts. 


Lower Quartile Values 
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selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


a 


Total area: 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carres carres 


Voir 


, 200 
, 000 


, 404 


, 000 
, 000 


, 000 


l'annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square 
Metres 


Metres 
carrés 


$ 


Grocery Stores, More Than 15% Meat 


669 


372 


223 


650 


372 


Grocery Stores, 


4,416 
1557 
908 
636 
1,870 
27209 
618 


1,347 
779 


356 
301 
283 
370 
334 
140 

85 


287 
261 


Less Than 15% Meat 


On 
Street 


Sur 
rue 


4 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier % % intérieur 


% 4 


Epiceries, plus de 15% de viandes 


100 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


om me Se gy ae eg ag TS ee RE 


Tota: area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
| Valeur minimum du Average superficie 
; Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
. Région, $ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
moyennes Pieds |Metres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carres Communau- |Régional 
carres carres de taire Mail 
$ $ % quartier % % intérieur 
% % 
Grocery Stores, Less Than 15% Meat Epiceries, moins de 15% de viandes 
| 
Quebec Québec 
TORRES AMSULENTEUNI25X. ...1.. 6,500 604 4,980 439| 4,722 74 23 3 F = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 3,600 334 1,279 271 2,914 100 = = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,400 223 643 2151827313 100 = = a = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 514 305 3,281 100 = = “ = 
AVeragel=Moyenne t" "#00. 109.1 :. 1,836 358} 3,854 94 6 1 = = 

Ontario 
TOPP25S A “Superieun 252. ::.,5:: 8,500 790 4,919 307 3,304 86 11 3 = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 5,000 465 2,247 351 3,782 79 21 = = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 3,680 342 1,876 460 4,949 100 = = = 
Bottom 25% iaferreur 252%..2.8 1,045 455 4,897 gg 1 = = = 
Average Moyenne............... 2,478 352 3,790 91 8 1 = = 

Manitoba 
TOp coe, = supernieur 25%. Le. 7,300 678 277118 284| 3,057 83 17 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 3,500 325 15925 324 3,484 96 = = 4 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,400 223 709 237 2,549 100 = = = £ 
Bottom 25% Inferieur 254.021: 675 328 3,531 100 = = = = 
Average Moyenne............... 1:357 293 Saito? 95 3 - 1 - 

Saskatchewan 
Tep 2540 Supérieur 2540.27... << 6,000 557 1,660 213] 2,288 98 2 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 3,600 334 879 188 2,028 100 = ~ = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,200 204 623 245 2,642 100 = > 3 = 
Bottom 25% Interiveur 25%...4.: 427 289/ 3,114 100 = = = = 
AVEFAGCS MOYENNG ante: oc. «2-2 864 219). 2,362 39 1 = 8 = 

Alberta 
Top 25% “Super hietne25%. 25.52... 8,000 743 4,575 401 4,316 75 25 = 5 : 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 5,000 465 1,767 306 3,295 100 = = = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 3,000 279 925 278] 2,995 75 25 = = : 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 642 365 3,928 60 20 20 = ” 
Average Moyenne............ yn 1,907 358} 3,851 76 18 6 ë £ 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
TOPA25 2 meSUDenEUr 292. 7: 11,500 1,068 5,955 385| 4,148 33 56 5 5 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 5,400 502 1591 239 2,576 100 = = F ‘ 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 3,668 341 1, 126 273 2,939 100 # % a : 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 918 543 | Bo ,020 100 = = 7 ‘ 
Average Moyenne............... | 2,080 332} 3,570 88 10 1 1 


See Appendix IV for sample counts. Voir | ‘annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada | se à 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 
SESS 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
ponderées 


Canada 


Top 25% SUPÉRIEUR oo Ace ane 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% PRRErMCUN ease 2 
Average: Moyenne..." 


Quebec Québec 

MODS SUPE TAIEUIT 252... ae 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average, Moyenne... 005.6 


Ontario 

Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUPENIEUT252 + 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenteur 25%. 206. 
Average) Noyenne 


Canada 

Top 25% SUPÉRIEURE om. eee. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% PAtemLeU Teo ees sae 
Average Moyenne............... 


Ontario 

Top 25% SHPeTeUTe254 0. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average, Moyennes. 525... 0. 


See Appendix IV for sample counts. 


General Merchandise, < 1/3 Food 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de | ‘échan 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petite 


Type of Store Location 


la Genre d'emplacement 


Marchandises diverses, < 1/3 alimentaires 


tillon. 


Community |Regional 


Communau- 


36 


S entreprises, Statistique Canada 


Régional 


29 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


eee 


Centre Commercial 


Indoor 
Mal | 


Mail 
intérieur 


% 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per 
Superficie totale: Ventes selon 
Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000°S On Shopping Centre 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annue! les Sur Neighbour - 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood 
Pieds Mètres carrés |carres 
carrés carrés de 
$ $ quartier 
Meat Markets Marchés ce viandes 
ea 
2,000 186 629 168 1,808 98 2 
1,260 117 344 213 2,289 95 3 
750 70 348 364} 3,922 72 25 
248 500} 5,380 82 13 
392 Zaz 4o2 86 11 
1,800 167 626 186 1,999 100 = 
1,225 114 304 202) iO 100 = 
684 64 293 347 3,736 9 9 
308 747 8,037 75 25 
380 2521 2N710 g1 g 
2,400 223 435 132 1,420 100 = 
1,260 ty 514 VEEN he SE 100 = 
300 84 367 381 4,096 oS} 54 
290 439} 4,730 100 = 
398 249; 2,675 83 14 
2,200 204 586 196} 2,105 100 = 
1,200 din 475 321 3,451 52 68 
800 74 248 SAOIS 832 100 > 
eh BSI) Wiley) 32 Ss 
329 268} 2,889 57 22 11 10 2 


TABLE D. 


TABLEAU D. 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et |a région - Classement selon la superficie totale - suite 


a ee ee ee ee ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et 


moyennes 


pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 


Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire 
Bottom 25% 
Average Moyenne 


Canada 
Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire 
Bottom 25% 
Average Moyenne 


SUDÉTHEUT 252... #4 


supérieur 25%. 


inférieur 25%. 


Inférieure25%e: 0. 


Supérieur 25%........ 


supérieur 25%. 


inférieur 25%. 


Inférieur 25%." 


Newfoundland Terre-Neuve 


Top 25% 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire 
Lower Middle 25% 

Intermediaire 
Bottom 25% 
Average Moyenne 


Nova Scotia Nouve 
Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire 
Bottom 25% 
Average Moyenne 


New Brunswick 


Supérieur 25%........ 


supérieur 


inférieur 


Inférieur 252.221 


| le-Ecosse 


Supérieur 252. oc 02 «2 


supérieur 


inferieur 


PAPeLHeUT 25 ben. 2 


Nouveau-Brunswick 


Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire 
Bottom 25% 
Average Moyenne 


Quebec Québec 
Top 25% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Superieur 25%.......- 


supérieur 


inférieur 


Inférieur 25%... 4. 


Superieure 2521727242 


super ieur 


inferieur 25%. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carrés carrés 


Average 
Annua | 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square 
Feet 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


$ 


Pieds 
carrées 


$ 


< 1/3 Food 
146 1,566 
106 1,144 


Al 832 
143 1,589 
143 1,536 
13011395 
104 TT 
83 896 
1727 1,907 
199} 2,139 
465} 5,002 
158 1,696 
199] 2,146 
2591027724 
203) 2, 189 
237100837620 
227| 2,448 
100 1,078 
78 842 
151 1,620 


On 


Street 


Sur 
rue 


les chiffres de l'échantillon. 


General Merchandise, 

10,000 929 3,551 
2,966 276 733 
3,600 334 569 
1,500 139 369 
1,000 93 185 
89 

294 

By leo 290 383 
1,520 141 417 
1,150 107 272 
218 

323 

4,500 418 1,004 
2,400 223 825 
1, 170) 109 442 
278 

616 

5,050 469 984 
3,200 297 344 
2,180 203 391 

Voir l'annexe IV pour 


Statistics Canada 
les petites entreprises, Statistique Canada 


100 


100 
100 
100 
100 
100 
100 


100 


100 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


hood 


de 


Neighbour - 


quartier 


4 


Centre Commercial 


Community 


Communau- 
taire 
vs 


Regional 


Régional 


% 


Marchandises diverses, < 1/3 alimentaires 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


I 


Total area: Average Sales : 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annua| moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales RC NES RR Eee 
Région $ 000‘S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street 
ponderees Square Square Ventes Feet Metres | 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes Pieds |Mètres rue hood Le Mal | 
Pieds Metres carres |carres Communau- Régional : 
carrés carrés de taire Mail 
$ $ % quartier % 4 intérieur 
% % 
General Stores, > 1/3 Food Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 
we ae ee ee eee eee 
Quebec Québec 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 183 188| 2,020 97 3 = = = 
Average Moyenne... 461 109; 1,176 99 1 = = - 
Ontario 
Top 25% SUPCMNCUL Meo ES CT 2,700 251 481 102 1,101 100 = = = - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 2,400 223 187 75 811 100 = = 3 = 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,120 104 WAV 231 2,490 100 = = = £ 
Bottom 25% INF éneur 25%" 138 173 1,860 95 < = 5 = 
Average Moyenne............... 278 124 189% gg = = 1 = 

Manitoba 
Op 25% —‘Superieun 252.072... . 3,200 297 561 98 1,056 100 = - = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 2,600 242 Su 116 1,250 100 = = S © 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,000 186 208 101 1,084 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 252.5... 319 248| 2,670 100 = = = 3 
Average LMoyenne.:.:1....0..7. 336 120 1297 100 = = = = 

Saskatchewan 
Top: 252.5 Supenpeuin 252... 3,600 334 1,829 139 1,500 95 5 = = à 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 3,500 325 770 220 2,367 100 = = = = 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 3,300 307 95 29 310 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 551 233 2, 5112 100 = = = 2 
Averages Moyenne aun s.ee ss 730 137 1,478 99 1 = = D 

Alberta 
Top S 2, s Supemiciin2525. 05. 425 3,200 297 750 72 775 100 rs = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,700 158 250 107 1,154 100 = = = © 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 111 135 88 942 100 = = = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 214 227 2,439 100 - = = = 
Average Moyenne... 324 89 963 100 - - = : 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 254 SUPERIEUR 254... 2,500 232 570 120 ines 100 = = = = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%, 1,800 167 195 105 Ue se? 100 C = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,600 149 220 137| 1,479 100 - 2 É 2 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 306 242! 2,600 100 = - - - 
Averages Moyenne Ana 329 143) 1,538 100 = - - - 

Variety Stores Autres magasins marchandises diverses 
Canada RS RAT TE Où Cle It Let 
Top 252. sSUpereune 254.44). «oe 6,200 576 1,082 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de Vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE D. 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 


iy 


Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


ae ii ae ae 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


25%. 


Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 
Top 25% Superteur 254,.... 1. 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 


AveragemNoyenne: Ch. cigars MX 
Quebec Québec 

Top 25% Sipérielm252.....2.. 

Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% Nnfeétieur 252.1 
Average Moyenne 5.08... or tes 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%... 9. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. ........,..... 

Canada 
Hop 25 exe moupenneur 252-..::4.. 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% SUDEIT CUT M25 Bice 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


ees 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


Voir |‘annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000°S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


Variety Stores 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


superficie 
moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 
$ $ 


Stores 


On 
Street 


Sur 
rue 


Autres magasins marchandises diverses 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
hood Mal | 
Communau- 
de taire Mai | 
quartier 2 interieur 


% % 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistics Canada 
les petites entreprises, 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont’d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


nnn ee Ene 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et moyennes 


pondérées 


Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inferieur 25% 
Average Moyenne......... 


Ontario 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne......... 


Manitoba 


Top 25% Supérieur 25%.. 


Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne......... 


Saskatchewan 
Top 25% Superieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne......... 


Alberta 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne......... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Superieur 25% 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire superieur 


Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne......... 


See Appendix IV for sample counts. 


2527 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


25%. 


Total area: 
Lower Quartile Values 
Superficie totale: 
Valeur minimum du Average 
quartile Annual 
Sales 
$ 000’°S 
Square Square Ventes 
Foot Metre annuelles 
moyennes 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Accessories, Tire and 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square |Square 
Feet Metres 


Pieds |Metres 
carrés |carrés 


$ $ 


Battery Stores 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
Communau- 
de taire Mail 
4 quartier & interieur 


4 4 


Accessoires, pneus et accumulateurs 


Voir |’annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquéte sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 
mm ne ee ees eee eee ce cine 


Total area: Average Sales 


Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
À Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 


Quartiles and Weighted Averages Sales 


Région $ 000°S On Ss i i 

i , hopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street : 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
4 ' moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- |Régiona| 
carrés carrés de taire Mai! 
$ $ quartier % % intérieur 

* 7! 


Men‘s and Boy’s Clothing Stores Vêtements pour hommes et garçons 


Canada 

Top 25% Super ieur 25%... .4.4 3,000 279 673 126 1,358 86 3 1 4 6 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,800 167 424 184 1,983 78 = 4 8 10 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,000 93 307 225 2,427 70 2 11 14 4 
Bottom 25% Inferceur 25%. 10 158 209 2,287 74 12 14 = - 
Average TE MOYENNG. oc. cs abe. 389 160 1,726 77 4 8 7 5 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 


Top 25% Supenreun 25%... 5,400 502 488 83 890 0 100 = =: = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 2,000 186 724 260 22799 70 = = 30 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,100 102 228 167 1,796 67 33 = 3 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 198 200} 2,148 33 = 33 33 = 
Average Moyenne: 7... 5... ..0..h. 411 165 1,780 47 27 9 18 - 

Quebec Québec 
Top 25% SUPÉNIEUr 25%... 2,600 242 643 105 1,130 100 = = a = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,700 158 450 210] 2,266 77 = = 11 11 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 800 74 197 171 1,839 88 = = = 12 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 123 230} 2,480 100 = - - - 
Average Moyenne............... 353 144; 1,545 91 = = 3 6 

Ontario 
Top 25% Supérieur 25%... faint < 3,300 307 714 141 1,516 80 = = = 20 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,400 130 494 2281278399 85 < 5 c 15 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,100 102 250 203 2,184 80 = 20 = - 
Bottom 25% Tprermieul eos... = 162 174 1,873 38 24 37 = = 
Average Moyenne............... 387 174 1,873 68 8 16 - 8 

Manitoba 
fope2oe Supérieur 25%......%. 2,410 224 380 86 924 71 = 29 - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,600 149 320 160 1,718 #3) = = 25 - 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 1,350 125 118 80 859 81 = 10 10 - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 180 143) 1,543 50 = 10 ai F 
Average Moyenne............... 221 104) 1,122 68 ‘ 13 19 z 

Alberta 


Top 25% SUDÉTIIBUR 25%: ....e 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%...-. 
Average Moyenne............... 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


Statistics Canada 


: i i . Small Business Statistics, on 
D coaiicie’ les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 
i 8S 
Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d’emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiies et moyennes Square |Square Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carres Communau- |Régional 
carrés carrés de taire Mail 
$ $ quartier % % intérieur 
% % 


Magasins de prét-a-porter pour dames 


Women's Ready-to-Wear Store 


Canada 
1OPe2o sare SUPE CUNe2O Ae 0 as 1,800 167 422 127 1,365 79 5 5 5 6 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,047 97 189 138 1,486 59 14 8 11 9 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 800 74 145 158] 1,700 65 18 8 8 1 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 114 216) 2,324 82 9 6 3 1 
Average Moyenne............... 216 142] 1,527 71 11 7 7 4 

Newfoundland Terre-Neuve 
Top 25% Supérieur 25%.-...... 2,100 195 157 62 662 50 50 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,500 139 294 173 1,863 67 = 08 = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,100 102 71 58 620 67 os = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 81 106 1,138 100 2 = = = 
Average Moyenne............... 150 102 1,098 Us 18 9 = = 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
opazot se SUDemeUr 2044, 100 ar 2,300 214 1,019 167 1,801 100 = > = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,800 167 536 277 2,987 100 = © = > 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 960 89 169 152 1,641 67 = = = 33 
Bottom 25% Intemueure25¢-. 0006 85 174 1,875 100 = - = = 
Average Moyenne............... 410 190} 2,043 92 = € 8 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
HODR20 2 RS UIDERIEUTe 252... cer 1,200 ial] 305 82 878 69 31 = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 900 84 123 113 1,219 47 23 30 & = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 740 69 50 60 644 100 = = = = 
Bottom 25% InFérieutm257r er, 85 223 2,307 58 28 = = 14 
Average Moyenne............... 129 90 971 74 18 4 = 4 

Quebec Québec 
Top 25% SUDEIICUT 25 manna sate 1,600 149 247 115 1,240 85 ff 8 = = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 960 89 163 14 
Lower Middie 25% ae a i: i ie Ê 

Intermédiaire inférieur 25%. 650 60 144 184 1,984 84 8 = 8 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 119 254 2,736 71 15 7 7 = 
Average Moyenne............... 168 150 1,612 70 13 6 7 4 

Ontario 
TOPR2O A SUPE NeUIa oes... 2,000 186 423 121 1,297 80 - - 7 13 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,200 111 
Lower Middie 25% a pe RE BS ; ig iy | 

Intermédiaire inférieur 25%. 800 74 16 
Bottom 25% Inférieur 25%..... ee Le ee a ap ue ; k 
Average ms MOyvenne amr tit ces 230 144) 1,552 71 11 8 7 3 

Manitoba 
Top 25% Supérieur 25% 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d‘emplacement 
} Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 


Quartiles and Weighted Averages Sales 


OO OO 


_ Région, $ 000'S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street Ati: - Se 
ponderees Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community [Regional | Indoor 
J 5 moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- |Régional 
carrés carrés de taire Mai | 
$ $ % quartier % x intérieur 
2 x 


Women’s Ready-to-Wear Store Magasins de prét-a-porter pour dames 


Manitoba 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,500 139 140 85 916 19 40 = = 40 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,250 116 149 115 1,239 100 5 = = = 
Bottom 25% Infenieur 25%... .. 197 196 2, 18 44 56 > = 
Average Moyenne............... 255 143 1,587 66 25 = = 3 

Saskatchewan 
Op 2520 Supérieur 25%... ...... 2,500 232 749 138 1,483 100 : = = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,500 139 234 108 1,158 100 + = 5 = 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,000 93 265 252 2,716 33 = 33 33 = 
Bottom 25% Infénieur 25%..... 116 124 17380 75 - 25 = = 
Average Moyenne............... 320 140| 1,509 78 : 15 7 = 

Alberta 
Top 25% Süupenielm25%....... 3,000 279 840 130 1,403 100 : =. = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 2,000 186 303 139 1,499 70 a = 30 - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,740 162 230 125 1,342 33 = = 67 = 
Bottom 25% Inher teule 25%. er 180 138 1,488 75 = 3 - 25 
Average Moyenne............... 372 132 1,422 70 = a 22 8 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
top 254) Superieur 25%. ..... 2. 1,900 taz 372 100 1,076 72 13 = = 15 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,100 102 214 160 1, 122 52 12 12 12 13 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,000 93 154 153 1,644 89 3 11 = = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 133 174 1,874 66 23 11 = = 
Average Moyenne............... 212 130} 1,402 70 12 3 3 6 


urriers and Fur Stores Fourrures 


mn 


Canada 
Top 25% Supérieur 20%. .... 7 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average "Moÿenne-.%.......:. 0. 


Children’s and Infant’s Wear Stores Vêtements pour enfants et bébés 


Canada 
Top2524/e Supérieure 25%. ..... 4 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada aa ’ 
SOURCE: Enquéte sur A superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


RE  — — — 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per 
Superficie totale: Ventes selon la 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 


Région, $ 000’°S 
Quartiies et moyennes Square |Square 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 

Foot Metre annuelles 
moyennes | Pieds |Mètres 


Pieds Mètres carrés 
carrés carrés 


Canada 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 25%.5....: 
Average Moyenne............... 


Family Clothing & Furnishings Stores 


Canada 

Top 25% SUpenneU eos. 0. cmt. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUPÉTIEUR 20%. asia. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Quebec Québec 

Top 25% SUPCHRGUEeO 22. oe 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieume252 7 
Average Moyenne............... 


Ontario 

Top 25% SÜUDEMIEUNE2T2 areas 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferiieure25%:.... 
Average Moyenne............... 


Manitoba 

Top 25% SUPERMNCUN 2040. 5 cn ce 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Saskatchewan 
Top 25% SUDEICU T2525 co cious ae 


carrés 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On 
Street 


Shopping Centre Centre Commercial 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier % % intérieur 
% % 


Children’s and Infant’s Wear Stores Vêtements pour enfants et bébés 


Vétements pour la famille et ameublement 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 


TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 
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Ranked by Total Area - Cont’d 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


a à se 


Region, 
Quartiles and Heighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Saskatchewan 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 
Alberta 

Top 25% SUPE NOU 425% 6 6c ane 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Irfernretr#25%,. aac 
Average Moyenne............... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25m eSipenreur #292050... 2.3 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Topi25% | “Super eur 252.....:.2: 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Quebec Québec 
Top 25% SUPERIEUR reset 
Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inferneur -25%..... 

Average Moyenne............... 
Ontario 

Mope2540) Supérieur 252%...22.4. 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne”... 2. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 


Valeur minimum du Average 
quartile Annual 
a ne | Seles 
$ 000'S 
Square Square Ventes 
Foot Metre annuel les 
moyennes 
Pieds Metres 
carres carres 


Average Sal 
Per 


Ventes selon 
superficie 
moyenne 


Square |Squa 
Feet Metr 
Pieds |Metr 

carrés |carr 


Family Clothing & Furnishings Stores 


1,250 116 140 
1,000 93 119 
81 

152 

6,000 557 1,287 
4,800 446 372 
1,700 158 400 
252 

492 

2,500 232 814 
1,500 139 144 


102 12 
106 ut. 
99 i}? 
96 ils 
181 iy 
69 
148 ng 
240); 
131 1, 
144 ah 
74 


es 


re 
es 


es 
és 


On 
Street 


Sur 
rue 


Neighbour - 


quartier 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


Shopping Centre 


hood 


de 


% 


% 


Communau- 
taire 


Community |Regional 


Régional 


4 


Vétements pour la famille et ameublement 


100 


100 


100 


100 


33 


Family Shoe Stores Chaussures pour la famille 
2,400 223 407 100 1,073 89 6 
1,500 139 203 130 1,399 91 4 
800 74 176 147 1,578 70 17 
103 179 12929 97 * 
229 121 1,300 87 7 
3,200 297 441 85 914 84 - 
1,710 159 276 114 1229 100 - 
900 84 331 263 2,835 57 14 
89 145 FOR 100 = 
280 122 1,318 85 4 
2,000 186 391 112 1,211 89 11 


Voir l’annexe IV pour 


Statistics Canada 
les petites entreprises, 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistique Canada 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont’d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


EEE —— eee 


Region, 


Quartiles and Weighted Averages 


Région, 


Quartiles et moyennes 


pondérées 


Canada 
Top 25% 
Upper Middle 25% 


Supérieur 25% 


Intermédiaire supérieur 25% 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% InFÉNLeUMA25 7 2 
AVErTace MOYENNE cc: crema 

Nova Scotia Nouvelle-Écosse 
Top 25% SUDCHINOU Gee Denes aan 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% fnfenieunm25%. 
Average : Moyenne. .............. 

New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% SUDÉNTEURIAD Le sien 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infemievtn 2542.0. 
Average Moyenne............... 

Quebec Québec 
Top 25% Superveur 252... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INfemneuteco tr. re. 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% SUPENTEUNMAE52... 2... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% INFenietre 25% 0 
AVerage Moyenne 0... es 

Manitoba 
HOO 2548 SUPÉRIEUR 222... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% infénmieur 257... 
Average AMoyenne..:.........:.0. 

Saskatchewan 
Hop 252 /SUDÉNIEUT2E52......6. 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


——————————————— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 

carrés carrés 


Average 
Annual 
Sales 

$ 000’S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


356 


465 


1,630 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square 
Metres 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


Shopping Centre 


Centre Commercial 


Neighbour-|Community |Regional Indoor 
Pieds |Mètres rue hood Mall 
carrés Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier z % interieur 
% % 
Hardware Stores Quincailleries 
6,900 641 82 883 97 3 e 5 = 
4,000 372 99 1,068 85 8 4 =" 2 
2,600 242 100 1,074 81 7 6 2 4 
126 1355 98 2 = > > 
92 993 90 5 1 
15,000 1,394 95 1,026 100 = 2 = = 
7,200 669 54 586 100 = = = = 
21120 198 99 1,068 100 = = = = 
15 812 100 = = = = 
81 871 100 - - - - 
7,000 650 108 Tibi 100 5 = = 2 
6,000 557 176 1,899 100 S = = = 
4,375 406 127 15/22 100 S = # = 
80 865 100 = = = - 
131 1,411 100 = = - - 
7,000 650 72) 776 109 = = = = 
3,200 297 g2 993 94 6 - = À 
2420 200 109 ts) 100 = = = q 
127 1,362 100 - - a 
85 914 98 2 - = = 
7,000 650 101 1,086 97 3 & = 5 
4,000 372 88 947 87 6 = © 6 
3,000 279 107 1, ei) 45 11 28 6 11 
114 1,225 94 6 = - - 
99 1,071 80 7 7 2 4 
7,625 708 132 1,425 100 = = = = 
5,000 465 110 1, 184 100 = = = cs 


Voir 


| ‘annexe IV pour 


567 


les chiffres de |’échanti 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


on. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE D. 


TABLEAU D. 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


ee eee nl. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square 
Foot 
Pieds 


carrés 


Saskatchewan 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 5,200 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 3,900 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 
Alberta 
Top 25% Supermieur 25%-.....:. 8,000 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 4,000 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 3,776 
Bottom 25% Infénieur 252... 2% 
Average Moyenne. .::"........1. 
British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25%........ 7,500 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25% 


—— 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000'S 


Square |Square 


Metres 


Ventes 
annuelles 
moyennes 


Square 
Metre 


Pieds 
carres 


Mètres 
carrées 


$ 


Mètres 
carrés 


Hardware Stores 


483 468 84 901 
362 458 102 1,099 
367 132 1,421 
495 83 898 
743 801 70 755 
372 1,108 181 1,948 
351 405 103 1,105 
219 93 1,000 
643 110) 1,188 
697 858 46 499 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour - 
hood 


Communau- 
taire 
% 


de 
quartier 
y4 


Quincailleries 


100 = = 


77 23 = 


À 


Community |Regional 


Régional 


Centre Commercial 


Indoor 
Mall 


Mail 
intérieur 
% 


AVveregemMoyenne oun. cee ae ce 
Paint, Glass and Wallpaper Stores Peintures, vitre et papier peint 
eNO 2, ne >, IR SiS Ce | DR TR Es he RER ae 2 ae ee 2 en 
Canada 
Hope 2s seoUDenIeUn 25%,..... +. 3,000 279 619 115 1,234 93 2 = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,500 139 225 116 1,252 80 = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 850 79 154 145 1,559 g1 g = 
Bottom 25% Inferveur 25%... +. 83 142 1,527 77 18 = 
Average Moyenne............... 263 121 1,299 85 7 - 

Alberta 
lon 25s eroUper elie 2925... 4... 5,000 465 847 130 1,402 100 - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 3,000 279 305 87 939 100 = - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 2,000 186 249 104 1,124 100 = - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 
Furniture Stores Meubles 
ee —— …——<——+— 
Canada 
Top 25% "Supérieur 252. .F 88s 14,000 1,301 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25% 5, 800 539 


————— | ———— 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


l'annexe IV pour 


Statistics Canada 


les chiffres de l’échantillon. 


les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE D. 


TABLEAU D. 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont ‘d 


Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


I —— — ————— 


Total area: 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 
Quebec Québec 

Top 25% SUPÉRIEUR 254.5... .. 


Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 


25%. 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infémieure25% + 
Average (Moyenne. .:...7........ 

Ontario 
Top 25% super ied 257... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average "Moyenne... ... 

Manitoba 
Top 25% SUper Neu 2odn. 040027 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average UMoyenne.-.....,........ 

Saskatchewan ; 
Top 25% Supérieur 25%........ 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% InTénMeUm257, 
AVerage.Moyenne. 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPET ICU 25 Bonen cock 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% INTÉNISUTE20%.. 


Aversgem Moyenne ne cc. 5. 
Canada 
Top 25% Superieur 25%........ 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail 


Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carrés carrés 


3,500 


15,000 


3,500 


16,000 
10,000 


4,500 


12,000 
7,000 


5,000 


15,000 


5,500 


2,453 


325 


650 


1,394 
650 


465 


929 
2 9] 


228 


Centre Commercial 


Regional Indoor 
Mall 
Régional 
Mail 
% intérieur 
% 
2 - 
1 - 
33 = 
9 - 


322 212) 2,284 100 - - = = 
399 71 759 71 8 22 = 5 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l‘échantillon. 


Statistics Canada 


Statistiques sur les petites entreprises, 


Statistique Canada 


Average Sales 
Per Type of Store Location 
Ventes selon la Genre d'emplacement 
Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 
$ 000'S On Shopping Centre 
Square |Square Street 
Ventes Feet |Metres | 
annuelles Sur Neighbour-|Community 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood 
carrés |carrés Communau- 
de taire 
$ $ fl quartier % 
2 
Furniture Stores Meubles 
346 80 856 85 = 15 
173 89 957 98 = = 
660 70 750 94 2 4 
1,408 76 821 100 2 = 
923 82 883 100 = = 
539 131 1,411 100 e 
117 74 797 100 = - 
713 85 912 100 = - 
1,643 57 610 100 > = 
815 66 709 100 = = 
407 64 685 100 = - 
197 68 732 100 = = 
716 61 656 100 = - 
2,100 44 475 100 - - 
445 54 583 100 - - 
706 135 1,450 100 - - 
2a 61 652 100 = > 
753 55 589 100 = - 
172 80 866 100 - = 
784 98 1,055 100 - > 
307 58 623 100 - 3 
257 108 1,167 67 - - 
697 83 896 91 - e 
872 62 674 82 18 a 
630 96 1,029 67 33 = 
130 37 400 48 = 52 
Household Appliances Stores Appareils ménagers 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


a eee eee 


Total area: Average Sales 


Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d‘emplacement 
‘ Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 


Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région $ 000’S On Shopp i i 
M , pping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street a 
pondérées Square Square Ventes Feet |Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
j | moyennes | Pieds |Metres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- 
carres carres de taire Mai | 
$ $ x quartier % intérieur 
4 % 


Household Appliances Stores Appareils ménagers 


Canada 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average : Moyenne..............… 


Alberta 
Top 25% SUDEGICUT 208s once es 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


TV Sales & Service Stores Télévision - ventes et services 


Canada 

VepecosepeouUperteuly 25%... ... 7 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AverageiMoyenne 27. 50-2 en. 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUPENTEUNN25 627.1 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 

TOP 252 MSUperIeUR 252........ g,000 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 7,200 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 4,000 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 


Canada 
Top 25% Supérieur 25% 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de l‘échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. 


Statistics Canada 


2 i i . Small Business Statistics, Rie 
doi les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


I I I i A 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


——————_—_—__— 


Centre Commercial 


Regional Indoor 
Mal | 
Régional 
Mail 
% intérieur 
% 


Canada 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Internreun 25%... 
Average Moyenne... ...... 

Quebec Québec 
Top 25% SÜDénieUnM252.. a totems 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 


Bottom 25% ignite Welle ZaWSs Se oc 


Average AMOyYenne rer ccc 
Ontario 
Top 25% Superieuin woicne see. ve 


Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Ue T weU lee & aces 


Average | Moyenhe mn... cs cee 
Manitoba 
Top 25% SUPÉRIEUR AE RUE 


Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average ANOYennE Re RCE 
Saskatchewan 

Top 25% SUDE TNE Ua 2 Sate nent 


Upper Middle 25% 


Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% ite VES PVs pa 5 

Average [Moyenne 2.2. cc scm. «ee 
Alberta 

Top 25% SUpemNeUh 256.54 one 


Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average MOYENNE co... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUDÉNTEUMAET ue ce 


See Appendix IV for sample counts. 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de |’échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


6 1 
1 - 
15 É 
4 = 
= 14 
c 4 


Total area: Average Sales | 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
quartile Annual moyenne 
Sales 
$ 000’°S On Shopping Centre 
Square |Square Street 
Square Square Ventes Feet Metres | 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour - | Community 
moyennes | Pieds |Metres rue hood 
Pieds Metres carrés |carrés Communau- 
carrés carrés de taire 
$ $ % quartier 7 
% 
TV, Radio and Stereo Télévision, radio et stéréo 
ee ee ee ee ee  — 
1,800 167 474 208 12927285 85 7 8 
AS 109 285 201 2 Ue) 71 21 1 
163 213 2,288 87 7 7 
410 182 1,958 81 13 4 
2,750 255 847 156 1,675 82 18 = 
1,480 137 518 274, 2,950 85 15 = 
1,100 102 192 153 1,646 100 a = 
199 270| 2,902 100 = 
417 196) 2,107 92 8 2 
3,600 334 461 109 1, 169 57 43 = 
2,500 232 646 234} 2,514 100 c = 
1,700 158 530 273| 2,934 81 = 19 
284 2520277415 40 35 10 
471 193) 2,073 68 20 7 
4,000 372 792 122 1,318 77 23 S 
1,500 139 510 228| 2,454 52 17 17 
1,200 111 123 93 1,004 100 = = 
122 181 1952 100 = - 
374 150 1,611 81 10 5 
4,800 446 1, 160 180 1,940 100 - = 
2,400 223 270 90 969 100 = = 
1,600 149 339 183 ASUS) 50 25 25 
187 178 1,920 100 - - 
446 156 1,678 87 i! 7 
3,000 279 ssh 131 1,411 100 = = 


TABLE D. 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont’d 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


ee 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 
Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 


Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
AVEPAGEMIMOYENNE NN a. oe 

Canada 
Top 25% Sifperieun 25%... ..4- 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieurne257. + 
Average Moyenne. 7-0... ..... 

British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% SUPE CUT 254... «ler 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252 PR 
AverageMoyenne Et ....1.. 

Canada : 
Top 25% Superieut 204.0. ee. eo 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 254. 
Bottom 25% Intérieur 254... 
Averages Moyenne... 

Quebec Québec 
top’ 252) RS UIPERIEUTA20......2-" 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 252..2.. 
Average’ Moyenne:).%:-.......- = 

Ontario 
hop" 2540 Supérieur 252... 4.. 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 


See Appendix IV for sample counts. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


Se 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


TV and Radio Repair Shops 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuelles 
moyennes 


TV, Radio and Stereo 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


superficie 

moyenne 
Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Mètres 
carrés |carrés 


$ $ 


Télévision, 


Ateliers de 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Centre Commercial 


Shopping Centre 


Neighbour-|Community [Regional Indoor 
hood Mall 
Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier % rf intérieur 


% 4 


radio et stéreo 


1,500 139 240 84 909 88 12 = È F 
900 84 64 55 595 87 13 = Ps = 
600 56 48 63 676 100 = = a = 

51 147 1,587 97 3 - = = 
100 73 852 93 7 = = = 

1,250 116 163 114 1,230 50 50 a = = 

1,000 93 36 En 330 89 11 = = 5 
800 74 55 68 734 100 = = = = 

32 53 570 100 £ = = 5 
51 54 583 91 9 4 = = 


on À à 2 (EP Te ESS || OR Jl, ee J NE 2 NS re Ne Dire 


rideaux, décorateur intérieur 


Floors, Curtains, & Interior Decorators Revêtement de sol, 

A Geom SEs Eee Sees ee ees  ——— 
4,000 Sue 711 96 17092 97 3 t = = = 
1.740 162 367 135 1,449 89 8 = 2 1 
1,000 93 193 144 1,547 81 15 1 - 3 

100 135 1,455 71 20 3 3 2 

340 112 1,208 84 12 1 1 2 

4,000 Kd 750 g1 978 100 = - - - 
1,200 111 280 133 1,433 89 11 > - - 
940 87 138 135 1,455 81 9 10 - 

85 130 1,400 67 0% = = - 

315 104 1,119 84 13 - 2 - 

4,000 372 585 107 1,149 100 - - - - 
1,960 182 426 148 1,589 100 - - == < 

EEE ee ee 


Voir |’annexe IV pour 


les chiffres de l'échantillon 


Statistics Canada Des 
les petites entreprises, Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont ‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


I .—…—…—…—…—— 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Ontario 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Manitoba 
Top 25% SUDeRieUN25 re ace 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne... ...., 7 


Alberta 
Top 25% Superieun 25%, ....... 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne 5... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUPCMNEU hee AR. eye 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne...:........... 


Canada 
Top 25% SUDET Neu e2 oka ace ana 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Canada 

Top 25% SUBePCUN e254. 2 707 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inheriauy 252.22... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 


quartile 
Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 
carrés carrés 


Floors, Curtains, 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S 
Ventes 


annuel les 
moyennes 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Square |Square 
Feet Metres 
Pieds |Metres 

carrés |carres 

$ $ 


& Interior Decorators Reve 


Picture & Picture Frames Pei 


Drug Stores, Without Meals Pha 


Voir l'annexe IV pour 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


EEE 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 


Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mal | 
Communau- |Régional 
de taire Mai | 
quartier % % intérieur 


tement de sol, rideaux, décorateur intérieur 


ntures et cadres de peintures 


rmacies, sans service de repas 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE D. 
TABLEAU D. 
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Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


ee 


Val 
Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Superficie totale: 


Total area: 


Lower Quartile Values 


eur minimum du 
quartile 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square Square 
Foot Metre 


Newfoundiand Terre-Neuve 
TOp25# OUDET Meu 25 %ie.... lee 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


25%. 


25%. to 


Prince Edward Island 

Île-du-Prince-Édouard 

Top 25% SUDÉRIEUTAPE LENS... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 1: 

Bottom 25% Inférieur 25%. .2 5 

Average Moyenne............... 


6, 


25%. 4, 


Nova Scotia Nouvelle-Ecosse 

Top 25% Superieure25z.c...<+. 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 


the 
4, 


2, 


New Brunswick 

Nouveau-Brunswick 

Topr2524 MSuperiieur 25%........ 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% Inférieur 25%..... 

Average Moyenne............... 


Quebec Québec 

Tops AS UpErieur 257... 

Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 

Bottom 25% iprénmieur 25%. .:5.. 

Average Moyenne............... 


Ontario 
TOPE 2 tae Se SUPE MOU? 9D 2... 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


Pieds 
carrées 


Mètres 
carres 


800 632 
800 353 
500 139 
500 604 
000 372 
800 167 
500 697 
000 372 
600 242 
500 604 
800 446 
, 500 139 
500 284 
800 167 
050 98 


l'annexe IV pour 


Drug Stores, Without Meals 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 
superficie 
moyenne 


Average 
Annual 
Sales 


$ 000’S On 


Square |Square Street 
Ventes Feet Metres 
annuelles Sur 
moyennes | Pieds |Mètres rue 
carrés |carrés 


$ $ 


2,618 258| 2,782 60 
1,844 384 4,131 33 
541 193| 2,078 100 
401 477 Dabo 100 
1,283 288; 3,105 76 
ike 53810 5,789 0 
739 152 1,632 100 
763 401} 4,320 100 
324 335| 3,606 100 
1,077 325) 3, 502 83 
3,269 409| 4,403 47 
1. Ske Sob) ) 4,150 65 
1,178 396| 4,263 100 
718 464 4,991 60 
1,736 406; 4,370 67 
3,468 418| 4,503 35 
1,620 305 3,286 72 
1,044 276105, 125 77 
351 42 4,535 100 
sii! 395| 4,248 72 
1,785 325 3,496 30 
614 296] 3,183 84 
545 401 4,314 81 
344 505 5,441 93 
819 343| 3,694 72 
les chiffres de l'échantillon 


Statistics Canada 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


Shopping Centre 


Neighbour - 
hood 


de 
quart 
% 


ier 


63 


Centre Commercial 


Community |Regional 


Communa 
taire 
% 


u- 


Pharmacies, sans service de repas 


40 


33 


les petites entreprises, Statistique Canada 


Régional 


% 


Indoor 
Mal | 


Mai | 


interieur 


% 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont’d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


"A cad 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square 
Foot 
Pieds 
carrés 


Manitoba 

Top 25% SUpEerieuinees se. «sre 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Saskatchewan 

Top 25% SUDÉMNEURP5 7-21. 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Alberta 

Top 25% SUpérnteur 25%. 5.0.00. 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infénieurm25% 7 
Average Moyenne............... 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% SUPéreUA25%.7 1. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average!) Moyenne 22.0. 22. eck. 


Canada 

Top 25% Supérieur 25470... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Intenmeure25 2. he 
Average Moyenne... 


Canada 
Top 25% SupStaeul aoa eum ae cea. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire superieur 25%. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 

Region, quartile 
Quartiles and Weighted Averages 


Average Sales 
Per 


Type of Store Location 


Ventes selon la Genre d'emplacement 


Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 


————_—_—_—_—_—_—_—_————— 


$ 000’S On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Square Ventes Feet Metres 
Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Metres rue hood Mal | 
Metres carrés |carrés Communau- |Régional 
carrés de taire Mail 
$ quartier % % intérieur 


Drug Stores, Without Meals Pharmacies, sans service de repas 


Jewellery Stores Bijouteries 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


ee ee eee 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
: Valeur minimum du Average superficie 
f Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 


Région, ‘ ; ; 

Quartiles et moyennes $ 000'S Pig L'EUES Le Shopping Centre Centre Commercial 

ponderees Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuel les Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
‘ moyennes Pieds |Metres rue hood Mal | 
Pieds Metres carrés |carrés Communau- |Régional 

carrés carrés de Mail 
$ $ quartier va % intérieur 

ys % 

Jewellery Stores Bijouteries 
Canada PE ae ed | | Gee Gl) Ma | Ee Ile Fra me ae 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 375 85 112 202 2,170 67 4 7 14 7 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 67 235 2,529 85 4 2 g = 
Average), Moyenne. fers. tee 159 114 11228 77 5 6 8 4 

Quebec Québec 
Top 25% Supérieur 25%........ 1,000 93 194 128 1,376 97 2 = 1 - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 600 56 136 178) 1,917 57 = 6 32 6 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. SHS) 35 107 227 2,440 70 1 21 7 = 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 49 170 1,827 9g = = 1 = 
Average Moyenne............... 120 160 15725 81 1 7 10 1 

Ontario 
Top 252 meSUPET GU Te 254.205). M" 1,800 167 190 28 298 100 = - - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 960 89 221 173 1,867 74 5 14 = 7 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 360 33 157 266| 2,858 63 8 = 8 20 
Bottom 25% Infenieun 25%. .2.. 87 318} 3,422 73 = 5 22 = 
Average Moyenne............... 163 74 794 77 4 5 8 Li 

Saskatchewan 
lop 2524 Supérieur 252"... .. 2,000 186 494 164 1,766 100 = = - = 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 1,400 130 174 113 lee 100 - - - - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,330 124 408 303 37262 50 5 = = 50 
Bottom 25% Inténmieurm257. 2e 227 240| 2,583 69 = 31 = = 
Average Moyenne............... 300 187| 2,009 80 = 10 = 10 

Alberta 
Hop 2578 Supérieur 252.0... 1,500 139 490 314 3,379 33 = 33 33 - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 25%. 1,000 93 290 240 27582 67 = = = 33 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 800 74 168 196 2,108 100 = 3 = = 
Bottom 25% Infénieurm25%:. 2 205 3271003 515 76 a = 24 = 
Average Moyenne............... 281 274; 2,949 70 5 8 15 8 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
Top 252 Supénieunm25%,e.:. 00. 1,400 130 346 156 1,675 55 12 22 10 - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 300 84 204 187] 2,010 67 12 10 : 12 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 315 29 73 127 1,369 53 35 12 = - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 30 111 1,193 85 15 = = = 
Average Moyenne............... 158 157, 1,689 66 18 " 2 3 

Sporting Goods Stores Articles de sports 
Canada 
Top 25% Supérieur 25% 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


Statistics Canada 


: i i ey, Small Business Statistics, wh 
ee te cueerticie’ les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


a _— 


Region, 
Quartiles and Heighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Canada 
Upper Middle 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenreurm 25%. 
Average! Moyenne........:...... 

Quebec Québec 
Hop 2 oem OUDE NCU Teco ar tics ccc 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Ontario 
Top 25% Süpétrieur225%. 7.2: 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Manitoba 
Top 25% Supe HUEUGEe See ce 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Uitte PEM PRY, - 5 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan 
Top 25% SHUM? BYE oer ae ae 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Averages Moyennew.. j.cne conn. 

Alberta 
Top 25% SUDEICUT Comes. serene 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


British Columbia 


Colombie-Britannique 
Top 25% SUPERIEUR 25%... cee 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


Voir 


l'annexe IV pour 


Average 
Annual 
Sales 
$ 000°S 


Ventes 


annuelles 
moyennes 


Sporting Goods Stores 


Average Sales 
Per 


Type of Store Location 
Ventes selon la Genre d'emplacement 
superficie 

moyenne 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square Street 
Feet Metres 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
Pieds |Metres rue hood Mall 
carrés |carrés Communau- |Régional 
de taire Mail 
$ $ % quartier % 62 intérieur 
% % 


Articles de sports 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


Oe eae ae ees PEN ian Shee noi hi oie 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
: Valeur minimum du Average superficie 
: Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000’S 0 i i 
Quartiles et moyennes Square |Square ee sed dé" ite 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community [Regional Indoor 
: f moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- |Régional 
carres carrés de taire Mail 
$ $ % quartier x % intérieur 
% % 


Sporting Goods Stores Articles de sports 


British Columbia 
Colombie-Br itanni que 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferveur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 
Top’ 2o4eerSuperieur-25%.....6.% 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%... 
Average Moyenne. :............. 


Tobacco Stores & Stands Tabagies et kiosques 


Canada 
Hop 5 2 Supérieurm252.r.:: 1.9 1,500 139 419 2071 025232 69 23 8 = = 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 780 72 318 297 3,201 65 8 4 22 1 
Lower Middie 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 340 32 243 422| 4,537 67 14 5 11 3 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 112 531 5,718 90 2 6 - 
Averages Moyenne. 5.065% «0. GK: 272 282| 3,032 73 12 6 g 1 

Quebec Québec 
fopez5eie BSUperieunc25%.5.-5.- LE 1,800 167 570 247)| » 24/557 60 21 19 - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 982 91 320 232| 2,494 55 16 6 24 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 540 50 331 462| 4,969 47 24 10 19 - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 160 422 4,546 99 1 - - - 
Average Moyenne: - a... 2. 6. «ss 332 288} 3,100 66 15 8 11 - 

Ontario 
Top 25% Super tele 2oAée1...0).51. . 1,600 149 324 155 1,670 57 43 = - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 900 84 255 207| 02,230 98 2 : = - 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 500 46 278 355 3,817 100 = - - - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 212 880| 9,470 80 = 20 - - 
Average Moyenne............... 264 257| 2,769 85 10 5 - - 

Alberta 
Top 25% Supérieur 25%........ 1,375 2,645 50 50 di = - 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 2,078 


Voir l'annexe IV pour les chiffres de |’echantillon. 


See Appendix IV for sample counts. 


Statistics Canada 


4 i llin Survey, Small Business Statistics, ; =» 
Rs Sie a ia : les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 


136 


TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et | 


a région - Classement selon la superficie totale - suite 


I 


Quartiles and Weighted Averages 


Quartiles et moyennes 


Alberta 
Lower Midd 
Intermédiaire inférieur 


Bottom 25% 
Average M 


Region, 


Région, 


ponderées 


le 25% 


Inférieur 25% 


oyenne 


British Columbia 


Colombie-Britannique 
TOP 252 SUDÉTIEUT 25%. sas 
Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inferieur 25%. 


Bottom 25% 


Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Canada 
Top 25% Sistem EPS8 Gaeta cle 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% 
Average M 


Nova Scotia 
Top 25% 
Upper Midd 


Intermédiaire supérieur 


Lower Midd 


Intermédiaire inférieur 
Inférieur 25% 


Bottom 25% 
Average M 


Quebec Québ 
Top 25% 
Upper Midd 


Intermédiaire supérieur 


Lower Midd 


Intermédiaire inférieur 
Inférieur 25% 


Bottom 25% 
Average M 


Ontario 
Top 25% 
Upper Midd 


Intermédiaire supérieur 


Lower Midd 


Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% 
Moyenne 


Average 


Inférieur 25% 


oyenne 


Nouvelle-Écosse 


Supérieur 25% 
le 25% 


les 


oyenne 
ec 
Supérieur 25% 
le 25% 


le 25% 


oyenne 


Supérieur 25% 
le 25% 


le 25% 


Inférieur 


25%. 


25%. 


25% 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 
Superficie totale: 
Valeur minimum du Average 
quartile Annual 
Sales 
$ 000’S 
Square Square Ventes 
Foot Metre annuelles 
moyennes 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Voir 


l'annexe IV pour 


Average Sal 
Per 


Ventes selon 
superficie 
moyenne 


Square |Squa 
Feet Metr 
Pieds |Metr 

carrés |carr 


$ $ 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enqu 


ête sur 


la superficie de vente au détail, 


es 


re 
es 


es 
és 


les chiffres de l'échantil 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
Communau- |Régional 
de taire Mail 
% quartier wh % intérieur 
4 % 


Tobacco Stores & Stands Tabagies et kiosques 
a ©} Ee eee ee ee SE eee 
212 20 129 398| 4,287 80 cS 20 = = 
105 861 9,269 100 = = = - 
169 266| 2,859 79 11 5 5 = 
780 72 328 272 2,928 69 1 = 9 6 
300 28 181 592) 547722 45 7 5 34 14 
139 13 s7 152 1,636 100 = = cs = 
62 790; 8,505 100 = E = = 
148 303) 3,266 80 5 = 10 5 
ee OR ee eee eee eee 
Books & Stationery Stores Librairies et papetries 
1,800 167 391 134 1,447 76 10 2 g 2 
1,000 93 178 130 1,401 57 10 11 16 6 
600 56 104 132 1,418 71 15 7 7 = 
38 104 We iby 83 4 = = 12 
176 131 1,407 72 10 5 8 5 
3,780 S331] 509 103 1,103 100 = = > = 
1750 163 236 86 925 87 = 13 = = 
1,300 121 185 121 12307 67 = 33 = D 
90 87 938 50 = 25 25 = 
240 100 1,073 73 = 19 8 - 
2,200 204 812 202222 65 = = 26 g 
1,100 102 275 175 1,882 38 8 19 19 15 
600 56 125 158 1,700 50 g g 31 = 
26 57 618 100 = - - - 
298 182 1,956 64 4 7 18 6 


on. 


Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


--—————— 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées Square Square 
Foot Metre 
Pieds Mètres 
carrées carrés 


Manitoba 
Top 25% SUDÉRLEUNEL5 LT... 
Upper Middie 25% 

Intermediaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Saskatchewan 
Top 25% SUPERNeUT 25% 0.058. 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermediaire inférieur 


Bottom 25% Inférieur 25% 

Average Moyenne............... 
Alberta 

Tope25% Supérieur 25%... ....2. 


Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Hop: 7 SUpérieun25t. 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


Canada 
Top 25% Supérieur 25%. 114 
Upper Middie 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne. ...."1........ 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Top 25% Supenmieur 25%. 5 cas a 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 


25%. 


See Appendix IV for sample counts. Voir 


|’annexe IV pour 
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Ranked by Total Area - Cont'd 


Average Sales 
Per 


Ventes selon la 


Average superficie 
Annual moyenne 
Sales 


la région - Classement selon la superficie totale - suite 


Type of Store Location 


Genre d'emplacement 


$ 000’5 On Shopping Centre Centre Commercial 
Square |Square | Street 
Ventes Feet Metres 
annuelles Sur Neighbour - |Community Regional Indoor 
moyennes Pieds |Mètres rue hood Mall 
carrés |carrés Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier z4 % intérieur 
% % 


Books & Stationery Stores 


Florists Fleuristes 


les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, 


Stat 


Librairies et papetries 


istique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont'd 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


EE ——— — — ———— —  — — — — — ———————— 


Average Sales 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Region, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


New Brunswick 
Nouveau-Brunswick 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average PMoÿyenne”.""""......... 
Quebec Québec 
Top 25% SÜUDernreur 2520. 
Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 


Average Moyenne............... 
Ontario 

TOp 25% SUDET TEU 2D ene. sans 

Upper Middie 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Infenleur25%:... 
Average Moyenne... 

Manitoba 
Top 25% SÜPeNeEUR252. ae se 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 

Saskatchewan : 
NoOpe25 ce SUPE MICU MAS cee oe 


Upper Middle 25% 


Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% Infeérteur 25%" 
AVerade MOYENNE soir 
Alberta 
Top 25% SHDeNIeUR292,. ae onite 
Upper Middie 25% 


Intermédiaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 


Bottom 25% TRieriedn 25%... 000 
Average Moyenne... ... 1 
British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Supérieur 25% 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 
Valeur minimum du 
quartile 


———— 


Square Square 
Foot Metre 
Pieds Metres 

carres carres 


Voir 


l'annexe IV pour 


Per 
Ventes selon la 
Average superficie 
Annua! moyenne 
Sales 
$ 000'S 
Square |Square 
Ventes Feet Metres 
annuelles 
moyennes | Pieds |Metres 
carrés |carrés 
$ $ 


Flor 


les chiffres de |‘échanti| 


ists 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal! Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Type of Store Location 


Genre d‘emplacement 


On Shopping Centre Centre Commercial 
Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 
Communau- |Régional 
de taire Mail 
quartier 4 4 interieur 


% 4 


Fleuristes 


on. 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


"à 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon ia Genre d'emplacement 
‘ Valeur minimum du Average superficie 
à Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
fa siti NE Dein ae Bees): bn). 
. Région, $ 000!5 On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square | Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 


Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
! : moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- |Régional 
carrés carrées de taire Mail 
$ $ % quartier ré 4 intérieur 
% % 


Florists Fleuristes 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Lower Middie 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Gift, Novelty & Souvenir Shops Cadeaux articles de fantaisie et souvenirs 


Canada 

Top 25% Supérieur 25%........ 17350 125 247 103 1,108 74 12 5 9 2 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 700 65 136 141 17522 73 5 6 14 2 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 360 33 83 149 1,600 81 5 4 11 
Bottom 25% finftenpear 25%... 56 261 2,805 76 14 = 7 3 
Average Moyenne............... 129 127 1,364 76 a 3 10 2 


Prince Edward Island 
I le-du-Pr ince-Edouard 


hop, 25% | Superiieur 25%. .....3. 1,500 139 261 gg 1,067 100 = = - - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 720 67 93 95 1,020 75 25 = = = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 600 56 129 206) 927215 100 = - - 

Bottom 25% InfémeurmEr. 105 21912, 612 50 25 = = 25 

Average Moyenne iy... iene: 139 128) 1,383 80 13 = = 7 
Nova Scotia Nouvelle-Écosse 

lon S2aSipérieur 257... 1,500 139 156 72 772 100 = = - - 

Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,000 93 108 97 1,045 50 25 = = 25 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 300 28 102 214] 2,306 64 18 = 18 - 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 26 119 1,282 78 22 = = - 
Average eiMoyenne Cent, 96 104; 1,116 72 17 = 6 6 

Quebec Québec 
Hop 2572 RStnérjeur 25% 7 1,500 139 195 110 1,182 59 14 - 26 - 
Upper Middie 25% 7 

Intermédiaire supérieur 25%. 720 67 151 172 1,854 63 = 12 25 = 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 384 36 55 110 1,189 87 = 13 - - 
Bottom 25% Intérieur225%...". 75 S22 8) 462 67 22 = 11 - 
Average Moyenne............... 118 142) 1,526 69 9 6 16 . 

Ontario 
Top 25% Supera elie 2h25. 6. 1,500 139 324 107 1,154 70 21 - g - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 700 65 127 129 1,392 91 = 1 8 - 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 340 32 101 178 1,915 68 11 = 21 


éri = > 8 
Bottom 25% Inférieur 25%..... 44 8101603;341 71 21 
Average GMOyenne.,.......:.:.:. 145 128| 1,374 75 13 - 10 2 


les chiffres de l'échantillon. 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour 


Statistics Canada 


: i i , Small Business Statistics, 
UN croiss les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont ‘d 


TABLEAU D. 


Analyse de la superficie totale, 


selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 


re ee EEE 


Region, 
Quartiles and Weighted Averages 


Région, 
Quartiles et moyennes 
pondérées 


Manitoba 
Top 25% Supérieur 25%. 20... 
Upper Middle 25% 

Intermediaire superieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


Alberta 
Op 25 TS UDÉTeURMA5Z2 attest 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne............... 


British Columbia 
Colombie-Britannique 
Top 25% Superieun 254......-. 
Upper Middie 252 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 


Average Moyenne............... 
Canada 

Top 25% SUpSGIGU 2a caer tee 

Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 
Bottom 25% Inferieur 2520.0... 
Average Moyenne............... 

Canada 
Top 25% SUPER AE 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25% 


Bottom 25% Inférieur 25%..... 
Average Moyenne............... 


See Appendix IV for sample counts. 


Total area: 
Lower Quartile Values 


Superficie totale: 


Valeur minimum du Average 
quartile Annual 
Sales 


$ 000‘S 


Square Square Ventes 
Foot Metre annuelles 
moyennes 
Pieds Mètres 
carrés carrés 


Gift, Novelty & Souvenir Shops 


Average Sales 
Per 


Ventes selon | 


superficie 
moyenne 


Square 
Metres 


Mètres 
carrés 


$ 


Cad 


Camera & Photographic Supply Stores 


Voir 


l'annexe IV pour 


Opticians 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Smal! Business Statistics, Statistics Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises 


Type of Store Location 


a Genre d'emplacement 


Centre Commercial 


On Shopping Centre 


Street 
Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
rue hood Mall 

Communau- |Régional 
de taire Mail 
% quartier % % intérieur 


4 4 


eaux articles de fantaisie et souvenirs 


Appareils et fournitures photographi ques 


Opticiens 


les chiffres de l'échantillon. 


Statistique Canada 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Cont‘d 


TABLEAU D. Analyse de la superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - suite 
qe oo eee ee 


Total area: Average Sales 


Lower Quartile Values Per Type of Store Location 


Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 


. Valeur minimum du Average superficie 
; Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région $ 000'S On Shopp i i 
; , opping Centre 
Quartiles et moyennes Square |Square Street ee cate We Trae 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
: À moyennes Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carres Communau- |Régional 
carrés carrés de taire Mai | 
$ $ quartier + % intérieur 
#2 % 
Toy Shops Magasins de jouets 
Canada 
Top 25% SUDETICUNE 204. .o. 5. ob 


Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average Moyenne... .:.......% 


British Columbia 

Colombie-Britannique 
Top 25% Süpérieurp252 mr 02 

Upper Middle 25% 
Intermediaire supérieur 

Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 
Bottom 25% Inférieur 25% 
Average AMOyYenne 2... 


Pet Shops Magasins d'animaux de maison 
Canada 
Top 25% SUPERIEUR 252. €... 2,000 186 290 70 752 93 = = 7 = 
Upper Middie 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,600 149 90 52 557 73 5 22 - = 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inférieur 25%. 800 74 130 114 1,200 56 16 5 22 = 
Bottom 25% POcen neue 25 Aa oes v 81 144 1,555 88 = 12 > = 
Average Moyenne............... 136 78 844 76 6 11 7 - 

British Columbia 
Colombie-Br itannique 
TOD25 Me OUDCIICUT 20 Ara. ced os 2,100 195 218 83 892 59 = = 41 - 
Upper Middle 25% 

Intermédiaire supérieur 25%. 1,800 167 82 45 488 100 = - - - 
Lower Middle 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 1,200 Wal 121 86 924 69 31 = = - 
Bottom 25% Inférieur.25%..... 86 95 1027 49 = 25 25 = 
Average” Moyenne." ...,..,.. 114 71 769 72 7 7 14 - 


Total - all KOB's 
—_—— $$ — ————— —/_——————.…_——…———.—— 


Canada 
Tope25% = Stperveuiy 252...4..-. 4,000 372 2,299 250} 2,694 94 6 - - - 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 2,500 232 702 226 2,437 95 5 - - - 
Lower Middle 25% 
Intermédiaire inférieur 25%. 1,225 114 481 297 Kine cid 79 16 5 = 
Bottom 25% remem 252%"%:. 194 231 2,490 76 19 = 5 
Average Moyenne............... 911 249) 2,684 86 12 1 - 1 
Yukon 
Tope2ae SUDETTIEUR 25%... 4,000 Se 3,699 301 3,244 86 14 - - - 
Upper Middle 25% 
Intermédiaire supérieur 25%. 3,000 279 fis 205 2,207 100 = = = = 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l’échantillon. 


Statistics Canada 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, ; A 
les petites entreprises, Statistique Canada 


SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur 
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TABLE D. Analysis of Total Area by Kind of Business and Region, Ranked by Total Area - Concl‘d 


TABLEAU D. Analyse de ta superficie totale, selon le genre de commerce et la région - Classement selon la superficie totale - fin 


2 ES 


Total area: Average Sales 
Lower Quartile Values Per Type of Store Location 
Superficie totale: Ventes selon la Genre d'emplacement 
Valeur minimum du Average superficie 
Region, quartile Annual moyenne 
Quartiles and Weighted Averages Sales 
Région, $ 000°S On Shopping Centre Centre Commercial 
Quartiles et moyennes Square |Square Street 
pondérées Square Square Ventes Feet Metres 
Foot Metre annuelles Sur Neighbour-|Community |Regional Indoor 
moyennes | Pieds |Mètres rue hood Mall 
Pieds Mètres carrés |carrés Communau- 
carrés carrés de taire Mail 
$ quartier x intérieur 
% 


Total - all KOB‘s Tous GC 


Yukon 
Lower Middie 25% 

Intermediaire inferieur 25%. 1,500 139 543 = 
Bottom 25% Infenieur 25%... 220 20 249 11 
Average Moyenne............... = = 1,264 3 

Northwest Territories 
Territoires du Nord-Quest 
Top 25% Superreuir 254... 505 06 4,800 446 1,367 - 
Upper Middle 25% 

Intermediaire supérieur 25%. 1,755 163 704 
Lower Middle 25% 

Intermédiaire inférieur 25%. 1,200 111 375 = 
Bottom 25% Inferieuir 254... 0% 200 19 194 o 
Average Moyenne............... = = 


See Appendix IV for sample counts. Voir l'annexe IV pour les chiffres de l'échantillon. 


SOURCE: Retail Selling Area Survey, Small Business Statistics, Statistics Canada 
SOURCE: Enquête sur la superficie de vente au détail, Statistiques sur les petites entreprises, Statistique Canada 


APPENDIX | 
DEFINITIONS 
Sales 


Sales used in the report are reported to 
Statistics Canada's Retail Trade survey and are 
for the period from April 1985 to March 1986. 
Where there was missing data i.e. reports for 
more than six months but less than 12 months, 
the data were annualized using an industry 
based seasonal adjustment factor. Firms with six 
or fewer months observations were excluded 
from the results. 


Selling Area 


Space that is normally accessible to the public 
including aisles, shelving space, and display 
areas. 


Total Area 


Total area devoted to the operation of the 
retail outlet. Parking lot area or other outside 
(non-enclosed area) is not included. 


Location 


An ‘On Street’ location is defined for our 
purpose as a store or outlet located in a 
residential neighbourhood, commercial section 
or major traffic arterial and which is not in a 
shopping plaza or other type of shopping mall. 
A "Neighbourhood Shopping Centre” is a centre 
of from 5-15 stores which offers free parking. A 
"Community Shopping Centre" has free parking 
and from 15-30 stores. A “Regional Shopping 
Centre” has over 30 stores and free parking 
while an “Indoor Shopping Mall" is defined as a 
centre with 30+ stores and which charges 
parking fees. 


Kinds of Business 


The product line descriptions for most of the 
Kind of Business are similar, but not completely 
equivalent to those listed in the 1980 Standard 
Industrial Classification manual. The composition 


ANNEXE | 
DEFINITIONS 
Ventes 


Les chiffres d'affaires indiqués dans ce rapport 
sont tirés de l'enquête sur le commerce de détail de 
Statistique Canada et portent sur la période allant 
d'avril 1985 a mars 1986. Lorsqu'il manquait des 
données, c'est-à-dire dans le cas des déclarations 
portant sur plus de six mois mais sur moins de 12 
mois, les données ont été annualisées à l'aide d'un 
coefficient de désaisonnalisation, par branche d'ac- 
tivité. Les entreprises pour lesquelles il n'y avait que 
six observations ou moins n'ont pas été prises en 
compte dans les résultats. 


Superficie de vente 


Superficie normalement accessible au public, 
notamment les allées, les rayonnages et les endroits 
où sont exposés les produits. 


Superficie totale 


Superficie totale consacrée à l'exploitation du 
commerce de détail. Le terrain de stationnement ou 
tout autre terrain à l'extérieur (espace non clos) est 
exclus. 


Emplacement 


Aux fins de l'étude, un “magasin sur rue” se 
définit comme étant un magasin ou un point de 
vente situé dans un quartier résidentiel, une section 
commerciale ou une grande artère et ne se trouvant 
pas dans un centre commercial où un mail. Un 
“centre commercial de quartier” est un centre 
composé de 5 à 15 magasins et pourvu d'un terrain 
de stationnement gratuit. Un “centre commercial 
communautaire" est doté d'un terrain de stationne- 
ment gratuit et se compose de 15 à 30 magasins. Un 
“centre commercial régional" comprend plus de 30 
magasins et offre un terrain de stationnement 
gratuit, tandis qu'un “mail intérieur” se définit 
comme étant un centre qui se compose de 30 
magasins ou plus et qui fait payer le stationnement. 


Genres de commerce 


Les descriptions des gammes de produits sont 
analogues pour la plupart des genres de commerce, 
mais ne correspondent pas tout à fait à celles 
figurant dans la Classification type des industries de 


of the Kind Of Business categories is largely self- 
evident from the word descriptions, e.g., florists 


deal in flowers. 


There are a few Kinds of 


Businesses where additional information on the 
product lines carried would clarify ambiguities 
which may arise. This information is summarized 


below: 


we ee a a  — ———————"—"————————"—————————  ——  ———" "——"—"——" "—" — —]—— ""—"— 


KOB 


NN 


General mer- 
chandise 
< 1/3 food 


General store 
11/5 1000 


Family cloth- 
ing and fur- 
nishings 


Furniture 
stores 


Major product lines carried’ 


Retails a general line of mer- 
chandise including ready-to- 
wear apparel, toiletries, hard- 
ware and housewares. Food 
and household furniture are 
not normally commodity lines 
accounting for less than 1/3 of 
revenues. 


Food can account for up to 60% 
of total revenue but with no 
other single commodity line re- 
presenting more than 50% of 
total revenue. 


Retails a combination of men’s, 
women’s and childrens’ cloth- 
ing and accessories plus floor 
coverings, draperies and other 
household furnishings. 


Retails household furniture but 
not household appliances. 


| For additional information on the product lines of KOB’s, 
contact Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone 1-613-990-9656) or 
any of the regional reference centres. 
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1980. 


La composition des catégories de genres de 


commerce est facile à définir d'après la description, 
par exemple, les fleuristes vendent des fleurs. 
Toutefois, il existe quelques genres de commerce 
pour lesquels des renseignements supplémentaires 
sur la gamme des produits offerts permettraient de 
dissiper toute ambiguïté. Voici ces renseignements: 


GC 


Magasins de 
marchandises 
diverses 

(moins de 1/3 de 
produits ali- 
mentaires) 


Magasins géné- 
raux (plus de 
1/3 de produits 
alimentaires) 


Magasins de 
vêtements pour 
la famille et 
d'accessoires 
d'ameublement 


Magasins de 
meubles 


Principales gammes de produits 
offerts! 


Commerce de détail de marchan- 
dises diverses, dont les vête- 
ments prêts à porter, des pro- 
duits de toilette, la quincaillerie 
et des articles ménagers. D'or- 
dinaire, ces magasins ne vendent 
pas de produits alimentaires ni 
de meubles de maison. 


Les produits alimentaires peu- 
vent atteindre jusqu'à 60% du 
chiffre d'affaires, mais aucune 
autre marchandise ne doit repré- 
senter plus de 50% du chiffre 
d'affaires. 


Commerce de détail de vête- 
ments et d'accessoires pour hom- 
mes, femmes et enfants ainsi que 
de revêtements de sol, de ten- 
tures et d'autre accessoires mé- 
nagers d'ameublement. 


Commerce de détail de meubles 
de maison, main non d'appareils 
ménagers. 


Pour obtenir de plus amples renseignements sur les gammes 


de produits des GC, prière de communiquer avec la Section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 


Canada, Ottawa, K1A OT6 (numéro de téléphone: 990-9656) 
ou un de nos centres de consultation régionaux. 


‘ 


APPENDIX II 


SURVEY RESPONSE AND QUALITY CONTROL 


A sample of 8,117 single store independent 
retailers was drawn from Statistics Canada's 
monthly Survey of Retail Trade sample frame. 
The sample was drawn in such a manner to be 
representative by province and for 39 different 
KOB's involved in independent retailing. Busi- 
nesses reporting more than one outlet were not 
selected in order to ensure that the floor area 
data collected would pertain to one store only. 
The selected businesses were telephoned during 
March 1986 and asked their total and selling 
area (see survey questionnaire in Appendix III). 


The net response rate to the telephone sur- 
vey was 79%. The remaining were accounted for 
by refusal to answer, because they had gone out 
of business, or because they were in industries 
outside the scope of the report.2 


Sales figures for the 6,381 businesses for 
which selling area data was collected were 
acquired from responses to the Statistics 
Canada's monthly Retail Trade mail survey. This 
dual mail-telephone survey approach was felt to 
be necessary as few retailers were expected to be 
willing to give their sales figures over the tele- 
phone. In fact, 79% of the 6,381 respondents 
indicated that they were undecided or would 
not divulge their sales in this manner. The 
composite approach was deemed successful as 
usable sales figures were obtained for 5,834 or 
over 91% of the telephone respondents. Quality 
control procedures as depicted in the chart on 
page 147were applied to the data. 


After the above deletions and exclusions 
were effected 5,265 valid responses remained. 
This was sufficient to present data by quartiles 
on 37 of the 39 selected KOB’s at the national 
level and 30 KOB’s provincially. KOB’s with less 


2 Out of scope means the firms had moved to industries 
other than the 39 Kinds of Business represented in the 
sample. 


ANNEXE II 


PARTICIPATION À L'ENQUÊTE ET CONTRÔLE 
QUALITATIF 


On a prélevé un échantillon de 8,117 détaillants 
indépendants propriétaires d'un seul magasin a 
partir de l'échantillon de l'enquête mensuelle sur le 
commerce de détail de Statistique Canada. Le pré- 
lèvement de l'échantillon s'est effectué de manière 
à ce que celui-ci soit représentatif des provinces et 
des 39 différents GC comptant des détaillants 
indépendants. On n'a pas choisi les entreprises 
déclarant plus d'un point de vente, car on voulait 
que les données recueillies sur la superficie portent 
uniquement sur un magasin. Au cours de mars 1986, 
on a téléphoné aux entreprises sélectionnées et on 
leur a posé des questions sur la superficie totale et la 
superficie de vente de leur magasin (voir le ques- 
tionnaire de l'enquête à l'annexe III). 


Le taux de réponse à l'enquête téléphonique a 
été de 79%. Les autres entreprises ont refusé de 
répondre, soit parce qu'elles s'étaient retirées des 
affaires, soit parce que leur activité n'était pas visée 
par le présent rapport2. 


Les chiffres d'affaires des 6,381 entreprises pour 
lesquelles des données sur la superficie de vente ont 
été recueillies provient des résultats de l'enquête 
postale mensuelle sur le commerce de détail de 
Statistique Canada. On estimait qu'il fallait pro- 
céder par voie postale et par téléphone, car on 
s'attendait à ce que peu de détaillants soient 
disposés à communiquer leur chiffre d'affaires au 
téléphone. En fait, 79% des 6,381 répondants ont 
indiqué qu'ils étaient indécis ou qu'ils ne divul- 
gueraient pas leurs ventes de cette façon. La 
méthode composite a été considérée comme un 
succès, car on a pu obtenir un chiffre d'affaires 
utilisable pour 5,834 répondants (plus de 91%) qui 
ont participé à l'enquête téléphonique. Les pro- 
cédures de contrôle qualitatif décrites dans le 
diagramme figurant à la page 147 ont été appli- 
quées aux données. 


Après avoir procédé aux suppressions et aux 
exclusions nécessaires, on a obtenu 5,265 réponses 
valides. C'est suffisant pour présenter, par quartile, 
des données sur 37 des 39 GC choisis au niveau 
national et sur 30 GC au niveau provincial. Les GC 


2 L'expression “hors du champ de l'enquête" signifie que les 
entreprises font partie de branches d'activité autres que celles 
correspondant aux 39 genres de commerce représentés dans 
l'échantillon 


than 10 accepted observations are not present- 
ed. The 5,265 accepted responses are weighted 
according to the number of businesses they 
represent within the universe of independent 
retailers. The weights were obtained from the 
Retail Trade Survey Frame and the Business 
Register which maintains a count of the total 
universe of businesses with employees. 
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pour lesquels on a retenu moins de 10 observations 
ne figurent pas dans le rapport. Les 5,265 réponses 
acceptées ont été pondérés selon le nombre 
d'entreprises qu'elles représentent dans l'univers 
des détaillants indépendants. Les coefficients de 
pondération ont été obtenus d'après le plan de 
sondage de l'enquête sur le commerce de détail et 
d'après le registre des entreprises, qui renferme tout 
l'univers des entreprises ayant des employes. 


SURVEY RESPONSE AND QUALITY CONTROL 
PARTICIPATION A L'ENQUETE ET CONTRÔLE QUALITATIF 


8,117 Stores in original sample frame. 


8,117 magasins dans la base de sondage originale. 


1,736 did not respond or were out of scope. 
1,736 entreprises n'ont pas répondu ou étaient hors du champ 
de l'enquête. 


6,381 responded. 


6,381 entreprises 
ont répondu. 


5,834 reported sales to the Retail Trade Survey and 

correctly distinguished between selling and total area. 547 either did not report sales or did not distinguish between 
5,834 entreprises ont déclaré leur chiffre d'affaires selling and total area. 

dans le cadre de l'enquête sur le commerce de détail et 547 entreprises n'ont pas déclaré leur chiffre d'affaires ou n'ont 
ont correctement distingué la superficie de vente de pas distingué la superficie de vente de la superficie totale. 

la superficie totale. 


546 reported sales for six or fewer months or had an unreasonable degree 
of sales/area variation, i.e. 500% higher or less than 20% of the 
average for firms in the same industry and province. 

546 entreprises ont déclaré leur chiffre d'affaires pour six mois ou moins 
ou affichaient un niveau non raisonnable de variation des ventes selon 
la ventes superficie, c'est-à-dire de 500% supérieur ou de 20% inférieur 

à la moyenne des entreprises de la branche d'activité et de la même 


5,288 reported sales for seven or more months and had 
a reasonable sales/area variation. 

5,288 entreprises ont déclaré leur chiffre d'affaires pour 
sept mois ou plus et affichaient une variation 
raissonnable des ventes selon la superficie. 


province. 


5,265 were in KOB's where there were 10 or 
more accepted observations. 

5,265 faisaient partie de GC pour lesquels on a 
retenu 10 observations ou plus. 


23 were in KOB's with fewer than 10 observations. 
23 faisaient partie de GC pour lesquels on a retenu moins de 10 observations. 


Field follow-up of 143 stores confirmed that 95% of store size, total area and location type information 
originally collected in telephone survey was correct. The seven incorrect observations were corrected. 
Le suivi sur le terrain auprès de 143 magasins a permis de confirmer que 95% des renseignements sur la taille 
du magasin, la superficie totale et le genre d'emplacement recueillis à l'origine au moyen de l'enquête 
téléphonique étaient corrects. On a corrigé les sept observations inexactes. 


APPENDIX Ill 


Selling Space Survey of Independent Retatlers | 
1. Describe the nature of your business ? | 
| 

List the main lines of merchandise sold and/or services | 
provided: j | 

% Lx 

2. How many stores does this company operate ? | 
| 


One — Go to Ques. 3 More than one — Go to Ques. 5 | 
| 


3a. What is the selling area of the premises (area which is 
usually accessible to the public) ? 


b. What is the total floor area of the premises 
including storage, office, warehouse and 
other floor area ? 


c. Areareported above in: square feet ? 7 | square metres? 


4. Is this store/outlet located in a: 


( small centre 5 - 15 
retail stores with free 
off-street parking ) 


(€) -- Community shopping centre FT 
( medium sized centre 15 - 30 = Yes 
retail stores with free parking ) Name 
(d) -- Regional shopping centre à 
(30+ stores with free parking) D us 
Name: 


(€) — Indoor shopping mall 
(eg. Rideau Centre, Yes 
Eaton Centre, Vancouver Centre etc.) Meet 


5. You are presently receiving our monthly questionnaire on retail sales. To make it easier for you we would like to 
collect this information by telephone. Would you be willing to supply sales information to us each month 
directly by phone ? 


Comments 


ANNEXE III 


Enquête sur la superficie de vente des détaillants indépendants 


1. Décrivez la nature de votre entreprise ? 


Enumérer la gamme principale de marchandises vendues et/ou 


services fournit: 


3a. Quelle est la superficie des locaux de vente qui est 
généralement accessible au public ? 


b. Quelle est la superficie brute des locaux ci-inclus 
entrepôt, bureau et autre superficie ? 


c. Locaux tel qu'indiqué ci-dessus: pieds carrés ? 


4. Est-ce-que ce magasin/local d'affaires est situé : 


(a) 


(b) 


(c) 


() 


(e) 


centre de voisinnage (petit ce 


magasin sur rue 


5 - 15 magasins aux détails, 
stationnement gratuit non sur la 
rue) 


(centre de taille moyenne, 15 - 30 i usa) Non 
magasins aux détails, stationnement fs => Voir Mets V 
RE du tt at at atatatat at tata at atat etat atat ta é DC DE D A A M A A A A EE 


centre commercial régional 
(30+ magasins, stationnement 
gratuit) 


(Centre Rideau, Eaton Centre, 
Vancouver Centre, etc.) 


5. Vous recevez présentement notre questionnaire mensuel sur les ventes aux détails. Pour vous faciliter la tâche, on aimerais 
recueillir cette information par téléphone. Est-ce-que vous seriez prêt de nous procurer l'information sur les ventes chaque 


mois directement par téléphone? 


Indécis 


Commentaires 


Appendix IV. Sample and store count by kind of business & region 


Number Number 
in of inde- 
sample pendent 
stores 
Nbre dans Nbre de 
| @chan- magasins 
Sample and store count tillon indé- 
by region pendants 
Nombre dans l'échantillon et nombre 
de magasins selon la région 
Canada 
Bakery products stores 53 664 
Fruits and vegetable stores 25 322 
Grocery stores, more than 15% meat 590 6,492 
Grocery stores, less than 15% meat 350 RO 
Meat markets 98 1,361 
General merchandise, < 1/3 food 79 336 
General stores, > 1/3 food ZE 1,184 
Variety stores g4 200 
Accessories, tire and battery stores 209 782 
Men's and boy's clothing stores 140 897 
Women’s ready-to-wear store 244 2.188 
Furriers and fur stores 29 Suz 
Children’s and infant's wear stores 44 387 
Family clothing & furnishings stores i725 1,359 
Shoe stores, other than family 19 171 
Family shoe stores 108 793 
Hardware stores LG 1,503 
Paint. glass and wallpaper stores 67 628 
Furniture stores 134 931 
Household appliances stores 67 506 
Television sales & services stores 43 345 
Furniture, radio, television and appliance 62 421 
Television, radio and sterio 182 985 
Television and radio repair shops 74 687 
Floors, curtains, & interior decorators 11377 113% 
Picture & picture frames 29 234 
Drug stores, without meals 460 2,070 
Drug stores, with meals 3 6 
Patent & proprietary medicine stores ao 235 
Jewellery stores 198 1,566 
Sporting goods stores ne 1,314 
Bicycle shops 44 357 
Tobacco stores & stands Ware 821 
Books & stationery stores 197 1,106 
Florists 181 1,798 
Gift, novelty & souvenir shops 209 1,666 
Camera & photographic supply stores 20 179 
Opticians 45 321 
Toy shops 56 492 
Pet shops 41 517 
Total - all KOB's 
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Annexe IV. 


+ . 
Nombre dans l'échantillon et nombre de magasins selon le genre de commerce et la région 


Ontario 


Manitoba 


WWW 


Nombre dans 


Saskat- 
chewan 


1 & © — 


Number 


Alberta 


ou ur © 


in sample 


l'échantillon 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britanni- 
que 


Northwest 
Territories 


Territoires 
du Nord 
Ouest 


Sample and store count 
by region 


Nombre dans l'échantillon et nombre 
de magasins selon la région 


Boulangeries-patisseries 

Fruits et légumes 

Epiceries, plus de 15% de viandes 
Epiceries, moins de 15% de viandes 


Marches de viandes 

Marchandises diverses, < 1/3 alimentaires 
Magasins généraux, > 1/3 alimentaires 
Autres magasins marchandises diverses 


Accessoires, pneus et accumulateurs 
Vétements pour hommes et garcons 
Magasins de prét-a-porter pour dames 
Fourrures 


Vétements pour enfants et bébés 
Vétements pour la famille et accessoires 


Chaussures pour la famille 


Quincailleries 

Peintures, vitre et papier peint 
Meubles 

Appareils ménagers 


Télevision - ventes et services 

Meubles, radio, télévision et appareils ménagers 
Télévision, radio et appareils stéréophonique 
Ateliers de réparation de télévision 


Revêtement de sol, rideau et décoration intérieur 
Peintures et cadres de peintures 
Pharmacies, sans service de repas 


Médicaments brevetés 
Bijouteries 

Articles de sports 
Magasins de bicyclettes 


Tabagies et kiosques 

Libraires et papetries 

Fleuristes 

Cadeaux, articles de fantaisie et souvenirs 


Appareils et founitures photographiques 
Opticiens 

Magasins de jouets 

Magasins d'animaux de maison 


Tous GC 


SELECTED AND ANTICIPATED PUBLICATIONS 
RELATING TO SMALL BUSINESS 


Catalogue 


61-521 Small Business in Canada: A Statistical 
Profile 1981-1983, Bil. 


This publication provides a detailed distri- 
bution of firms by size and by province for all 
industries where small businesses have a 
significant presence. At the Canada level 
balance sheet and income statement data is 
displayed. 


ANTICIPATED PUBLICATIONS 
Small Business Profiles (Annual) 


This will display over a dozen liquidity, 
leverage and operating ratios plus information 
on each industry's distribution of businesses, 
sales, employment and wages. All this informa- 
tion will be portrayed by province and size of 
firm i.e., revenue quartiles. By March 1987, this 
information will be available for the following 
16 industries for the 1984 taxation year: 


Taxicabs, Truck Transport, Appliance, Radio, 
T.V., Stores, Gasoline Service Stations, Toys 
and Hobby Stores, Operators of Buildings 
and Dwellings, Insurance and Real Estate 
Agencies, Management and Business 
Consultants, Hotels and Motels, Restaurants, 
Barber and Beauty Shops, Laundries, 
Machinery and Equipment Rentals, Welding, 
Services to Buildings and Dwellings and 
Ticket and Travel Agencies. 


A similar exercise for the 1985 taxation year 
will yield results for 20 industries dominated by 
small firms. 


Survey of Employment Payrolls and Hours by 
Firm Size (Monthly) 


This project provides up to date size of busi- 
nesses data by province for employment, payroll 
and hours. It will be operational by the late 
summer or fall of 1987. 


PUBLICATIONS EXISTANTES ET PREVUES CONCER- 
NANT LES PETITES ENTREPRISES 


Catalogue 


61-521 Profil statistique de la petite entreprises au 
Canada, 1981-1983, Bil. 


Cette publication ventile les entreprises selon la 
taille et la province, pour toutes branches d'activités 
dans lesquelles on trouve un grand nombre detaillés 
de petites entreprises. L'ouvrage renferme le bilan 
et l'état des revenus et des dépenses des entreprises 
canadiennes. 


PUBLICATIONS PRÉVUES 
Profils des petites entreprises (annuel) 


Cette publication renfermera plus d'une 
douzaine de ratios de liquidité, de levier et d’exploi- 
tation ainsi que des renseignements sur la réparti- 
tion des entreprises, des ventes, de l'emploi et des 
salaires à l'intérieur de chacune des branches 
d'activité. Tous les renseignements seront ventilés 
selon la province et la taille de l'entreprises, c'est-à- 
dire selon les quartiles de recettes. D'ici mars 1987, 
ces données seront disponibles pour les 16 branches 
d'activité suivantes pour l'année d'imposition 1984: 


Taxi, camionnage, magasins d'appareils ména- 
gers, de télévision et de radio, stations-service, 
magasins de jouets et d'articles de loisir, exploi- 
tants de bâtiments et d'habitations, agences 
d'assurances et agences immobilières, conseillers 
en gestion, hôtels et motels, restaurants, salons 
de coiffure et salons de beauté, services de blan- 
chissage, location de machines et de matériel, 
soudage, services relatifs aux bâtiments et aux 
habitations, agences de voyages et de vente de 
billets. 


En appliquant la même procédure pour l'année 
d'imposition 1985, on obtiendra les mêmes résultats 
pour 20 branches d'activité où dominent les petites 
entreprises. 


Enquête sur l'emploi, la rémunération et les heures 
de travail, selon la taille de l'entreprise (mensuel) 


Ce projet fournit des données à jour sur la taille 
des entreprises selon la province d'emploi, la 
rémunération et les heures de travail. L'ouvrage 
sera prêt à la fin de l'été ou à l'automne 1987. 


Changes in Financial Position (Annual) 


The sources and applications of funds for the 
nine major industry groups will be depicted by 
size of firm and province. Data for 1984 will be 
available by January 1987. 


Employment Creation By Province, Industry 
Classification, Firm Size and Life Status 
(Annual) 


Depicts the number of jobs created or lost 
among the universe of employers, i.e., new 
employers (births), continuing firms and firms no 
longer in operation (deaths). The data is by firm 
size, province and detailled industry group from 
1978 to 1984. 


Demographic and Earnings Profile of Business 
Employment (Annual) 


This project is similar to the Employment 
Creation report above but with employment 
portrayed by the age, sex and earnings of 
employees. Output will be available within the 
next several months. 


Business Births and Deaths (Annual) 


This project will augment the birth and 
death information provided in the Employment 
Creation report by incorporating the births and 
deaths of the thousands of firms without em- 
ployees. Output will be available within the next 
several months. 


Employment Creation and Financial Perfor- 
mance (Annual) 


This project will relate the financial 
performance of incorporated firms e.g., their 
sales, profits, assets to their employment 
creation record. This information will be 
available by size of firm, province and major 
industry group. Output will be available within 
the next several months. 


Changements relatifs à la situation financière 
(annuel) 


Les sources de financement et la répartition des 
fonds dans les neuf principaux groupes d'activité 
économique seront ventilées selon la taille de 
l'entreprise et la province. Les données pour 1984 
seront disponibles en janvier 1987. 


Création d'emplois selon la province, la division 
d'activité économique, la taille et la situation de 
l'entreprise (annuel) 


Cette publication indique le nombre d'emplois 
créés ou perdus dans l'univers des employeurs, c'est- 
à-dire les nouveaux employeurs, (créations), les 
entreprises en activité et les entreprises qui ont cessé 
leur activité (disparitions). Les données sont 
ventilées selon la taille de l'entreprise, la province et 
le groupe précis d'activité économique de 1978 à 
1984. 


Profil démographique et profil des gains des 
employés dans les entreprises (Annuel) 


Cet ouvrage ressemble au rapport de création 
d'emplois mentionné ci-dessus, sauf qu'il ventile 
l'emploi selon l'âge, le sexe et les gains des 
employés. Les résultats seront disponibles au cours 
des prochains mois. 


Créations et disparitions d'entreprises (annuel) 


Cette publication permettra d'augmenter les 
renseignements sur les créations et les disparitions 
que contient le rapport de création d'emplois, 
puisqu'il inclura les créations et les disparitions de 
milliers d'entreprises sans employés. Les résultats 
seront disponibles au cours des prochains mois. 


Création d'emplois et rendement financier (annuel) 


Cet ouvrage servira à établir les liens entre le 
rendement financier des entreprises constituées en 
société, c'est-à-dire leurs ventes, leurs profits et leur 
actif, et les emplois qu'elles ont créés. Les 
renseignements seront ventilés selon la taille de 
l'entreprise, la province et le principal groupe 
d'activité économique. Les résultats seront disponi- 
bles au cours des prochains mois. 
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